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EDITORDEN,

Degerli okuyucu, felsefe, sosyoloji ve dilbilim disiplinleri insani, toplumu ve
kullandiklar1 dilleri ele alan 6nemli disiplinlerdir. Felsefe, bilginin temelinde bu-
lunan birtakim gerceklere ve insan eylemlerini yoneten ilkelere ulagsma ¢abasidir.
Ayn1 zamanda olup bitenler karsisinda akil yiirlitme ¢abasidir. Sosyoloji, toplu-
mun ve insanin etkilesimi {lizerine bir disiplindir. Dilbilim ise, dillerin yapisini,
tarihsel gelisimini ve birbirleri ile iliskilerini inceleyen bilim dalidir.

“Felsefe, Sosyoloji ve Dilbilim Alaminda Akademik Calismalar” kitabinda
birbirinden farkli perspektiflerden temalara deginilmistir. Birinci boliimde, “Gii-
niimlizde Yunan Felsefi Mirasi: Aristoteles’in Erdem Anlayisi ve Stoacilarda
Insan-Doga Iligkisi” baghkli boliimii gérmekteyiz. Ikinci béliimde ise, “Soylem
Belirleyici “Ama”nin Ezgi Oriintiileri ve Anlamsal iliskileri” degerlendirilmekte-
dir. Diger bolimde ise, “Bourdieu Sosyolojisi Cercevesinde Tiirkiye’de Evrensel
Gazetecilik Imkanlarina Bir Bakis: Radikal Gazetesi Ornegi” boliimiinii gormek-
teyiz. Son boliimde ise, “Post-Truth/Gercegin Otesi Cagda Sosyal Medya Mace-
ralarindaki Reklamlarda Igerik Kullanimi1” béliimii yer almaktadir. Bu temalarm
yeni bakis agilarina ve fikirlere yol agacagina inaniyorum.

Kitapta yer alan degerli akademisyenlere 6zgiin fikirleri ile degerli katkilarin-
dan dolay1 tegekkiir ederim.

Dr: Yildirim Onur ERDIREN
2021, Tekirdag, TURKIYE
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1. BoLim

GUNUMUZDE YUNAN FELSEFi MiRASI: ARISTOTELES’IN
ERDEM ANLAYISI VE STOACILARDA iNSAN-DOGA ILiSKiSi'

Dr. Ogr. Uyesi ilyas OZDEMIR

Van Yiiziincii Yil Universitesi, Felsefe Boliimii,
ilvasozdemir@yyu.edu.tr,

ORCID: 0000-0002-2907-4594

GIRIS

Bati tarihinde Ronesans’tan bugiine kadar insanin merkezde oldugu, diinyanin
hiikmedilmesi gereken bir nesne oldugu bir siire¢ yasanmaktadir. Modernizmin
gelismesiyle, Ortacag’daki Tanri-merkezli insan-doga tasarimindan insan-mer-
kezli bir doneme gecilmistir. Bu hiimaniter bakista insan ayricalikli bir yerde ko-
numlandirip; insanin insanla, dogayla ve toplumla iligkisi aragsal hale gelmistir.
Amaca ulagsmada araglarin 6nemi iizerinde duran Machiavelli; dogadaki nesnele-
ri siniflandirip onlar iizerine hitkkmetmeye matuf deneysel yontemi ortaya koyan
Bacon; toplumu s6zlesme iizerinden kurup, bunun i¢in karsilikli ¢ikarlart gozet-
mek iizere Ol¢iip bigen hesaplayici akli 6ne siiren Hobbes gibi pek ¢ok diisiiniir,
gelisen yeni diinyanin sartlarinda insan-doga-toplum iligkisini yeniden diizenle-
mislerdir. Daha sonraki yiizyillarda insan aklina duyulan giivenin artmasiyla, ni-
hayetinde Aydinlanma dénemiyle bilginin gecerliligi aklin onayindan gegmesine
bagl hale getirilmistir. Modernite sonrast donemde ¢oklu bir diinyaya gecildigi
yargisi paylasilsa da, modernitenin ana unsurlar1 devam etmistir. Ote yandan An-
tik Yunan diisiincesinde de insani varlik, diger varliklara nazaran akliyla ayrica-
likl1 bir yerde konumlandirilmigti. Ortacag dinsel geleneklerinde ise, Tanr1’nin
siiretinde yaratildigi sdylenen insan, yaratilmislarin kendisine hizmet ettigi bir
1 Bucalismann bir bliimii 23-24 Temmuz 2020 tarihlerinde Kocaeli Universitesinde diizenlenen Mo-

dernizm ve Postmodernizm Calsmalari Konferansi’nda sundugum “Modern ve Post-Modern Insani
DurumAgisindanHelenMirasi: StoaDiisiincesindeinsanve Dogailiskisi”basliklibildiridesunulmustur.
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efendi ve kendisinin Tanr1’ya hizmet ettigi Tanri’nin bir kulu/kélesi olarak te-
lakki edilmistir. Ancak daha belirgin bir sekilde modern ve post-modern denilen
donemlerde, insanin kendisiyle, dogayla iliskisi sorunlu héle gelmistir. Bunun
temel sebeplerinden biri, insanin kendisini ve dogay1 yok edecek diizeyde, insani
degerlerden, erdemlerden uzaklasmis olmasidir. Bu anlamda insanin ne oldugu,
doga ile iliskisinin nasil olmas1 gerektigi hususu lizerinde durulmay1 hak etmek-
tedir. Mevcut ¢alismada ilkin; insanin modernlesme seriiveninde ortaya ¢ikan
kimi durumlar tespit edilecek. Sonra bu durumlara karsi, Aristoteles’in erdem
anlayisinda ve Stoaci diisiincede insan-doga iliskisinde barinan kimi imkanlar

giindeme getirilecektir.

1. FELSEFENIN ALDIGI BiCiM UZERINE GENEL BiR
DEGERLENDIRME

Ortacag Hiristiyan diisiincesinde insan, Tanri’nin stiretinde yaratilan, ilk gii-
nahla sonradan diisen ve kurtulusa erdirilmek icin yeniden yiikseltilen bir var-
liktir. Bu agidan insan, maddesel yoniiyle diinyaya, ama tinsel yoniiyle goksel
ilahi evrene ait olarak diisiiniilmektedir. Insanim biricik amac1 ve ydnelimi, ken-
disinde ickin olarak var olan tinselligi veya Tanrisallig1 yasamaktan ibarettir. ik
Hiristiyan savunucularindan ge¢-donem Hiristiyan disilincesine kadar, degis-
meyen tek durum, aklin inancin hizmetinde olacak sekilde inang-merkezli veya
Tanri-merkezli bir anlayigin baskinligidir (Gilson, 2007: 17). Ronesans’ta yeni
olan sey, Tanri-merkezlilikten insan-merkezlilige gecistir. Boylece felsefe ve ge-
nel olarak akilct diisiince, dinsel alandan ayrilip 6zerklesir. Akla duyulan giiven
saglamlagir; “Onceden dogrulamasini Tanr1’da arayan akil, yavas yavas kendini
biitiin inanglarin dogrulayicisi olarak ortaya koyar ve nihayet XVII. yiizyilda
imana koktenci bigimde karsi ¢ikar” (Morin, 1988: 87). Ronesans doneminde
Yunan hiimanizmindeki insanin yiiceligine, soyluluguna yapilan vurguya donii-
siin sebebi budur. Zira Yunan dogal akilciliginda insan sahip oldugu yetilerle ta-
mimlanmakta ve insanin kendine-yeterliligi fikri onemsenmekteydi. Ancak esas
olarak Ronesans’ta Antik Yunan diisiincesinden farkli olarak yepyeni olan, birey
insanin potansiyellerine, yeteneklerine vurgu yapilmasidir. Bu dénemde insan,
toplumdan ayr bir sekilde bireyler olarak anlasilmaya baslanmistir (Agaogulla-
rn&Koker, 2008: 157). Bu diislinceye bagh olarak insan aklina duyulan giiven
ve bu akla uygun diizenlerin kurulmasi gerektigine yonelik inang artmistir. Bu
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donemin etkili diisliniirlerinden biri olan Machiavelli, Hiikiimdar’inda Platoncu
ideal durum tlizerine diisiinmek yerine, fiili gergeklik tizerinde diisiinmeye yone-
lir. Buna gore her donem igin gegerli, ahlaki ve askin referanslarla olusturulmus
ideal devlet bi¢imini terk edip, insanin iktidar1 elde etme kosullar1 (virtii/beceri
ve fortuna/talih) iizerinde durmaktadir (Agaogullari&Koker, 2008: 191). Artik
siyasal alan ahlakla degil giig ile tanimlanmaktadir. Insanin iktidara gelmesi igin
farkl araglara basvurdugu tarihsel bir olgu olarak dikkate alinmaktadir (Machi-
avelli, 1998: 101-134). Oysa Antik Yunan’da, mesela Aristoteles’te, toplumun
bagli oldugu bir takim evrensel degerler yani erdemler vardi ve polis (sehir/site)
bu ahlaki evrensel kavramlar lizerinde kuruluydu. Aristoteles beceriklilik diye
bir yetinin oldugunu kabul etmekte, ama amaca giden seyleri yapmay1 ve amaca
ulagsmay1 olanakli kilan becerinin “sayet amag giizelse oviilecek bir yeti, amag
kotii ise kurnazlik yetisine doniistiigiinii” eklemektedir (Aristoteles, 2007: 128.)
Zira amaci glizel hale getiren sey, giic degil, fakat erdemdir.

Francis Bacon (6. 1626) Novum Organum Scientarium’unda dogay1 deneyle
kavramaya yonelik olarak endiiktif (timevarimsal) bir akil yiirlitme tarzi dnere-
cek ve deneysel yonteminin Aristoteles’in tiimdengelimli akil yiiriitme tarzindan
iistiin oldugunu savunacaktir. Deneysel bilimlerden ayri bir sekilde tabiat hak-
kindaki soyut fikirlere karsi ¢ikan Bacon “Yenicag pozitivizmin babasi” (Weber,
1993: 207-209) olarak kabul edilmektedir. Aslinda gozlem ve deney temelinde
ortaya konan tiimevarimsal yaklasim, ayn1 zamanda somiirgeci anlayisin kesif ru-
huna katkida bulunarak, insanin hirs ve tutkulariyla diinyaya agilmasi ve diinyay1
aragsallastirmasi girisimine yol hazirlayacaktir. Oysa Antik Yunan’da doga zaten
verilidir ve esas olan dogaya uygun bir yasam siirebilmektir.

Yine Thomas Hobbes (6. 1679), Leivathan isimli eserinde, Antik Yunan’da ol-
dugunun aksine, toplumsalligi dogal bir durum degil, s6zlesmeyle ve karsilikli ¢1-
karla tanimlayacak, nihayetinde 6lgiip bigilen niceliksel, hesaplayict aklin Girlinii
olarak tasarlayacakti. Bu yeni toplumsal yapilanmada insanin dogal durumu kétii,
bencil ve savas durumu olarak betimlenecekti (Zelyiit, 2012: 31). Insanin dogay-
la iligkisi gittikce aragsal bir iligkiye doniisecekti. Oysa dnceki toplumsal rgiit-
lenmelerde, sozgelisi Stoacilarda insanin dogallig1 igerisinde kozmosla uyumlu
bir yasaminda ahlaka ve toplumsalliga yer verilmekteydi. Ger¢i XVII. ylizyilda
Spinoza 6rneginde oldugu gibi, Stoacilarda benzer goriisler bulunmaktadir. Spi-
noza’da nesnelerin gercek dogasi ve dogru yasam yolu akil ile ortaya konulmak-
taydi. Ahlaki davranig ancak doga bilgisiyle miimkiindii (Horkheimer, 2002: 63).
Horkheimer ayn1 dénemdeki bu farkli tasavvurlari, 6znel akil-nesnel akil ayri-
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miryla temellendirmektedir. Yunan felsefi sistemlerde, Skolastik Cagda ve Alman
idealizminde “nesnel bir akil” kavrami oldugunu 6ne siiren Horkheimer, nesnel
aklin “insan ve amaglar1 da kapsayan bir sistem ortaya koydugunu one siirmek-
tedir. Nesnel akil, “gercekligin icinde varolan bir yapiya isaret eder; bu yapi, her
0zgil durumda bizi teorik ya da pratik diizeyde belirli bir davranista bulunmaya
cagirir” (Horkheimer, 2002: 61). Bu akilsal sistemde her seyi kapsayan bir varlik
yapist bulunmakta ve buradan insanin amaci kavrami 6ne ¢ikarilmaktadir. XVII.
ylizy1ilin rasyonalizminde nesnel akil vardir; ¢linkii rasyonalist felsefe, daha 6nce
dinin yaptigin1 yapma misyonu iistlenerek bir insan ve doga tasavvuru olustura-
caktl. Yine ayn1 donemde Hobbes, Locke gibi daha ¢ok empirist diisiintirlerde
goriilen hesaplayict belli bir amaca uygun araglar1 bulan akil olarak 6znel akil
one ¢ikacaktir (Horkheimer, 2002: 56-57).

Ayni yiizyilda Rene Descartes (6. 1650), metodik siiphe kuramiyla, diisiinen
beni merkeze alip tiim diger tozleri (Tanr1 mutlak toziinii ve yer kaplayan tozii) 6z-
nenin dolayimiyla yeniden ele alacakt1. Once diisiinen ben gelecek; diisiinen ben-
de sonsuzluk, miikemmellik gibi dogustan bulunan ideler olacak (Tanr1’nin var-
1181) ve nihayetinde Tanr1’nin varliginin kanitlanmasindan dis diinyanin varligina
gecilecek. Descartes agisindan hakikate ulagmak igin bir 6zne olmak yeterliydi ve
6zne bir baslangi¢ noktasi olacakti (Descartes, 2013: 45-115). Descartes iki ayr1
toz; duyusal icerikten tamamen yoksun olan zihin t6zii ve diisiinceden bagimsiz
olan yer kaplayan t6zii 6ne slirmiistii. Descartes i¢in 6zne, artik dogadan ¢ikarilan
0zne degil, bilginin gegerliligini kendinde bulan temsil edici 6znedir. Foucault’un
ifade ettigi gibi, modernite O6ncesinde tiim varlik alanlar1 arasinda bir benzer-
lik iliskisi olup, her seyde Tanri’nin bir imzasi1 olduguna inaniliyorken; XVII.
ylizyildan sonra matematiksel ve mekanik bir evren tasavvuruna gecilmesiyle,
siniflandirici, hesaplayici, temsil edici bir 6zne diinyasina gecilecekti (Foucault,
2006: 89-112). Nihayetinde Newton (6. 1727), her seyin sayilip hesaplandigi,
Olcerek bilindigi matematige dayali mekanik bir evren tasavvuru one siirecekti.
Br makineye doniisen evrende hayvanlar otomatlara dontisecekti. Descartes’in
tasvir ettigi diinyada, evrensel makine olan diinya i¢in “Tanr1 bir mantiki zorunlu-
luk olmakla birlikte miinferit vakialarin izahi i¢in elzem sayilmayacak bir enerji
kaynagi idi (...) Boylece Tanri, kdinatin devami i¢in zaruri ve stirekli bir destegin
saglayicisidir. Ancak mahluk, yani yaratilmis diinyayi algilarken, artik Tanri’nin
varlig1 gereksiz bir husustur (Kolakowski, 1999: 143).

Boylece insan aklinin kendi kendine yeterliligi, askin bir giice gerek olma-
dig1 diisiincesini iceren deistik Tanr1 anlayiginin yayginlagmasina yol agacaktir.
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Bu bakis agis1, ayn1 zamanda diinyanin biiyiisiinden arindirilip dinin toplumsal
hayattan ¢ekip ¢ikarilmasiyla sonuclanan sekiiler diisiincenin de giiglenmesine
katkida bulunacaktir. Oysa antiklerden Ortacag’a kadar organik bir evren ta-
savvuru vardi: Evren canli bir varlikti; tiim evren biiyliyle ve gizemle kapliydi
ve ereksel bir igerige sahipti. Sozgelisi Stoacilarda, Tanr1 evrene ickin bir lo-
gos olup, ongoriisiiyle evreni ve igindeki tiim varliklart yonetir. Ayn1 sekilde tek
tanril1 dini inanglarda Tanr1 yarattig1 evrene askin olmakla birlikte, her an evrenle
siiregiden iliskileri vardir. Oyle anlasiltyor ki XVII. yiizyilda gelisip X VIII. yiiz-
yilda giderek artacak sekilde insanin tek basa dogal akliyla gergekligi bilecegi
ve bunun i¢in disarindan agkin bir varliga gerek olmadigi sdylemi, Ortacag’daki
teolojik tek hakikat sdylemine mukabil yeni bir sdylemdi. Modern diisiincede
akla indirgenmis birey-merkezli, tek¢i bir hakikat nosyonuna dayali bir tasavvur
gelisecektir.

XVIIL. yiizyila geldigimizde Aydinlanmaci diisiincenin akil anlayigin1 Kant
(6.1804) temsil edecektir. Artik bilgi, ancak aklin onaymdan gecerek gecerli
olabilecek; deneyimi diizenleme konusunda akla tam yetki verilecek. Bunun so-
nucunda olgularin 6tesinde kalan seyler, yani gergekligin kendisini bilmek ola-
naksiz hale gelecek. Numen olarak adlandirilan kendinde varlik, bilgi alanindan
¢ikarilip ahlak alanina yerlestirilecekti. Bu diisiincede Tanri, bilgiyle veya akilla
temellendirilemeyip, salt bir iman konusu haline gelecektir (Kant, 2008: 738-
746).

XIX. ve XX. yiizyillarda Kant diisiincesiyle ¢esitli hesaplagmalar goriilecek
ve bunlardan 6ne ¢ikan mantik¢r pozitivist gelenek, fizik biliminin dogrulanabi-
lirlik Slgiitlerini karsilamadigindan, anlamdan yoksun oldugunu 6ne siirdiikleri
metafizigi konu dis1 birakacaklardi. Pozitivist bakista felsefenin ¢cozmeye calisti-
&1 sorunlar anlamsiz goriilmekte veya deneysel yontemlerle ¢oziilecegi diistiniil-
mektedir. Wittgenstein (6. 1951) Tractatus isimli eserinde bu yonde bir yaklagim
ortaya koyacak, ancak askin alana ait olan dogaiistii karsisinda sessiz kalinmasini
onerecekti (Wittgenstein, 2003: 9).

Post-modern donem olarak adlandirilan modernite sonras1 donemde, moder-
nitenin akla indirgenmis tekli hakikat sdylemi, yerini ¢oklu bir séylem ve yoruma
birakacakti. Bu artik bir metinler-arasilik, disiplinler-arasilik, her zaman bir ara-
dalik durumudur. Birbirinden ayri ¢esitli bloklar bulunmakta ve bunlar arasinda
gecisler he zaman miimkiindiir. Lyotard (6. 1998) modernizmin egemen sylemi-
ne tepki olarak, evrensel bir hakikatin olmayacagi, sadece anlatilara gore olustu-
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rulmus dogruluk iddialarinin retorik olarak goriildiigii 6znelci, tikel bir konuma
yaslanir (Rosenau, 2004: 212-215). Burada merkezde yine insan vardir, ama bu
insan evrensellik iddiasinda bulunmayan 6znel, yerel, tikel bir insandir. Moder-
nitenin akla ve bilime duyulan asir1 gliveni sarsilmakla birlikte, bu kez insani
varlik kapsayict agiklamalardan, tutarlilik ve biitiinsellikten mahrum kalacakti.
Antiklerin Sofist diisiincesini andiran Post-modern diisiince, her seyin olgiisii
olarak insani alacakti. Eger Olcii insansa, birden fazla hakikat olacak ve her in-
san icin gecerli olabilecek 6znel hakikatler olmasi gerekecekti. Su halde burada
sorun, ¢coklu hakikatlerin oldugu yerde, kendi i¢inde bu hakikatleri bir arada nasil
tutulabilecegi sorunudur. Herkesin kendi hakikatini merkeze aldigi bir diinyada,

nasil bir arada bulunma imkani olacak?

Horkheimer’in isaret ettigi gibi, 6znel aklin ilerlemesiyle, “dinsel mitolojik ve
rasyonalist diigiincelerin teorik temelleri” zarar gdrmiis, eskiden giiclii olan Tanri/
tanrilar- doga-insan bagi sarsilmistir. Bu bag simdi de olmakla birlikte “aklin
bigcimsellesmesiyle zayiflamigtir” (Horkheimer, 2002: 78). Ancak Horkheimer,
nesnel akildan aydinlanmaci 6znel akla gegisi, -inanglarin felsefi temelini yikmis-
sa da- reel olarak inancin temellerinin zaten zayiflamis olmasina baglar (Horkhe-
imer, 2002: 97). Dahas1 Horkheimer nesnel akli da o kadar masum gérmememiz
gerektigine dikkatlerimizi ¢eker. Aristotelesci diisiinceyi 6rnek veren Horkhemar,
burada felsefenin amaci yararli hesaplar yapmak olmasa da bu kez “doganin ken-
di i¢inde ve kendisi i¢in anlasilmasini saglayacak bir goriise ulasildigini” kaydet-
mektedir (Horkheimer, 2002: 126). Bu goriiste insan, dogada ayricalikli bir yerde
konumlandirilir ve bu bakimdan insanin dogaya egemen olma fikri, sanildigindan
¢ok eskidir (Horkheimer, 2002: 126).

Ancak XVII. yiizyildan itibaren insanin dogaya tahakkiimii daha da belir-
ginlik kazanmistir. Nihayetinde doganin tahrip edilmesi, degerlerin ¢iirlimesi ve
insan tlrliniin tehlikeye girmesiyle sonu¢lanmistir. Horheimar bu durumu doga-
nin bagkaldirisi, doganin bizden 6¢ almasi olarak nitelemektedir (Horkheimer,
2002: 127). Teknolojinin ahlaktan ve degerlerden yoksun olarak kullanilmasi
insani varlik i¢in 6liimciil sonuglar dogurma tehlikesi ile karsi karsiyadir. Ba-
udrillard, giiniimiizde “diislinen, eylemci bir 6zneye” gerek olmadigini, ¢iinki
her seyin “teknolojik aracilar” yardimiyla gergeklestigini sdylemektedir (Baud-
rillard, 2005: 54-55). Gergekligin rasyonel diisiince ile birlikte olduguna dikkat
¢eken Baudrillard, “sanal ger¢eklik evreninde deger diye bir seyin” olmadigini,
¢linkii gergegin yarattig1 sonuglarin ortadan kalktigini 6ne stirmektedir. Bu evren-

de, “genellesmis bir zaman 6l¢iicii, hesaplama ve bilgilendirme” s6z konusudur
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(Baudrillard, 2005: 56). insanin insanlik tiiriinden ¢ikip, yetkin bir yapay tiir gibi
olmasi istenmektedir (Baudrillard, 2005: 56-57).

Buglin doga ile kurulan iligkinin bir tahakkiim iliskisinde ¢ikip, tersine dogaya
uyumlu halde bir iliskinin siirdiiriilmesine ihtiya¢ vardir. Bu anlamda gliniimiizde
insani varligin daha bitiinliikli, kapsamli yapilar igerisinde yeniden diiglinme-
ye gereksinimi oldugu anlagilmaktadir. Bunun i¢in insanin kendisiyle, dogay-
la, toplumla iliskisinin yeniden diizenlenmesi noktasinda Greklerin bilgeligine,
biitiinliikli kozmik varlik tasavvurlarina doniilmesine ihtiya¢ vardir. Dogrusu
Horkheimer insanoglunun doga iizerinde tahakkiim kurmasindan “nesnel aklin”
da payimnin oldugunu diisiinmektedir; ¢iink{i burada doga, akilsal hale getirilerek,
doganin akla indirgenmesi yoluna gidilmektedir. Boylece bu bakista, akildan
yoksun goriilen hayvanlar tizerinde egemenlik kurma ve sadece bu da degil, akil
olarak kendilerini daha yetkin gdren bazi insanlarin bazilarina tahakkiim kur-
masi1 s0z konusudur. Stoaci diisiincede tiim insanlar kozmik akildan pay almasi
bakimindan akletme yetenegi noktasinda esit goriilmekle birlikte, hayvanlar hu-
susunda ayn1 durum gegerli olmamaktadir. Antiklerin akla yiikledikleri yiicelik
noktasindaki goriislerine bir serh koyarak, sirasiyla Aristoteles’in erdemlerle do-
nanmis iyi insan idealini ve Stoaci diislincede dogayla biitiinlesik insan anlayisini
ele alalim.

2. ARISTOTELES’IN ERDEM ANLAYISI VE MUTLULUK

Aristoteles Nikomakhos’a Etik kitabinin hemen basinda, iyi ve amag arasinda
yakin bir iligki kurarak s6ze baslamaktadir: “Her sanat ve her arastirmanin, ayni
sekilde her eylem ve tercihin de bir iyiyi arzuladig: diisiiniiliir; bu nedenle iyi-
yi ‘her seyin arzuladigi sey’ diye yerinde dile getirdiler” (Aristoteles, 2007: 9).
Amag ve iyi arasinda bir fark gérmeyen Aristoteles, amaca gore iyinin de degise-
bilecegini diisiinmektedir. Aristoteles kendisi i¢in istenen iyi ile baska bir sey i¢in
istenen 1iyi arasinda ayrim yapmakta ve iyiler arasinda en yiiksek iyinin kendisi
i¢in istenen iyi oldugunu kabul etmektedir (Aristoteles, 2007: 16-17). Kendisi
icin tercih edilip kendisi amag olan seye mutluluk denmektedir ve mutluluk, en
yiiksek iyi ile 6zdeslestirilmektedir (Aristoteles, 2007: 17). Bagka bir seyden 6tii-
ri tercih edilenler, 6rnegin haz, seref ve erdem de iyidirler ama bunlar kendisi
amag olan en yiiksek iyi i¢in istenen iyilerdir. Saglik ve zenginlik gibi dissal iyi-
ler de aragsal iyiler olarak dikkate alinabilirler (Aristoteles, 2007: 16-17). Ancak

|15|



Giiniimiizde Yunan Felsefi Mirasi: Aristoteles in Erdem Anlayisi ve Stoacilarda
Insan-Doga lliskisi

Aristoteles, dissal iyilerin ve mesela talihin kimi zaman mutlulugu elde etmede
¢ok 6nemli rol oynadigini kabul etmektedir (Aristoteles, 2007: 21-23).

Kendisi i¢in istenen iyi olan en yiiksek iyi olarak mutluluk, kendi kendine
yeterdir: “Kendine yeter olmayi ise, tek basina alindiginda yasami tercih edi-
lecek kilan ve hicbir eksigi bulunmayan sey diye kabul ediyoruz; mutlulugun
da bdyle bir sey oldugunu, iistelik her seyden c¢ok tercih edilir oldugunu (...)
diisiiniiyoruz.” (Aristoteles, 2007: 17). Mutlulugun en yiiksek iyi oldugu tespitin-
den sonra Aristoteles, mutlulugun tam olarak neyle ilgili oldugunu arasgtirmaya
koyulur. Insan1 akil sahibi olmakla diger canlilardan ayirt eden Aristoteles, in-
sanin eylem halinde olan bir varlik, s6z konusu yagsamin “etkinlik halinde olan
yasam” oldugunu vurgulamaktadir. Insan tiim diger canlilardan ayirt edilecek
sekilde kendine 6zgii etkinliklere sahiptir. Bu etkinlikler, “ruhun erdeme uygun
etkinlikleridir” ve bunlarla insan mutlulugu elde eder (Aristoteles, 2007: 18). De-
mek ki bazi etkinlikler olmali ve bu etkinlikler erdeme uygun olmalidir. Erdeme
aykiari etkinlikler de mutsuzlugu yaratir. Bu durumda erdemli bir etkinligin ne tiir
bir etkinlik oldugunu anlamak gerekmektedir.

Bu konuyu temellendirmek i¢in Aristoteles, ruhun akilsal kismi ile akildan
yoksun kismi arasindaki ayrima bagvurmaktadir. Akildan yoksun kisim, kendisiy-
le bitkisel ve hayvani faaliyetlerin yiriitiildiigli kisimdir. Akildan yoksun kismin
bir yaninda insan ve bitkiler ortaklik igerisindedir. Beslenme ve biiyiime eylem-
lerinde oldugu gibi, burada erdemle ilgili bir etkinlik s6z konusu degildir. Diger
yani, akil sahibi olmayan ama akildan pay alan yandir. Bitkisel eylemlerden farkli
olarak, bu yan akil sahibi olmamakla birlikte akildan pay almaktadir (Aristote-
les, 2007: 28). Akilsal olmayan ama akildan pay alan hayvani ruh, akilsal kisim
ile ¢ogunlukla catisma icerisinde olabilmektedir. Hayvani ruhtan kaynaklanan
istekler ve arzularin akli dinlemesi, erdemlilik acgisindan son derece dnem teskil
etmektedir (Aristoteles, 2007: 18). Akilsal kisim ise akil erdemlerinin olustugu

ve bu erdemlerle matematik, fizik ve metafizik bilimlerinin elde edildigi kisimdir.

Buna gore erdemli etkinliklerin, insan ruhunun akilsal ve akildan yoksun ama
akildan pay alan kismiyla yakindan ilgili oldugu ve buna uygun olarak da er-
demlerin ahlak ile akil erdemlerine ayrildig1 goriilmektedir. Aristoteles’e gore
ahlak erdemleri aliskanlikla; buna karsilik akil erdemleri egitimle olugmaktadir
(Aristoteles, 2007: 29). Ahlak erdemleri, etkinlikleri yapa yapa kazanilabilir:
Gitar calanla iyi gitar ¢alanin isi ayni1 degildir. Bu ikinci kisi, iyi gitar ¢almak-
la 6ncekinden ayirt edilmektedir (Aristoteles, 2007: 30). Bu noktada Aristote-
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les’in, erdemin bilgi oldugunu 6ne siiren, dolayisiyla erdem-bilgi 6zdesligini sa-
vunan Sokrates’ten ayrildigi, erdemin bilmekten ¢ok yapmayla ilgili oldugunu
diisiindtigli anlasilmaktadir (Aristoteles, 2007: 31). Aristoteles’e gore, erdemli
davranislar sergileyerek erdemli oluruz, tek basina bilgi ile erdemli olamayiz.
Yalnizca teorik bilgiyle erdemli olabilecegini sanan biri, “doktorlar1 dikkatle din-
leyen, ama onlarm yap dediklerinden higbirini yapmayan hastalara benzer bir sey
yapiyorlar” (Aristoteles, 2007: 35). Bu insan doktorun dediklerini yapmadigin-
dan o&tiirii iyilesmiyorsa, ayni sekilde erdemleri hayatinda uygulamayan insan da
erdemli olamaz. Islam filozoflarindan Farabi de, tipki Aristoteles gibi, kendisine
eylemin eslik etmedigi bilginin, erdemli olarak tanimlanmayacagini ifade etmek-
tedir. Farabi, bilgiye sahip olmamakla birlikte bu bilginin gerektirdigi erdemleri
yerine getiren bir insani; sahip oldugu bilgilere uygun davranislar sergilemeyen
insana tercih etmektedir (Farabi, 2005: 135). Bir insan1 degerlendirirken, tek ba-
sina sahip oldugu bilgiyle degil, bu bilgiye uygun eylemlerin bilgiye eslik edip
etmedigiyle birlikte degerlendirmenin 6nemi ortadadir.

Ahlak erdemlerinin aligkanliklarla elde edildigini 6ne siiren Aristoteles, bu er-
demlerin elde edilmesinde iradenin 6énemli bir rolii oldugunu da kabul etmektedir
(Aristoteles, 2007: 56). Aristoteles insani sadece akilsal tabiatiyla degil, istek ve
arzular gibi hayvani tabiatiyla da birlikte degerlendirmektedir. Insan yagaminda
bebeklikten itibaren hazlar 6nem teskil etmektedir ve haz siirekli olarak eylem-
lere eslik etmektedir: “Erdemlerin eylemlerle ve etkilenimlerle ilgili olduguna
bakilirsa, her eylemi ve etkilenimi de haz ya da aci izliyorsa, erdem hazlar ve
hazlarla ilgili olsa gerek” (Aristoteles, 2007: 32-33). Ancak Aristoteles hazzin
bir amag degil, fakat daha ziyade mutluluga eslik eden, etkinligi izleyen bir sonug
oldugunu diisiinmekte, hazzin hayatin biricik amaci haline getirilmesini erdeme
uygun géormemektedir (4ristoteles, 2007: 200-203).

Ahlak erdemleri hususunda erdemin orta oldugunu ifade eden Aristoteles,
ortay1 “gerektigi zaman, gereken seylere, gereken kisilere karsi, gerektigi igin,
gerektigi gibi bunlar1 yapmaktir” diye tanimlamaktadir (Aristoteles, 2007: 37).
Buna gore orta, eylemlerde asirilik ile eksilik, ifrat ile tefrit arasinda orta olana
isaret etmektedir. S6zgelisi cesaret, korku ile ciiret ile ilgili ortadir. Hazla ve aci-
lar konusunda, orta olma olgiiliiliik olup, asirilik kendini tutamamazlik, eksiklik
ise duygusuzluktur. Para alma ile verme konusunda comertlik, savurganlik ile
cimrilik arasinda ortadir. Onur ile onursuzluk konusunda yiice goniilliik; kendini
biiyiik gdrme ile kendini kiigiik gorme arasinda ortadir. Ofke konusunda sakinlik;
sinirlilik ile 6fkesizlik arasinda ortadir vs. (Aristoteles, 2007: 38-39). Aristote-
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les acisindan, orta uglara gore olup onlara karsittir: “Yigit korkaga gore ciiretli,
cliretliye gore korkak goriiniiyor” (Aristoteles, 2007: 41). Ortanin mutlak olma-
y1p, duruma, kisiye, kisacas1 kosullara gore degisecegini one siiren Aristoteles,
ortay1 bulmanin son derece zor oldugunu, dolayisiyla insanin “en az kotii olani
segmesini” uygun gorenlerin olduguna igaret etmektedir (Aristoteles, 2007: 42).
Aristoteles “kimi zaman 6fkelenmeyenleri 6viip onlara ‘sakin’ demekteyiz; kimi
zaman da ofkelenenleri 6viip onlara ‘erkek’ demekteyiz” der ve bu durumda 6f-
kelenmenin 6l¢iitiiniin ne oldugunu tayin etmenin zorlastigina isaret eder. Bu ne-
denle Aristoteles, ortanin bulunmasimin ¢ok zor oldugu durumlarda, uygun olan-
dan fazla degil, az uzaklasmay saglayacak sekilde ehveni serrin tercih edilmesini
makul gérmektedir. Aristoteles agisindan eylemin yapildigi sartlart ve durumlari
dikkate alarak, erdem olan ortay1 bulmaya ¢abalamak gerekmektedir (Aristoteles,
2007: 43).

Ortay1 bulma hususunda dogru aklin rol oynadigimi diisiinen Aristoteles, Ni-
komakhos’a Etik’in altinci kitabinda akil erdemlerini detayli bir sekilde inceleme
konusu yapmaktadir. Aristoteles insan ruhunun akilsal kismini kendi igerisinde
ikiye ayirmaktadir: “Ilkeleri baska tiirlii olamayacak nesnelere, dteki de ilkeleri
baska tiirlii olabilecek nesnelere baktigimiz yan.” Birincisi tiimel varliklar1 konu
edinen bilimsel yan, digeri tikel varliklart ele alan tartan yan olarak adlandiril-
maktadir (Aristoteles, 2007: 115). Aristoteles, episteme (bilim), nous (us), sophia
(bilgelik), phronesis (akli basindalik/pratik bilgelik) ve tekne (sanat) olmak iizere
bes akil erdemi saymaktadir. Bunlardan ilk {i¢ii; yani episteme, nous ve sophia
ilkeleri bagka tiirlii olamayacak nesnelere; kalan ikisi yani phronesis ve tekne,
ilkeleri bagka tiirlii olabilecek nesnelere dairdir. Episteme, nesnesi zorunlu, ebedi
olan, tiimdengelimle kanitlanan nesnelerle ilgili bilgidir (Aristoteles, 2007: 117).
Nous bilimlerin kendisinden hareket ettigi ilkeleri elde eder (Aristoteles, 2007:
120). Sophia ise, ilkelere dayanan seyleri bilmesine ek olarak, bu ilkelerle ilgili
dogruyu bulmaktir. Bu agidan nous ile epistemenin bir bilesimidir (Aristoteles,
2007: 120) Aklin teorik yani, hakikati bilmekle ilgilidir. Bu alanin insanin pratik
yoniiyle, toplumsal hayatla, eylemle bir ilgisi yoktur. Bu simifta toplumsal ilgi-
lerden bagimsiz olarak bilgelik pesinde kosan Thales ve Anaksagoras gibi doga
filozoflar1 yer almaktadir (Aristoteles, 2007: 121).

Oldugundan basgka tiirlii olabilecek bir nesne, Aristoteles’e gore ya yaratilan-
dir ya da yapilan bir seydir (Aristoteles, 2007: 117). Yaratma ve yapma arasinda
ayrimda, ilkesi yaratanda olan icra etmekle ilgili faaliyetler sanatla iliskilendiril-
mektedir (Aristoteles, 2007: 118). Yapma ise ilkesi tercih olan eylemlerle ilgili
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olup bir eylemin ahlakiligini tayin etme noktasinda phronesis ile iligskilendiril-
mektedir (Aristoteles, 2007: 116). Phronesis, “bltiiniiyle iyi yasama ile ilgili ola-
rak nelerin kendisi i¢in iyi ve yararl oldugu konusunda yerinde diisiinebilmektir”
(Aristoteles, 2007: 118). Bu yoniiyle bu erdem, farkli durumlar karsisinda na-
sil davranilacagina iligkin en iyi ¢oziimii kesfetmeye imkan veren ¢ok yonlii bir
diistintstiir. Phronimos yani pratik bilge, konusu eylemler/yapip-etmeler olmasi
bakimindan, geneli bilmesi gerektigi gibi ayrintilar1 da bilmelidir (Aristoteles,
2017: 121). Bu erdemin ayirt edici 6zelligi, deneyimle ilgili olmasidir. Tek tek
durumlar karsisinda nasil davranilacagi hususu, ancak zaman gerektiren dene-
yimle, uygulamayla 6grenilebilir (Aristoteles, 2007: 122). Bu yoniiyle yonetimin
deneyim gerektirmesi olgusundan hareket eden Aristoteles, phronesis erdeminin
siyaset alaninda devlet adamlar1 ve yoneticilerde bulunmasiin énemine isaret
etmektedir (Aristoteles, 2007: 122). Phronesisin uygulamayla ilgili oldugunu 6ne
siiren Aristoteles, onu salt bilmeyle ilgili olan epistemeden, noustan ve sophiadan
ayirt etmektedir (Aristoteles, 2007: 123). Dahasi, Aristoteles, iyi bir amaca dair
olan phronesisi, kotli amaca yonelik olan kurnazliktan ayirt etmekte ve kurnaz-
l1g1 beceri igerisinde degerlendirmektedir. Phronesis bir erdem olmasina karsilik
beceri bir yeti olarak dikkate alinmaktadir (Aristoteles, 2007: 128). Bu yoniiyle
ahlak erdemlerinden bagimsiz bir phronesis olamaz (Aristoteles, 2007: 129).

Aristoteles Nikomakhosa Etik’in son kitabinda mutluluk agisindan akil er-
demlerini ele almaktadir. Aristoteles agisindan kendine yeter olmasi, kendisi igin
istenilir olmasi bakimindan mutluluk, teorik etkinliklerde aranmalidir. Burada
Aristoteles siyasetle ilgili olan etkinlikleri, kendilerinden otiirii tercih edilir ey-
lemler olmadigini, buna karsilik teorik etkinligin “kendisi disinda higbir hedefe
yonelmeyip”, kendine yeterli oldugunu belirtmektedir (Aristoteles, 2007: 207).
Bu etkinligi, tam, miikemmel olarak niteleyen Aristoteles, onun tanrisalligindan
otlirii insan dogasini asan yoniine de dikkat cekmektedir. Ancak insan1 6liimsiiz-
lestirme ideali sunan akil yagsamini 6nemsemektedir (Aristoteles, 2007, 208).

Mutluluk agisindan teorik etkinligi ilk siraya yerlestiren Aristoteles, insanlarin
farkli yeteneklere, egilimlere sahip olmasi olgusundan hareketle, ahlak erdem-
lerini de ikinci sirada olmakla birlikte mutlulugu saglayict olarak gérmektedir
(Aristoteles, 2007: 208). Hatta mutluluk i¢in, digsal iyilerin de gerekli oldugu ka-
bul edilmektedir (Aristoteles, 2007: 208). Yine de mutlulugun teorik etkinliklerde
oldugu gercegi yadsinmamaktadir (Aristoteles, 2007: 210). Aristoteles agisindan
en yiiksek iyi diistiniildiiglinde ve mutlulugun kendisi i¢in istenen bir amag oldugu
dikkate alindiginda, phronesis ile kiyaslandiginda kendisi i¢in istenen bir erdem
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olarak sophianin daha degerli bir etkinlik oldugu sdylenebilir. Ancak sophosun,
zorunlu olarak diger erdemlerde, ahlak erdemleri ve dissal iyilerde yetkin olma-
st gerektigi varsayilmaktadir. Aksi takdirde diger erdemlerle iliskisi kurulmadan
salt teorik etkinliklerle erdemli bir faaliyet siirdiiriilemez. Bdylece Aristoteles,

mutlulugun tiim yasam boyunca siirdiiriilen bir etkinlik oldugunu diisiinmektedir.

3. STOACILARDA DOGA-INSAN iLiSKiSi

Milattan 6nce IV. ylizyilin sonlarinda Zenon tarafindan kurulan Stoacilik, m.6.
II. yiizyillarda Roma imparatorlugu doneminde ¢ok etkili olmustur. Stoacilik, te-
mel olarak Yunan dogaciligindan referans alarak insan1 dogayla biitlinlestirmeyi
hedefleyen bir felsefi sistemdir. Stoaci diisiincede logos, evrene ickin akilsalliktir.
Sonradan Hiristiyanlik Tanr1’nim oglu olarak dikkate alinan Isa Peygamberi Stoa-
ct logosla 6zdeslestirecektir. Hiristiyanlikta “insanin konumu onu kendi suretinde
yaratan Tanr1’ya ve insanin imgesine gore yaratilan Tanr1’nin ogluna gore belir-
lenmistir” (Morin,1988: 88).

Felsefeyi; fizik, mantik ve etik olmak tizere ii¢ boliime ayiran Stoacilarda, etik
fizikten ¢ikmaktadir ve buna gore insan eylemlerinin akilciligr doganin akilci-
ligina dayanmaktadir (Diirtigken, 2014: 304). Stoaci diislince agisindan dogada
siki bir nedensellik s6z konusudur. Tek bir canli olarak tasvir edilen kozmosta,
organik bir birlikte oldugu sekilde; her sey her seyle baglantili olup her sey her
seyin i¢indedir. S6zii edilen evren, Herakleitoscu anlamda logosun i¢kin oldugu
evrendir. Bu evrenin kozmik akli ates ile 6zdeslestirilmektedir. Buna gore tiim
varliklar; nefesin, sicakligin ates toziiyle karismasiyla dogmustur. Tipki biitiin to-
humlari igeren tohumdan biitiin tohumlarin tiiremesi gibi. Tanri, evrene i¢kin olan
atesle 6zdeslestirilmekte ve dolayisiyla evrene ickin etkin ilke olarak anlasilmak-
tadir. Bu evren tasavvurunda, bagka 6gelere doniisen atesin en sonunda yine ken-
dine donmesi gibi, evren de “sonsuz derecede kendine benzeyen bir cember ha-
linde kendini yineler” (Hadot, 2011: 133). Sonsuz zamanda kendini sonsuz defa
yineleyen evren, tek bir evrendir ve maddidir. Evrenin etkin ilkesi olan tanrisal
logos, diinyanin var olmasinin etkin ilkesi olup, tiim evreni saran atesle, Tanr1 ev-
reni kendi i¢ine almakta ve diinyada sonsuz bir var olma, yok olma silsilesi ortaya
cikmaktadir. Evrendeki tiim parcalar, birbirleriyle bagintilidir. Her sey nedensel-
lik ilkesiyle birbirine zincirleme bir sekilde baghidir (Hadot, 2011: 133). Boyle
bir evren tasavvurunda 6zgiirliik, bu zorunlulukla baglantilidir. Seyler zorunluluk
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sonucunda her nasilsa o sekilde olurlar ve bagka sekilde olma imkéanina sahip
degildirler. Bu zorunluluk, evrensel aklin dogal sonucudur ve insan aklinin teme-
linde bu evrensel akla ickin olan doga bulunmaktadir. Nedensel belirlenimde her
bir sey, kendisini belirleyen bir nedene dayanmaktadir. Eger neden varsa, etkinin
nedeni takip etmemesi miimkiin degildir. Boylece meydana gelen bir sey, kendi-
sinden 6nce gelen bir nedene bagli olmak durumundadir. Bu diisilince, kadercilik
olarak da adlandirilmaktadir (Kenny, 2017: 224-225). Stoacilarda ozgiirliik ile

evrensel belirlenimi uzlastirmak énemli bir sorun olarak ortaya ¢ikar.

Aslinda ayni sorun, Tek tanrili dini inanglarda da, her seyin askin Tanr ta-
rafindan belirlenmesiyle insanin eylemlerinde 6zgiir olmas1 baglaminda tartisil-
mistir. Ornegin Roma ddéneminin Hiristiyan filozoflarindan Boethius (6. 524),
hapishanede oldugu siirede yazdig1 Felsefenin Tesellisi ismindeki eserinde Sto-
acilarm temel tezlerinden biri olan evrenin Tanr tarafindan yonetildigi tezini
tekrarlamaktadir. insanin basina gelen felaketler veya musibetler, Tanri’nim iyili-
giyle, adaletiyle, doganin diizeni ve isleyisiyle nasil bagdastirilabilir? Boethius,
Tanrisal inayetten/dngdriiden bir an bile kusku duymamaktadir. Yunancasi prono-
ia olan tanrisal 6ngorii, Stoacilar agisindan /ogosun her seyi nous ve pronoia sa-
yesinde yonetmesi baglaminda kullanilmaktadir (Peters, 2004: 318). Boethius’un
bu konudaki diisiinceleri, esinlendigi Stoac1 filozof Seneca’nin Tanrisal Ongorii
isimli eserindeki diigiinceleriyle hemen hemen aynidir. Buna goére evrende hicbir
sey rastlantisal olmayip, bir diizen igerisindedir ve bu diizeni yoneten bir ila-
hi akil vardir (Seneca, 2017: 31-32). Boethius, amagsal bir diizenin varligini su
climleleriyle ifade etmektedir: “Felsefe sdyle sordu: ‘Diinyanin gelisigiizel ve
rastlantisal nedenlere gére mi yonetildigini diisliniiyorsun, yoksa aklin diimende
olduguna m1 inantyorsun?’ Bu kadar diizgiin bir isleyisin kor bir rastlantinin ese-
ri olduguna hi¢ inanmamisimdir” (Boethius, 2011:83). Boethius, bir siir aktara-
rak; diizensiz olan alemin Tanr1 tarafindan akilla yonetilip diizene sokuldugunu,
Tanr1’nin hareketsiz olmakla birlikte her seyi harekete gecirdigini, zihnindeki ilk
orneklerden evreni meydana getirdigini soyler (Boethius, 2011: 197). Buna gore
Tanri, hareketsiz hareket ettirici, zamani baslatan, ezeli bir akict maddeye sekil
vererek alemi yaratan ve kendi zihnindeki miitkemmel ilk 6rneklere bakarak diin-
yay1 yaratandir. O, kendi kendine yeten, digsal hi¢cbir destege ihtiyaci olmayandir.
Boyle bir evrende, Tanrisal inayetin bir sonucu olarak, Platon ve Stoacilikta ol-
dugu gibi, kotiiligiin ontolojik bir varligi s6z konusu degildir. Mitkemmel, iyi bir
Tanri, kotiiliigli meydana getiremez (Boetihus, 2011: 229). Kétii olarak degerlen-
dirilen seyler, aslinda iyilikten uzaklasan insanin, dogasindan gitgide uzaklagarak
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var olmamay1 se¢mesidir.

Stoacilarda ahlak, anlasildig1 lizere dogaya dayanmaktadir. Doga ise yukarida
belirtildigi gibi, ¢esitli seylerin birbiriyle baglanti igerisinde oldugu kozmik bir
diizen olarak tasvir edilmektedir. Bizlerin bireysel dogalari, evrenin dogasinin bir
parcast oldugundan, kendi dogamiza uygun oldugu kadar, dogayla uyumlu bir
yasam siirerek hakiki anlamda erdemli olabiliriz. Mikrokozmos (kii¢lik evren)
olarak bizler, makrokozmosun (biiyiik evrenin) bir yansimasiyiz. Kozmik diizen,
sergileyecegimiz veya sergilemekte oldugumuz davranislar i¢in bir model sagla-
maktadir: “Erdemli kiginin yagami, gok cisimlerinin yeknesak devinimlerinin o
huzurlu iklimine uygundur ve istengteki ahlak yasasi, basimizin tistiindeki yildiz-
11 goklerin aynisidir” (Kenny, 2017: 315).

O halde dogaya uygun yasamak ne demektir? Stoacilar agisindan evren, an-
lasildigr lizere, kendisine ickin olan tanrisal logos (akil) tarafindan yonetilmek-
tedir. Dolayisiyla dogada etkin olan ilkeye yani logosa gore yasamak, dogaya
uygun yasamak anlamina gelmektedir. Bu noktada insanin sergiledigi eylemler
veya davraniglar, evrensel doga yasasina veya tanrisal istence uyumlu olmak du-
rumundadir. Burada s6z konusu olan, evrensel doganin bir pagasi olarak konum-
lanan insani dogalarimizin, doga ile uyumlu kalarak amacini gergeklestirmesidir.
Erdem; dogayla, dolayisiyla akil ile uyum i¢inde yasamaktan baska bir sey degil-
dir (Diiriigken, 2014: 42).

Stoacilarin doga anlayisinda sadece insan degil, tiim canlilar; bitkiler, hayvan-
lar ve insanlar ilkesel olarak kendini koruma amaci tagimaktadirlar. Spinozaci
conatusu hatirlatan varligini siirdiirme, kendini koruma giidiisii, tiim canlilarda
ortaktir. Ancak Stoacilar agisindan bireyin edimlerine her zaman kendini koruma
i¢cgiidiisii eslik etmez ve bagka etkenler de vardir. Zira rasyonel varliklar, akla dair
kaygilar ile de harekete gegebilirler. Tam da bu noktada Spinoza intihar1 imkansiz
goriirken, Stoacilar intiharin kimi kosullarda ahlaki olarak/akli korumak adina
mesru olabilecegini kabul ederler (Miller, 2021: 177-178).

Bununla birlikte Stoacilar i¢in, kendini koruma giidiisii, insanin dogadan aldi-
g1 derslerin ilkidir. Hayatimiz boyunca kendimizle nasil ilgilenecegimizi, kendi-
mize nasil bakacagimizi, dahasi kendi yararimiza olan seyleri gdzeterek daha ge-
nig bir cevreye yaymay1 dogadan 6greniriz. S6zgelisi dogal bir diirtii olan tireme
sonucu ortaya ¢ikan yavrulart korumak dogal bir diirtiidiir. Dogal bir diirtii olan
bilgi edinme sonucunda edindigimiz bilgileri baskalariyla paylasmak dogal bir
dirtidir (Kenny, 2017: 314). Stoacilar doga anlayislarina uygun olarak, insanin
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dogal toplumsalliginda 1srar etmektedirler ve esas olarak bilge insanin vataninin
diinya oldugunu, diinyanin bir yurttagi oldugunu dile getirirler. Biitiin insanlar
icin tek bir yurt ve yasa vardir ki o da insanin ortak dogas1 olan aklm tabii oldugu
evrensel yurttasliktir. Stoaci gember 6rnegi, insanin insana karsi olan muamelesi
hakkinda giizel bir 6rnek olugturmaktadir. Kenny’nin Stoac1 Hierokles’ten akta-
rimiyla; i¢ ige ge¢mis bir dizi ¢gemberin ortasindayizdir ik ¢ember, bedenimizi
ve ihtiyaglarimiz1 igeren bireysel ruhumuzun olusturdugu ¢emberdir. ikincisi ai-
lemizdir; tiglinciisii ve dordiinciisii genis ailemiz ve akrabalarimizin olusturdugu
cemberdir. Sonraki ¢cemberle gitgide yayilir ve nihayetinde en uzak cember biitiin
insan 1rkini icerir. Erdemli insan, bu ¢gemberleri birbirlerine yakin hale getirir; en
uzak gemberde yer alan insanlara en i¢ ¢gemberde bulunuyorlarmig gibi muame-
lede bulunur. Stoacilar, evrene adeta kendi evi gibi davranirlar. Diger insanlar
kendi aile gemberimizin bir parcast haline getirmek icin, Stoacilar oikeiosias (yu-
valagtirma) deyimini kullanirlar (Kenny, 2017: 314).

Ancak Stoaci diisiincede ¢emberin icinde yasayan diger canlilara yani hay-
vanlara karsi, hak kavraminin uygulanmadigi, insan yararina gore hayvanlarin
kullanilmasina miisaade edildigi goriilmektedir (Kenny, 2017: 315). Grek diisiin-
cesinde genel olarak, insanin akil yetisiyle diger canlilardan temayiiz ettigi, aklin
insanin egemen yetisi oldugu kabul edilmektedir. Insan dis diinyadan kaynakla-
nan izlenimleri akliyla tasdik etme veya reddetme imkanina sahiptir. Bu noktada
Stoaci diistincede insanin 6zgiirliigii tam da doga yasalarini bilme ve tasdik etme
noktasinda tesis edilmektedir. Evrensel belirlenimecilik insanin ahlaksal sorumlu-
lugunu tehlikeye atabileceginden, Stoacilar insanin i¢ tutumunu degistirebilece-
gine isaretle, bu sorunu asmak gayretindedirler. Epiktetos’tan aktarilan su ifade-
ler bu konuyu aydinlatir niteliktedir:

“Insanlar1 iizen, esya ve olaylar degil, ama bunlar yoniinde edindik-
leri diisiincelerdir. Ornegin 6liim bir yikim degildir. Bir yikim olsay-
d1, Sokrates’e de bdyle goriinecekti. Ama 6liimiin bir yikim olduguna
inancimiz, iste asil yikim budur. Bunun igindir ki, iiziintiilii, yash ol-
dugumuz zaman kendimizden baskasini; diisliince ve inanglarimizdan

baskasini su¢clamamaliy1z” (Epiktetos, trs.: 18).

Sozgelisi depreme yakalanma bana bagli degildir, ama depreme yakalanma
karsisinda gosterecegim davranisim benim kontroliimde olabilir. Bunun sonunda
Olebilirim; ama sorun Sliimiin kendisi degil, 6liim hakkindaki diisiincelerimdir.

Depreme yakalanma veya salgin gibi korku veren durumlari algilarim. Bende

|23|



Giiniimiizde Yunan Felsefi Mirasi: Aristoteles in Erdem Anlayisi ve Stoacilarda
Insan-Doga Iligkisi

olusan bu duygu, olaylarin zincirleme bagintisinin, yani kaderin sonucudur. Dep-
reme yakalanma insani dehsete siiriikler; o anda 6liime yaklasilir ve dliimiin koti
bir sey oldugu yargisi dile getirilir. Bu sdyleme riza gostermekle hataya diisiiliir;
¢linkili bu olay biisbiitiin kigiden ilgisizdir ve varlikta kendinde kétiiliikk yoktur.
Zira Tanri’nin tiim seyleri inayetiyle, iyiligiyle diizenledigine inanilmaktadir. Bu
anlamda kotiiliik esyada degil, esya hakkindaki yargilarimizdadir. Su halde insa-
nin giicii icinde olan tek sey, olaylar {izerine yargilar1 ve bu konudaki iradesidir.
Dolayistyla korkunun neden oldugu bu yanlis yargilarin denetim altina alinip,
tam anlamiyla bir duygusuzluk (apatheia) halinin yaratilmasi istenmektedir. Bu
noktada Stoacilar, digsal kaygilardan uzak bir sekilde zihinsel siiklinete erigmek
amaciyla, dogru aklin yonetiminde bir yasam siirmeye yonelirler. Kendileri igin
rahatsiz edici, huzurlarini kagirict duygu durumlarint kontrol etmeyi 6grenirler
(Ozdemir, 2015: 28-29).

Bu noktada dogada olup bitenleri degistiremeyecegimizden veya engelle-
yemeyecegimizden, bunlar1 oldugu gibi kabul etmeliyiz: “Kader onlar1 kabul
edenleri yonlendirir, onlara direnenleri siiriikler” (Hadot, 2011: 134). Epiktetos,
belirlenmis dogada olaylarin siirecini degistirme gibi bir ¢abaya girmenin bos
oldugunu, dolayistyla insanin olaylara kars1 tutumunu veya yargisini degistirmesi
gerektigini disiinmektedir.

Bu hususun daha iyi anlasilmasi noktasinda, Stoacilarda ¢ok 6nemli, temel bir
ayrimi hatirlamakta yarar vardir: Kimi durumlar bize bagliyken, kimi durumlar
ise hicbir sekilde bize bagl degildir. Bize bagli olan yegane sey, tam da olaylara
kars1 tutumumuz ve yaklasimimizdir. Bu konuda akla uygun hareket etme, iyiyi
yapma iradesine, 0zgiirliigiine sahibizdir (Hadot, 2011: 134). Bize bagli olmayan
seyler ise, anlagildig lizere, neden ve etkilerin/sonuglarin zincirleme dizisi, yani
doganin veya olaylarin akisidir. Su halde olaylarin kendi zorunlulugu igerisinde
akist, biz insanlarda belirli duygulara yol agmakta ve bizler bu duygular hakkinda
kabul veya reddetme tarzinda yargilarda bulunuruz. Stoacilar, bize bagl olmayan
seylere; yasam ve oliim, saglik ve hastalik, haz ve aci, giizellik ve ¢irkinlik, gii¢
ve giigsiizliik, soyluluk gibi 6rnekler vermektedirler. Yasam, saglik, haz, giizellik,
giic zenginlik vs., insanin 6zsel iyiligini olusturmamakla birlikte, tercih edilmeye
deger seylerdir; ¢linkli dogaya uygundurlar. Ahlak agisindan da ne iyi ne de kotii
olan “ilgisiz seyler “grubuna girmektedirler. Bunlarin karsitlar1 olan hastalik ve
digerleri dogaya aykiri seylerdir (Arslan, 2008: 378-379). Tercih edilmeye deger
seylerin kendinde bir degerleri yoktur. Kendinde degeri olan “seylerin diizeniyle
akli bir uyum” olan, en istiin iyi olarak erdemdir (Diiriisken, 2014: 312).
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Ote yandan tercih edilir seylerin karsitlar1 ise, kaderin istegi dogrultusunda
basimiza gelen seylerdir. Dolayisiyla bunlari oldugu gibi kabul etmeliyiz, bunlara
ilgisiz kalmaliy1z. Seneca, hastaliklarin, yanginlarin ve felaketlerin, “beklenme-
yen seyler olmadigini” sdylemekte ve oyun yazarimin “bir kimsenin basina gele-
bilen sey herkesin bagina gelebilir” soziinli aktarmaktadir (Seneca, 2014: 107).
Bu dogrultuda Seneca, insanin bagina gelen zorluklardan kagmamasi, ne olursa
olsun iyi yonden bakmasi gerektigini sdyler (Seneca, 2017: 39). Ruh her talih-
sizligi bir deneme sayar; erdemli insan zorluklarla karsilagtiginda nasil davrana-
cagini bilen biridir (Seneca, 2017: 37). Onun aldig1 yaralar, yasadigi acilar, onu
daha da olgunlastirir, direngli hale getirir. Oysa yara almayan biri, direngsiz ve
zayiftir (Seneca, 2017: 41). Seneca hepimizin “talihe baglanmis” oldugumuzu,
bu nedenle insanin aklin1 zorluklar i¢in kullanmasini bilmesi gerektigini sdyler
(Seneca, 2014: 104). Seneca “hi¢ dinmeden esen riizgarin hismina ugramadikc¢a
agag koklii ve giiclii olmaz; sarsildikga siki tutunur, koklerini sapasaglam topraga
gomer (..)” (Seneca, 2017: 69) derken, insanin bagina gelen olay ve durumlarla
dayaniklilik kazanacagini, 6ngoriilii hale gelip bu olaylara karsi nasil bir tutum
alacagin1 0grenecegini sdylemek ister (Seneca, 2017: 67). Epiktetos, “hayatta
olup biten seylerin, diledigin sekilde olmasini isteme: Nasil oluyorlarsa, dyle ol-
malarini iste. Boylece her zaman mutlu olursun” (Epiktetos, trs.: 19) derken, eli-
mizde olmayan seylere karsi cogunlukla savunmasiz oldugumuzdan, kaderin agi-
na giren her seyi ayirt gozetmeksizin istememizin en dogrusu olacagini sdylemek
istemektedir (Hadot, 2011: 136). Seneca’ya gore, erdemli insan, mal-miilk vs.
gibi digsal iyilere asla deger vermez ve onun erdemi kendisine 6zsel olan deger-
ler, iyiliklerdir (Seneca, 2017: 79). Epiktetos, san serefe, mal-miilke sahip olan-
lar1 mutlu saymamak gerektigini, elimizde olmayan bu seyleri kiiciik gérmemiz
gerektigini ve elimizde olan seylerle, yani 6zlimiize ait olanlarla yetinerek mut-
lulugu elde edebilecegimizi diisiinmektedir (Epiktetos, trs. 23-24). Stoacilar igin
bize bagli olan seyler, yargilarimizin sonuglariyla, dogru ve yanlis diisiinceleri-
mizle iligkili olan erdem ve erdemsizlik, iyi (pratik bilgelik, dl¢iiliiliik, adalet) ve
kotiidiir (adaletsizlik, akilsizlik).

Hem Aristoteles’te hem de Stoacilar da gorildiigii gibi, mutluluk erdemle
ve erdemin uygulanmasiyla yakindan ilgilidir. Zenginlik ve iin gibi digsal iyi-
ler, mutlulugun kurucu unsurlari olarak dikkate alinmamaktadir. Ancak mutluluk
i¢in, yeterli diizeyde dissal iyilerin, zorunlu olmasa da yararli olabilecegi kabul
edilmektedir (Kenny, 2017: 316). Yine Aristoteles ve Stoacilar agisindan, haz
asla amag¢ olmayip, etkinligin sonucu veya etkinlige eslik eden bir sey olarak
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distiniilmektedir.

Ancak Aristoteles ile Stoacilar arasinda ¢ok temel bir ayrim s6z konusudur:
Aristoteles’e gore erdemli insan, bir felaketle, talihsizlikle karsilastiginda, mut-
lulugu ortadan kalkabilir. Aristoteles “erdem sahibi birinin (...) bagina felaketler
gelmesi ve biiyiik talihsizliklere ugramasi da olanakli goriiniiyor; boyle bir yasam
stiren birini hi¢ kimse mutlu saymaz” demektedir (Aristoteles, 2007: 13). Aris-
toteles, “yasamak i¢in yeterli bazi destekler olmadan, iyi eylemlerde bulunmak
olanaksizdir” derken, digsal iyilerin 6nemine isaret etmektedir. Aristoteles ah-
lak erdemlerinin yani sira, digsal iyilerin ve beslenme gibi yasam icin zorunlu
ihtiyaglarin, bilge insan igin son derece 6nemli oldugunu diistinmektedir. Hatta
hayatta mutlulugun elde edilmesinde talihin, erdem kadar etkili oldugu durumlar
vardir:

“Dostlarla, zenginlerle, siyasal giicle pek ¢ok sey yapilir (..) soylu-
luktan, iyi ¢ocuklardan, giizellikten yoksun olmak ise kutlulugu lekeler.
Nitekim ¢ok ¢irkin olan, iyi soydan gelmeyen (...) pek mutlu olmaz
(...) Oyleyse mutluluk, dedigimiz gibi, ayrica baz1 kosullari da gerekti-
rir gibi gorliniiyor. Bundan dolayr mutlulugu kimi talihlilikle, kimi ise
erdemle ayn1 yere koyuyor” (Aristoteles, 2007: 21).

Buna karsilik Stoacilara gore, mutluluk elde edildiginde yeniden yok olma-
st s6z konusu degildir; ¢ilinkii onlar i¢in erdem tamamen kendinde ve kendisi
icin istenilirdir. Akli etkinliklerle ile ilgili olan erdem, hicbir sekilde korku vb.
digsal bir giidiiye dayanmamaktadir. Aristoteles’in tam bir mutluluk i¢in katkisini
onemsedigi dissal iyiler (zenginlikler, san seref vs) Stoacilar agisindan higbir de-

gere sahip olmayip, tek dnemli olan insanin ahlaki yoniidiir.

Yine Stoacilar agisindan, Aristoteles’te oldugunun aksine, erdemler arasinda
bir derecelendirme s6z konusu degildir. Bir insan ya biitlinliyle erdemsizdir ya
da erdemlidir: “Tek bir adam olman gerekir. Iyi ya da kétii adam. Ya ruhuna
bagli seylerle ya da bedenine bagl seylerle ugragmalisin. Kisacasi ya i¢ diinyanin
servetini ya da dis diinyanin zenginligini elde etmeye calismalisin” (Epiktetos,
trs. 30). Bu a¢idan nihai amag olan ve tek hakiki iyilik olan erdem, tek basina
mutluluk i¢in yeterlidir. Bilgenin tiim erdemlere sahip oldugu, ¢linkii erdemlerin
birbirlerinden ayrilmadigi kabul edilmektedir. Bilge, tam anlamziyla tutkularindan
arinmis, kendi yasami iizerinde yonetici konumda biri olarak tasvir edilmektedir.
Hayatta 6niine ¢ikan engeller, talihsizlikler bilge insan i¢in bir sorun teskil etmez;

¢linkii bunlara kars1 hazirliklidir, 6ngorii sahibidir. Tiim engellere, olumsuzlukla-
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ra karsin, bilge insan biitiinliigiinii korur (Hadot, 2011: 140). Zira bilge, evrenin
ickin akliyla, logosla adeta biitiinlesmis, bu aklin sonsuz bakis agisindan gortir.
Dolayisiyla bu evrensel aklin belirlenimi icerisinde gerceklesen her seye goniil-
den teslim olur.

SONUC

Yunan dogalciligi, insan1 dogayla biitliinlestiren akilc1 bir sistem ortaya koy-
mustur. Ozellikle Stoaci sistemde Tanr1 bile akil (logos) ve evren (kosmos) ile
dzdeslestirilmis panteistik bir varlik anlayis1 6ne ¢ikmustir. Insan bir doga varli-
&1 olarak dogaya siki sikiya baglidir ve bir zorunluluk diizenine tabiidir. Stoact
diisiincede evrende her seyin belirlenmesi anlayigina uygun olarak, insan davra-
nislarinin da insan akli tarafindan belirlendigi diisiniilmektedir. S6z konusu akla
tiim insanlarin sahip olmasi noktasinda evrenselci bir bakis agis1 sunulmaktadir.
Stoacilarin erdem anlayislarindan ¢ikan en 6nemli sonuglardan biri, ahlaki de-
gerlerin varlikla, dogayla siki iligkisi oldugudur. Stoacilar hepimizin kaderinin
birbirine bagl oldugunu, bu nedenle yurt edindigimiz diinyayla uyumlu olma-
miz gerektigini, ortak bir akil ile hareket etmemiz gerektigini bize sdylemektedir.
Tiim insanlar ayni akildan pay aldigini bize hatirlatan Stoacilar, herkesin esit
oldugunu; 6ziinde akraba, kardes oldugunu sdylemektedirler. Dogrusu insanin
rasyonalitesine asirt vurgunun da, daha 6nce belirttigimiz gibi, kendi igerisin-
de sorunlu oldugunu séylemek gerekir. Nitekim daha sonra Yeni-Platonculuk ve
Hiristiyanlik, Stoaci logostan kendilerince bir pay ¢ikarip, s6z konusu logosu
akil-iistii, askin bir tanrisallik ile iliskilendirmeye kadar gotiireceklerdir. Stoaci
anlayista insan dig1 canlilarin, mesela hayvanlarin yeri bugiinden bakildiginda
biraz sorunlu goriilebilir.

Ancak bugiin insanligin dniinde duran salginlar gibi evrensel sorunlara, Stoaci
diistinceden hareketle baktigimizda, bu durumlarin bizden bagimsiz oldugunu,
onemli olan bu durumlara karsi yargilarimizi nasil olusturdugumuz oldugunu
bize sOyledikleri goriilmektedir. Yine Stoacilar, kaderimizin birbirine bagl ol-
dugunu, parga-biitiin iliskisi gerceginden hareketle, yalnizca kendimiz igin degil,
genel olarak herkes i¢cin kaygi duymamiz gerektigini bize 6gretiler. Bugiin par-
cast oldugumuz dogay1 tahrip ederken, aslinda kendi tiiriimiizii yok etme tehlike-
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siyle karsi karsiya birakmiyor muyuz? Bu agidan Stoaci diisiince, insanlik tiirtinii
selameti i¢in tek yolun, evrensel biitiiniin iyiligi agisindan bakmak oldugunu bize
sOylerler. Boyle bir bakis edinme, anlasildig1 iizere, insan-doga-ahlak biitiinliigi
igerisinde bir anlayigla miimkiindiir ki Stoacilar bu imka&n1 sunmaktadir. Stoa-
cilar, dogadan ¢ikarsadig1 ahlaka uygun bir sekilde bir yasam tarzina isaret et-
mektedirler (Hadot, 2012: 145-175). Epiktetos, felsefenin en énemli boliimiiniin
kurallarin uygulanmasini anlatan boliim oldugunu sdylerken, buna isaret etmek-
tedir. Buna gore Ornegin yalan sdylenmemesi gerektigi bir kuraldir, ama ¢ogu
zaman bizler kurali unutur ve neden yalan sdylenmemesi gerektigini ispatlamaya
calisiriz. Nihayetinde de gerektiginde yalan sdylemekten ¢cekinmeyiz (Epiktetos,
trs. 45).

Aristoteles’in erdem anlayisina gelince, burada ahlaki degerlerle donanan “iyi
bir insan” olma yolu anlatilmaktadir. Bu erdemlerin kisi ve toplumlara katkilari
g0z ard1 edilemez. Her seyden Once Aristoteles, ahlak ile siyaseti bir biitiin olarak
diisiinmektedir. Insan dogas1 geregi toplumsaldir ve kendine-yeterlilik durumu
bile, toplumsallik formu altinda kabul edilmektedir. Aristoteles agisindan tek ba-
sina bilgi, insan1 asla mutlu edemez; bilgiye uygun eylemlerin gergeklestirilmesi
zorunludur. Aristoteles igin, kisinin iyi bir yasam siirmesi bagkalariyla birlik-
te surdiirdiigli hayat ile siki bir sekilde ilintilidir. Dolayisiyla bilgelik, cesaret,
dogruluk, akli bagindalik vs. gibi erdemler, yani iyi bir insan olmak i¢in gerekli
tiim erdemler, insanin dogal toplumsalligiyla birlikte bir anlam tasimaktadirlar.
Hatta gortldigi gibi ¢ok ilineksel, arizi durumlar, 6rnegin talihsizlik, ¢irkinlik,
yoksulluk ve benzeri durumlar, kimi zaman 6zsel bir durum haline gelip kisiyi
derinden etkileyebilir ve mutsuzluga siiriikleyebilir. Stoacilar ise goriildiigi gibi,
kisinin kendi igsel yasamina donerek ve tiim dissal seylere ilgisiz kalarak mutlu
olabilecegini diisiinmektedirler.
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1. GIRIS

Soylem belirleyici (SB), bir sdylem alanindaki s6zcenin kendi iginde ya da bu
sOzcenin yanindaki bir bagka sozce ile anlamsal biitlinliigii olusturacak baglantiy1
ve iligkiyi kuran dilbilgisel yapilardir. S6ylem belirleyicileri (discourse markers),
kavramsal, metinsel, sosyal ve iletisimsel alanlarda islev goren de, da, ki, iste
¢tinkii, yani ve ama gibi dilsel birimlerdir. Bunlar zarf, baglag, {inlem ya da
farklh sozciik dbekleri olarak tek bir dilbilgisel kategoriye ait olmadiklarindan
tanimlanmalar1 da oldukg¢a zordur (Schiffrin, 1987: 49, 54; Taboada 2006:
1). SB’lerin c¢ok islevli gorinimleri, edimbilimsel isaretler, edimbilimsel
sunumlar ya da soylem birimleri ve soylem baglayicilar: gibi adlandirmalarla
alanyazinda kavramsallastiriimalarina neden olmustur (Maschler, 2000; Ugar,
2005; Esmer, 2009; Akcan, 2008). Alanyazinda ayrica SB’ler, soylem boliimii
belirleyicileri (boundary markers), bosluk doldurucu sozciikler (filler words),
duraksama belirleyicileri (hesitation markers) uzlastiricilar (compromisers),
akicilik belirleyicileri (conversational greasers) ve baglaglar (connectives) gibi
cesitli adlarla da ifade edilmektedirler (Ozbek, 1998: 37). Yani SB’ler, sdzciiksel
kategorilerde farklilastigi gibi sdylem alanlarindaki islevsel goriiniimleri
bakimindan da ¢esitlenmektedirler. Bir dili konusanlar, bu cok islevlilikten

rahatsiz olmazlar ve cogunlukla SB’leri farkli baglamlarda uygun sekilde
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kullanirlar (Schiffrin, 1987: Aijmer, 2002; Fraser, 1999). Diller arasi etkilesimde
de en erken odiinglenen iglevsel yapilarin SB’ler oldugu anlagilmaktadir (Sankoff
vd., 1997).

Ama, ve, ¢iinkii, yani, ya da ilk kez Jefferson (1980) tarafindan sézdizimsel
baglaglar olarak tamtilmistir (Mulder ve Thompson 2008: 179 iginde). Bunun
yaninda sozdizim agisindan SB’ler, baglamsal ipuglar1 bi¢iminde dinleyicinin
ifadeyi yorumlamasini kolaylastiran belirteg islevi goren vazgegilebilir 6geler
biciminde agiklanmaktadirlar. Yani SB’lerin sOylem alanindan ¢ikarilmasinin
sozcelerdeki temel anlamin yansitilmas: bakimindan sorun olusturmayacagi
belirtilmekteir. Bu yonleriyle SB’ler dilin segimsel 6geleri gibi algilanmaktadir.
SB’lerin, soylemdeki anlamin ¢ikarimsal siireclerini destekledikleri ve dinleyiciyi
konugmaciin iletmek istedigi seye yonlendirmek icin dilsel bir arag olarak
hizmet ettikleri belirtilmektedir (Schiffrin 1987; Aijmer 2002). SB’lerin analizi,

sOylem tutarliliginin analizini yapma anlamimdadir.

Bir dildeki neden-sonug, benzerlik, siireklilik ve karsitlik gibi iligkilerin
SB’ler araciligiyla sunumu iletisimin yoniinii belirleyerek, farkindalik derecesini
artirmaktadir. Yan yana olan iki sdylem segmenti arasinda bulunan SB, onlarin
baglanmalarini kolaylastirarak aralarindaki iligkiyi agik hale getirmektedir. Bu
biitiinlesme, daha dnce elde edilmis bilginin, bilissel kaynagimizda aktif hale
gelerek, nedensel ¢ikarimlamalarin yapilmasina izin vermektedir. Dilin sozlii
ya da yazili aktariminin anlamsal biitiinliigiinii saglamak i¢in kullanilan SBler,
diger dilsel kategoriler gibi insanin dile 6zgii bilisselliginin yansimalaridir. Bu
biligsellige bagli olarak her dil, farkl: tiirden dilsel iligkilerin sunumunda 6zel
anlamsal icerikleri olan belirticilere sahiptir (Maat ve Sanders, 2000). Ornegin,
Tiirkler ve Ingilizler, iki sdylem segmentini veya tiimceyi anlamsal bir yolla
iliskilendirmek istedikleri zaman, ¢iinkii “because”; yani “so”; i¢in “since” ve
ama “but” gibi farkli SB’lerini kullanmaktadirlar. SBler, dilbilgisel islevleri
sayesinde anlam biitiinliigiiniin saglanmasi i¢in birlestirici bir koprii gorevi

gormektedir.

Anlambilim caligmalarinda sik¢a belirtildigi gibi ezgi (intonation), bir soylemin
igeriginin belirlenmesinde olduk¢a dnemli bilgiler tasiyabilmektedir. Ezgi, tiimce
icindeki yeni bilgi olarak ifade edilen odagin (focus) yorumlanabilmesinin yan
sira; sozcelerin (utterence) soylem ve karsilikli konusma (dialogue) icerisindeki
igslevinin saptanabilmesinde de oldukc¢a 6nemlidir (Ergeng, 1989; Ugar, 2005;
Esmer, 2009). S6ylem belirleyicileri ve ezgi arasinda tiimcesel ya da sdzcesel
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anlamin belirlenmesi konusunda belirgin iliskiler oldugu anlasilmaktadir.

SB’lerin 6zellikle sozlii dildeki ¢ok iglevli tabiatlarinin kaynag biiyiik oranda
ezgi unsurlaria dayanmaktadir. Bu ¢alismada, sozlii bildirimlerde ama ile ortaya
cikan ezgisel oriintiiler ve ama nin hangi tiirden anlamsal iligkileri sergiledigi,

kuramsal ve uygulamali ¢aligmalara bagli olarak degerlendirilmektedir.

2. KURAMSAL VE UYGULAMALI CERCEVE
2.1 Soylem Belirleyici Olarak AMA

Kerslake (1992: 84) islevlerine gore Tiirkgedeki SB’leri listelerken, Arapga
kokenli olan ama baglacini, temel anlam iliskisi olarak karsitlik (adversative)
ve bunun alt dah ¢eligki (conflictive) ve zitlik (contrastive) sunuyor bigiminde
listelemektedir.

Ama’mn islevleri hakkinda yapilan Tiirkce calismalardan biri olan Ustiinova
(2006: 1)’de ise ama nin tiimceleri birbirine karsitlik, olumsuzlama, karsilagtirma,
kanitlama, uyari, kosul, c¢eliski, sebep bildirme vb. ilkelerle bagladigi
belirtilmektedir. Fakat oldukc¢a genis bir anlamsal alanda ama nin islevlerinin

belirtildigi bu ¢alisma tamamiyla yazili dile ait verilerle agiklanmaktadir.

Hall (2004), but ‘ama’nin kurdugu anlamsal iligkiler bakimindan farkli bir bakig
acis1 gelistirmistir. Hall, Grice (1989)’in ama gibi SBlerini, uzlasimsal imalar
‘conventional implicatures’ sunan belirtegler bigiminde yaptigi tanimlamaya
dayanarakama nin,anlamsalvekullanimsal 6zellikleriniagiklamayacaligsmaktadir.
SB’lerin temel iglevi gibi ama nin da konusucunun sdézcede niyetlendigi yorumu
dinleyicinin ¢ikarimlamasi i¢in yol gosterici oldugunu belirtmektedir (Hall 2004
199). Hall, P ve Q sunumlu yapilar1 kullanarak ama nin sézceye aslinda gercek-
dist kosullu (non-truth-conditional) destek oldugunu ve farkli yorumlamalarin da
kullanimsal olarak kodlanmis s6zceler iginde bulundugunu belirtmektedir. Hall,
calismasinda ama nin goriildiigu dort anlam alanini da asagidaki gibi drneklerle
betimlemektedir (Hall, 2004: 200).

eBeklentinin olumsuzlanmasi (denial of expectation) G. Lakoff (1971: 67)

John is a politician but he s honest ‘John politikacidir ama namusludur.’
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e Z1tlik (contrast)
John is tall but Bill is short ‘John uzun ama Bill kisadir.’
eDogrulama (correction)

That’s not my sister but my mother ‘Bu benim kiz kardesim degil ama

annemdir'.’
eKarsi ¢ikma (objection)
(Konusucuya viski ikram edildiginde)
But you know I don 't drink! ‘Ama siz benim i¢ki igmedigimi biliyorsunuz.’

Amerikan ve Avustralya Ingilizcesinde, ezgi birimlerinin (intonation units)
etkilesimiyle but / ama nin dogal ortamda, s6zcenin farkli yerlerinde kullanim
konusunda yapilan bir ¢alismada konusmayr durdurma ve baslatma “taking and
holding speakership” islevine sahip oldugu ve genellikle bir 6nceki sdzceyle
karsitlik iliskisi sundugu belirtilmektedir (Mulder ve Thompson, 2008: 180,181).
Ama gibi temelde karsitlik iliskisi sunan but baglacinin karsitlik iliskisi yaninda,
karsithk+¢oziim ve karsithk+agiklama anlamlarint da igerdigi belirtilmektedir
(Ford, 2000: 283-311). Ford, but ile olusan karsitsalligin ¢6ziim ve agiklama
temel iliskileri disinda farkli anlamsal degerler de sundugunu ve bunun da
konugma anindaki durum baglamina gore degistigini ifade etmektedir (Schiffrin,
1987: 234-240; Ford, 2000: 300).

Ozbek (1998: 40, 41), ama konusunda yapilan degerlendirmede bu SB’nin
zithk ifade etmedigi 6rnekler bulundugunu belirtilmektedir. Belirttigi 6rnekte
ama’nin zithik anlamini igermedigi ve konusucunun s6z siras1 kapma ve iddiasini
vurgulama amact tagidigini ifade etmektedir. Ozbek, Schourup (1985)’te belirtilen
cekirdek anlami (core meaning) zitlik anlam 6zelligiyle yansitmadiginda ve sadece
kendinden hemen 6nce ya da sonra gelen ifadeleri baglamak i¢in kullanildiginda
ama’nin SB olmadigini, iglevi daha genis bir sdylem alanini1 kapsadiginda ise SB
olabilecegini belirtmektedir?.

1 Tiirkgede bu tirden degilleme yapilarinda baglag diiser: “Bu benim kiz kardesim
degil annemdir.”

2 Fakat Ozbek tarafindan verilen 6rneklerde de sdylemin SB olan ama’nin agisi altina
alindig1 sezilmektedir. Degerlendirme hakkindaki ayrintili bilgi i¢in (bkz. Ozbek,
1998).
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2.2 Ezgi ve Anlam

Ergeng (1989:52;2002:27), ezgiyi (intonation), “konusma zincirindeki seslem,
bicimbirim ve sozciikleri kapsayan ton degisimlerinin tiimii, tlimce ezgisini
olusturmaktadir” seklinde tanimlamaktadir. Konugucunun egitimi, sosyal diizeyi
ve konusmanin gectigi ortam, ezgi bilesenleriyle biitlinlesmektedir. Bundan
dolayi, ezgi betimleme yapilmasi en zor olan birim olarak belirtilmektedir. Ses
rengi, kullanicinin duygu durumunu yansitan bir ezgi bileseni olmasi nedeniyle,
bireyden bireye degisir ve nesnel olarak 6l¢iilebilir olmasi agisindan arastirilmasi
en zor olandir. Ses rengi, durak, odak ve tonu ezginin dort temel bileseni olarak
belirtmektedir.

Ses rengi, duygu durumuna bagli olarak konusucunun sezdirimlerini degisik
bigimlerde aktarabilen ve edinilen bir olgudur.

Durak, bilgi 6bekleri ve tiimceler arasindaki anlam bulanikligini engellemek
i¢in verilen kisa ara ya da kesintilerdir. Durak, Tiirkgede ayirict 6zellik tasir ve
cok onemlidir. Ciinkii bazen niteleyici konumunda olmayan bir 68e, dogru yerde
durak verilmedigi siirece niteleyici konumunda gibi goriilebilmektedir.

Odak, ses tonunun seslemde digerlerine gore daha yiiksek olan yeridir ve hep
vurgulu seslemin {istiindedir. Konusucu, 6zellikle odakla dinleyiciye aktarmak
istedigi bilgi obekleri iistiinde ton degisikligi yapmaktadir. Anlamca sdzce
icindeki diger iiyelere gore daha onemli sayilan birimler tonlama araciligryla
odaklanarak belirgin hale getirilir. Ergeng (1989: 50)’ye gore odaklama Tiirkgede
asagidaki bicimlerde gergeklesir:

1. Odak tiimce yiikleminin 6niine getirilerek
2. Odagm vurgulu seslemi baskin bir tonda sdylenerek
3. Odak tiimce basina alinarak.

Ton, dalga hareketine bagli olarak seslerin alcalip kisalma iliskileridir. Ton
ezgi ile sik1 bir iligki i¢indedir ve bir seslemdeki yiikseklik-diisiikliik, seslemin tiz
veya pes olmasi tonlamayla ilgilidir. Tiirk¢ede ¢ikis ve diisiis olarak iki farkli ton
ozelliginin bulundugu belirtilmektedir. Ton farkliligina dayali olarak Tiirkgede
sozciiklerin anlamlar degismektedir (Ergeng, 1989: 40,41). Ayrica siire, bir
sesin uzun veya kisa olusuna bagli olarak anlam degisikligi olusturdugunda
biirlinbirimdir. Kavsak ise, son seslemi iinliiyle biten ve arkasindan sozciigiin
ilk seslemi iinsiizle baglayan bir sozciikte ulama bagl olarak yasanan anlam
farklihigidir.
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Konusma seslerinin perde (pitch), siddet (loudness) ve kalite (quality)
acisindan lige ayrildigi belirtilmektedir. Perde ses frekansiyla iliskilidir (Ergeng
ve Uzun, 2017: 31).

Demircan (2001: 155), ses perdesindeki degisikliklerin timiinii ezgi, ezgi
birimini ise bilgi birimi ile esanlamli olarak tanimlamaktadir. Demircan’a gore

perde degisimi yapi1 agisindan ikiye ayrilmaktadir:
1. Yalin perde degisimi
2. Bilesik perde degigimi.

Demircan, perde degisimlerini ise degisim bicimleri agisindan {ige

ayirmaktadir:

1. Diisen perde degisimi

2. Cikan perde degigimi

3. Diiz perde degisimi.

Ergeng ses perdesine bagli olarak (1989: 54, 55) Tirkcede ii¢ cesit ezgi
oldugunu belirtmektedir:

1. Biten ezgi: Bildirimin sona erdigini belirtir. Ses tonu sdzce sonunda diiser

2. Siiren ezgi: Bildirimin sona ermedigini belirtir. Ses tonu ayni1 diizeyde kalir.

3. Soru ezgisi: Dinleyiciden yanit beklenen ezgi tiiriidiir ve ses tonu sdzce

sonunda yiikselir. Kendi i¢inde ikiye ayrilir.
a: Karar sonu ezgisi (Evet/Hayir sorulari).
b: Tamamlayici soru ezgisi (Uzun cevap sorulari).

Anlambilim ¢alismalarinda sik¢a belirtildigi gibi, ezgi sdylemin igeriginin
belirlenmesinde olduk¢a 6nemlidir. Ezgi, sdzcedeki odagin belirlenmesinin yani
sira, sdzcelerin sdylem ve diyaloglar i¢indeki sdylem islevinin saptanmasinda da
biiyiik paya sahiptir (Asher ve Reese, 2007: 1). Soylem ezgisi, sdzclik ya da tiimce
ezgisinden ayr1 olarak sdylemin biitiiniinii ya da sdylemdeki islevsel birimlerin
ayirt edici 6zelligi olan ezgidir. Bu ezgi, sdylemde sozceye ait temel bilesenler
olan sdzeylem tiiriinii ve ayrica konusucu ve dinleyicilerin {istlendikleri rollerin
belirlenmesinde etkilidir (Kocaman ve Osam, 2000: 107). Soylem igerisinde ses
tonunun ylikselip al¢calmasi anlam degisikligi yarattigindan, bu durumun keyfi
bir siire¢ olmadigini belirtilmektedir. Tonlama araciligi ile konusucular, pek

cok dilbilgisel islevin yani sira, onaylama, onaylamama, tereddiit etme gibi
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duygudurum ile alakali bircok islevi yerine getirirler. Bu tiir dilsel olaylarin
sozciiklerle degil de biiriinsel 6zelliklerle belirtilmesi dilin ekonomik kullanimryla
ilgilidir.

Ergeng ve Uzun (1998), ezginin sdylemde belirgin bir rol alarak, anadili
konusucularmin ezgiyi sdylemdeki sezdirimlerin ¢ikarimimi yapmada bir arag
olarak kullanip, sezgisel dilbilgisi ile iliskilendirdiklerini belirtmektedirler. Ayni
calismada, ezginin sOylemdeki islevleri su sekilde gosterilir:

1. Onaylama: Konusucunun dinleyiciye kendi diislincesini onaylatma amacini
icerir. Dogrulugu sorgulama, karsitligi vurgulama, dinleyicinin asil amacim

ortaya ¢ikarma gibi sozeylem degerleri vardir.

2. Beklenmeyen sonucu vurgulama: Agiklama bekleme, inanmama, nedenin

netlesmedigini belirtme gibi sdzeylem degerleri vardir.

3. Diizeltme: Konusucunun, onceki sdzceyi yeniden yorumlama geregi
duymasi amacini tasir. Aciklama, hatirlatma ya da dogrudan reddetme gibi

sozeylem degerleri vardir.

3. Veriler ve Analiz’

Bu caligmanin veri tabanini, farkli televizyon kanallarinda yayimlanan
ve degisik sdylem cevrelerine sahip programlardan segilmis Tirkge anadili
konusucularmin 2009 yilina ait ses kayitlar1 olusturmaktadir. Alinan ses kayitlari,
magazin, spor, siyaset, kiiltiir gibi doneme 0zgii giincel icerikli konularin
tartisildigi programlar ve ikili roportajlardan olugsmaktadir. Veriler iginde adlar
belirtilmeyen konusucular, dil yetkinligi ve dil kullanimi1 konularinda oldukca
basarili olan taninmis kisilerdir. Konusucular, haber ya da bilgi degeri tasiyan
sOylemleri olustururken ortam dis1 dinleyici ve izleyiciler iizerinde de etkileyici
olma tutumu i¢inde olabilmektedirler. Bu nedenle sylem belirleyicilerin de i¢inde
bulundugu sézciiklerin se¢cimi yaninda ezgi unsurlariin kullanimi konularinda
oldukea 6zenli bir dil kullanimi sergilemektedirler*. Veriler, youtube adli video
paylasim sitesinden keepvid adli video indirme programindan faydalanilarak elde
edilmistir.

3 Bucalismanin olugmasi i¢in doktorq stirecinde kendisinden aldigim sesbilim dersleri
ile dnemli katkilar1 olan Prof. Dr. Iclal ER_'GENC’e;“ ses analizi ve degerlendirme
konularindaki desteklerinden dolay1 da Dr.Ogretim Uyesi Pinar BEKAR UZUN’a
¢ok tesekkiir ederim.

4 Caligmaiginde gosterilemeyen beden dili unsurlarinin da 6zellikle yiiz yiize iletisimde
sOylemin anlasilirligt ve etkileyiciliginde belirleyici etkileri vardir.
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Soylem Belirleyici “ama’mn Ezgi Oriintiileri ve Anlamsal Iligkileri

Toplam 16 sdzcenin ses analizinden olugan veri tabanimizda, ama nin sézce
basi, sdzce ortasi, sdzce sonu ve sozce sonu - sozce basi konumda oldugu
ornekler bulunmaktadir. Bir Ornegimiz ise amanm konusucu tarafindan
iiretilmeden karsitsal sunum olusturulmastyla ilgilidir. Orneklerin edinildigi
yayin programlariin konusu ve ama nin séylem i¢inde bulundugu konum ve
analiz sozceleri ses perdelerini yansitan tablolarla birlikte belirtilmektedir.
Bu kayitlarin, PRAAT ses analizi programina uygun hale getirilebilmesi i¢in
ImTOO MPEG Encoder Standard adli programla uygun ses kayit dosyalar1 (wav
gibi) olusturuldu. Daha sonra, Cool Edit Pro 2.0 programi ile ama SB’sinin
bulundugu sdzce ya da sdzceler ¢aligmanin formatina uyacak bir sekilde kesilerek
ses analizlerinin yapilabilmesi i¢in uygun hale getirildi. S6zceler i¢indeki uzun
unliiler (:) isareti ile ses perdesi egrileri i¢indeki sdzciik i¢i kirilmalar da (-) isareti
ile belirtilmektedir. Ezgisel ortintii%anlamsal iliski

3.1 ‘Ama’nin Ezgisel Goriiniimleri ve Anlamsal Degerlendirmeler

Bu boliimde ama ile olusturulmus soylemler ele alinmaktadir. Ama ile
sozceye katilan anlam, ama Oncesi ve sonrasi ses perdesindeki degisimler
ve buna bagli olarak gerceklesen anlamsal iligkiler hakkinda agiklamalar
yapilmaktadir. Calismada detayli deginilmese de ses perdesindeki farklilagmalar
ve anlamsal iligkilerin belirlenmesi konusunda baglammn o6nemli bir rolii
vardir’. Soylemin konusu ve sdylem ic¢inde bulunan farkli sézce unsurlar
anlamin belirginlesmesini saglamaktadirlar. Ayrica daha dnce de belirtildigi gibi
calismada degerlendirilemeyen farkli beden dili goriiniimlerinin de anlamsal
iligkiler tizerindeki etkileri g6z ardi edilmemelidir. 4ma sdylem belirleyicisinin
bulundugu konular, ama’nin sézce konumu ve ele alinan sdzcelerin genel icerigi
ve bir kisim bdoliimleri halinde 6zellestirilmis goriiniimlerinin bulundugu 6rnek

yapilar ¢calismanin devaminda sdzce numarali olarak belirtilmektedir.

5 Baglam, konusucularin birbirlerine karsi ve konu hakkindaki tutumlarindan i¢inde
bulunulan ortam ve konusucularin saglik durumlarma kadar dil yetkinligi disindaki
tiim unsurlar1 kapsamaktadir.
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S1 (Sozce 1)
Konu: Giincel tartisma (spor)

Amanin kullanim yeri: S6zce ortasi

Sozce(ler): “Tiirkce konusuyoruz ama konustuklarimizi sonra unutuyoruz.
Unutmamak gerekli!”
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S1: “Tiirk¢e konusuyoruz ama konustuklarimizi sonra unutuyoruz.”

Ezgisel orlintii: 1 nolu sézcenin (S1), Praat tablosundaki dalga hareketlerine
bagli ton egrilerine bakildiginda, ama’nin al¢alan ses tonuyla birinci Obege
daha yakin oldugunu ve sonrasindaki duragin ardindan ikinci O6bekte perde
ylikselmesinin gergekleserek eylem onii pozisyondaki zaman belirteci sonra
iizerinde sozce vurgusunun gergekleserek odaklandigini gérmekteyiz. Ama’nin
birinci 6bege yakiligi ve ikinci 6bek dncesi verilen durak bu dbegin ylikselen
bir tonlamayla devam etmesine neden olmustur. Ama sonrasinda odaklanan bilgi

Obeginin Oonemine bagli olarak ses perdesinin seviyesinin artip azalabilecegi
anlasilmaktadir.

Anlamsaliliski: “Tiirkge konusuyoruz amakonustuklarimizi sonra unutuyoruz”
sozcesinde ama birinci ve ikinci Obekler arasinda elestirel bir cikarim iliskisi
sunmaktadir. Ezgisel oriintii ama Oncesi algalan ardindan da yiikselen bir perde
degistirimi ile bu anlamsal iligskinin yansitilmasina destek olmaktadir.
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S2.
Konu: Siyasi tartigma
Amanin kullanim yeri: Timce ortasi

So6zce(ler): “Ben bu soylediklerine cevap verice:m ama kendisi benim sordu:m

iki sua:le ha:la cevap vermedi”
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S2: “Ben bu soylediklerine cevap verecegim ama kendisi benim sordugum iki

suale hala cevap vermedi.”

Ezgisel orlintii: 2 nolu sdzcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh
ton egrilerine bakildiginda, perde yliksekligi ama 'dan sonra diismekte ve perde
degistirimi gergeklesmektedir. Ses tonu ama 'dan sonra diisiip sonra ayn1 seviyede
kalmaktadir. Konusucunun sdyleme katilma arzusuna yonelik duygu durumunu
yansitan ses perdesindeki degisimler, s6z sirast almay1 baglatan ama 6ncesi s6z
Obeginin yiiksek perdeli girisini ama sonrasi ses perdesinin daha diisiik ve duygu
durumun daha sakin seyri ile ger¢eklesmektedir. Ama’nin kullanimina bagh

olarak ses perdesinin al¢aldig1 anlasilmaktadir.

Anlamsal iligki: ama her iki sdzceyle baglanabilmekte ve “hala” zaman
belirteci ile birlikte daha once yapilmis olmasi gereken cevap verme eyleminin

gerceklesmedigini, karsithk+elestri (sikayet) anlam iligkisi kurarak sunmaktadir.
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S3.
Konu: Giincel tartigma (Yakin tarih)

Amani Kullanim yeri: S6zce basi

Sozce(ler): “Ismet Indnii’niin iyi seylerini de sdyleyebilirim daha sonraki

donemlerde ama baglangigta Mustafa Kemal’i yalniz birakmig bir insand1.”
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S3: “... daha sonraki déonemlerde ama baslangicta Mustafa Kemal’i yalniz

birakmig bir insandi.”

Ezgisel oriintii: Ama’dan sonra yiikselen ve diisiin bir dalga hareketi, perde
degistirimi ger¢eklesmektedir. Ses tonu diismektedir. Biten ezgi vardir.

Anlamsal iliski: Beklentinin Olumsuzlugu+Elestiri anlamlar: bulunmaktadir.

Bir onceki sozce gibi diisen perde degisimi goriilmektedir.
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S4.

Konu: Giincel tartisma (Reklamcilik)
Amanin kullanim yeri: S6zce basi

So6zce(ler): “Uluslar arasi patent ofisi

olarak reklamlara girdik dedik ki marka

basvurular1 daha ¢ok olur dedik hani markaya yonelim daha ¢ok, ama tam tersi

oldu patentlere, endiistriyel tasarimlara daha fazla ilgi oldu.”
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S4: ... ama tam tersi oldu”

Zaman (s)

Ezgisel orlintli: 4 nolu sozcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine

bagl ton egrilerine bakildiginda, ama’nin sonrasinda perde yiikselmesinin

gercekleserek eylem 6nti pozisyondaki

odaklandigimi gérmekteyiz.

“tersi”’de sdzce vurgusunun gercekleserek

Anlamsal iligki: “Ezgisel oriintii ama sonrasinda yiikselen bir perde degistirimi

ile zitlik anlamsal iligkisinin yansitilmasina destek olmaktadir.
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SS.
Konu: Ozyasam (Réportaj)
Amanin Kullanim yeri: S6zce sonu- Sozce basi

Sozce(ler): “Cok fazla 6ne ¢ikan golciiliik veya bir defans 6zelligim ¢ok fazla
yoktu ama oyun kurucu olarak iste fasor olarak falan bu yani bu 6zelliklerim ¢ok

yogundu.”
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S5: “... ¢ok fazla yoktu ama oyun kurucu olarak iste fasor olarak falan.”

Ezgisel Oriintii: 5 nolu sézcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine
bagh ton egrilerine bakildiginda, ama ‘nin yiikselen ses tonuyla birinci sézceye
daha yakin oldugunu ve sonrasindaki duragin ardindan ikinci Obekte perde

yiikselmesinin gerceklestigini gormekteyiz.

Anlamsal Iliski: Ezgisel 6riintii ama oncesi al¢alan ardindan da yiikselen bir
perde degistirimi ile karsitlik+ornekleme anlamsal iliskisinin yansitilmasina

yardime1 olmaktadir.
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Se.
Konu: Giincel tartisma (Magazin)

Amanin Kullanim yeri: S6zce basi (Soru)

Sozce(ler): “Sen buu burasi e: bu eylence ve sov diinyasinda bunu bir sov

olarak yapiyosan isteyen beyenen seyreder beyenmeyen seyretmez ve ben buna

hicbir reaksiyon gostermem ama sen bunu hakketen inanarak mi sdyliiyosun?”’
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S6: “...ve ben buna higbir reaksiyon gostermem ama sen bunu hakketen

inanarak m1 soylityosun?”

Ezgisel Oriintii: 6 nolu sézcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh

ton egrilerine bakildiginda, ama’nin yiikselen ses tonuyla ikinci 6bege daha

yakin oldugunu ve sonrasindaki perde yiikselmesi gercekleserek soru ezgisinin

olustugunu gérmekteyiz.

Anlamsal Iliski: Birinci ve ikinci sdzce arasinda kabullenme + elestirel bir

soru iliskisi sunmaktadir. Ezgisel oriintli ama dncesi durak ardindan da yiikselen

bir perde degistirimi ile bu anlamsal iliskinin yansitilmasina destek olmaktadir.
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S7.
Konu: Giincel tartisma (Yakin tarih)
Amanin Kullanim yeri: S6zce basi

Sozce(ler):

tagiyor Oyle dogrusu da ama tek adam yalniz adam anlaminda.”

“Yalniz adam, tek adam derken hani biricik iistiin anlami da

506
=
= —
§ { \"-.Uf\ N
W \ - [\
-g / III /‘r nl \I\'\
a, ‘\/.-" ‘I'\jl- o \_/‘-,‘
ama tek-adam yal-niz adam anla\-\w.\
f{ 1
/ \
\ ey . / N
\"J AN 7 \b\.. v
fistiin anlamim da tasiyor 6yle dogrusu da
min-da
G
0 4.919
S7: ... tstlin anlam1 da tasiyor dyle dogrusu da ama tek adam yalniz adam

anlaminda.”

Ezgisel orlintii: 7 nolu sdzcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh

ton egrilerine bakildiginda, ama nin oncesinde diiz perde sonrasindaysa

perde

yilikselmesinin gergekleserek sdzce vurgusunun ama lzerinde gergekleserek

SB nin odaklandigini gérmekteyiz.

Anlamsal Iliski: ama &ncesi algak ardindan da yiikselen bir perde degistirimi

diizeltme anlamsal iliskisinin yansitilmasia destek olmaktadir. Onceki bilginin

bir boliimii dogrulanmaktadir.
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S8.
Konu: Giincel tartisma
Amanin Kullanim yeri: S6zce sonu

So6zce(ler): “Bilmiyorum ama a: simdi e: bilimsel gelismenin en 6nemli kistasi

patent.”
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S8: “Bilmiyorum ama simdi bilimsel gelismenin en 6nemli kistasi patent”

Ezgisel oriintii: 8 nolu s6zcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh
ton egrilerine bakildiginda, ama nin algalan ses tonuyla baglanarak sonrasinda

“simdi” durum baglaciyla diiz perde degistiriminin saglandigin1 gérmekteyiz.

Anlamsal iliski: Bu sozcede, bilmiyorum sdzciigiiyle ayni yiikseklikteki bir
ton egrisiyle ama olumlulama anlamsal iliskisini yansitmaktadir.
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S9.
Konu: Spor-Tartigma
Amanin Kullanim yeri: S6zce sonu- Sozce basi

Sozce(ler): “Kalecilik mevki: tabi ki tecriibe 6nemli ama su bi gergek ki bugiin
Riistii Rengber Engin Ipeko:lu sakatlandiktan sonra Canakkale’deki hayal
kirikli:ndan sonra kaleye gecti.”
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S9: «“... 6nemli ama su bi gercek ki bugiin...”

Ezgisel orlintli: 9 nolu s6zcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh
ton egrilerine bakildiginda, ama’nin algalan bir ton egrisi ve sonrasinda bir

durakla agiklama sdzcesine baglandigini gérmekteyiz.

Anlamsal iliski: ama diisen bir ton egrisiyle dnceki ifadeyi aciklayict bir

anlam iligkisi sergilemektedir.
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S10.
Konu: Bilim-Sanat (Gtincel konular).
Amanin kullanim yeri: (Bos “Tiimce basinda olmaliydi1”).

Sozce(ler): Doganin kaidesine gore dedi evrim geri gitmez ... bizde gidiyor.
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S10: “... evrim geri gitmez ... bizde gidiyor”

Ezgisel oOriintii: S10°da ama baglact goriilmemektedir. Fakat konusucu
yiikselen bir ton egrisiyle yani ses perdesinin yiikselmesiyle iki sdzce arasindaki
iligkiyi yansitmaktadir.

Anlamsal iliski: Iki sdzcedeki eylemlerin karsithk belirtme ozellikleri
(gitmez-gidiyor) amanin kullaniminin olmamasinda etkili olmustur. Ayrica
Ozbek (1998: 40) ve farkli calismalarda belirtildigi gibi SB’nin sdylemden
c¢ikarilmast durumunda, anlamsal biitiinliigiin bozulmamas1 gerektigi yargisin
ortaya koymaktadir. Bu 6rnek tiirtindeki dil kullaniminin varligi, konusucunun
ses perdesini belirgin olarak alcaltip yiikselttiginde ve gitmez-gidiyor gibi
karsitsal anlam igeren sozciiklerin varliginda sdylem belirleyicilerine ihtiyacin
azaldigimi belirtmektedir. Fakat yazi dilinde durum farklilasmaktadir. Karsitsal
anlama sahip birimlerin varliginda bile ama gibi s6ylem belirleyicilere ihtiyag
duyulmaktadir. Bu sdylemde karsitlik+elestiri anlamsal ozellikleri zamansal

bosluk ve biiriinsel ifadeyle (vurgu ve tonlamayla) sunulmaktadir.
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S11.

Konu: Giincel tartisma (Diyalog)

Amanin Kullanim yeri: S6zce basi

Sozce(ler):

Dr. Ogretim Uyesi, Orhan VAROL

A-Bir sey tasarlayayim durumu var bizde.

B-Aslinda bizi ¢ok sasirtan bir seyle karsilasmadik bu yurt diginda var.

C-Ama boyle giinliik olmasi da iyi bir sey ya.

500

Perde Yiiksekligi

-

™ —
\ ™ '7-\.‘
ama ‘-.‘I\ l,-/ \ // .
\ /j" \.\ ) / 'a.\ )
bayle \_/
giinlitk

Jolmas1 da

"\

ivi bisey

——

AN

va:

Ny

2143
Zaman (s)

S11: “Ama boyle giinliikk olmasi da iyi bisey ya:”

Ezgisel oriintii: 11 nolu sdzcenin Praat tablosundaki dalga hareketlerine bagh

ton egrilerine bakildiginda, ama’ nin siiren ezgi ile tiimce iiyelerine baglandigini

gormekteyiz.

Anlamsal iligki: Ezgisel oriintli ama ve sdzce biitiinliigli (giinliik hayatimizi
kolaylastiracak seylere c¢ok ihtiyacimiz var) karsitlik+g¢éziim anlam iligkisini

sunmaktadir.
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S12.
Konu: Spor-Tartisma
Amanin kullanim yeri: S6zce Sonu-Sézce Bast

Sozce(ler): “Bugiine kadar iste kimseyi bisey sOylemedigini elestirmedigini
sOyledi ama, 2003-2004 sezonunda Ali Aydin’a diidii:nii astiran isimdir”.
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S12: “... bir sey sOylemedigini elestirmedigini soyledi ama 2003-2004
sezonunda...”

Ezgisel Oriintii: ama Oncesi yiikselen sonrasinda diisen ton egrisi vardir.

Anlamsal iliski: S12°de karsitlik+érnek gosterme anlam iliskisi vardir.
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S13.
Konu: Giincel tartisma (Kadin-Erkek)
Amanin kullanim yeri: S6zce basi

Sozce(ler): “Bir kadin bir erkek i¢in bugiin ameliyat yaptirmaz, kendisi i¢in
yaptirir ama biz erkekler hep maalesef saf¢a kadinlarin kendisi i¢in giizellestigini

saniriz.
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S13: “... kendisi i¢in yaptirir ama biz erkekler hep malesef safca ...”

Ezgisel oriintii: Ama Oncesi yiiksek olan ton egrisi ama sonrasinda diizlesip

tekrar ylikselmektedir.

Anlamsal iliski: Beklentinin olumsuzlanmasi anlami vardir. Diiz bir perde

sonrast yiikselen ton egrisi bu anlamin olugsmasina yardimci olmaktadir.
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S14.
Konu: Magazin

Amanin kullanim yeri: S6zce basi

Sozce(ler): “Falan kisinin asklar1 falan kisinin aldatiglart ama (ama?) ¢ok
severiz boyle seyleri tabi
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S14: “falan kisinin aldatislar1 ama (ama?) ¢ok severiz boyle seyleri tabi”

Ezgisel Oriintii: Ama sonras1 yiikselen ve diisen ton egrileri goriilmektedir.

Anlamsal Iliski: Ctkarim yapma anlamsal iliskisi vardir. Ama sonrast yiikselen
ve alcalan ton egrileri ifadeyi agik hale getirmektedir.
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S15.
Konu: Giincel tartisma (Yakin tarih)
Amanin kullanim yeri: S6zce basi

Soézce(ler): “Sanatla karsilastirildi:nda asa:ilik bir istir ama yinede meslek
olarak saygi duyulmasi gerekti:ni diisiiniiyorum”.
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S15: “asagilik bir istir ama yine de meslek olarak saygi duyulmasi gerektigini
diistinliyorum”.

Ezgisel oriintii: Ama Oncesi yiiksekte olan ton egrilerinin ama sonrasi
diizlestigi goriilmektedir.

Anlamsal iliski: S15°te karsithk + ¢oziim anlam iliskisi vardir.
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S16.
Konu: Giincel konular

Amanin kullanim yeri: S6zce bast (Soru sdzcesi)

Sozce(ler): “Besir Bey de devam etti seksen doniimden, ama; gercekten

no:luyor, ihmal var m1? Bu ihmal Mardini nereye gotiiriiyor?”

500

Perde VYiiksekligi
\
\\.\H

ama no: lllyOI'

N gergek - ten \
- _

Zaman (s)

S16: “ama gercekten ne oluyor?”

Ezgisel oriintli: ama sonrast yiikselen ton egrisi ve perde degistirimi, soru

sozcesi oldugunu agiklamaktadir.

Anlamsal iliski: S16°da ama, ¢éziim + aciklama anlam iligkilerini sunmaktadir.
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4. SONUC VE TARTISMA

Calisma verilerinde, sdylem belirleyici ama’nin genelde karsitlik lizerine
kurulu, ¢oziim, ¢ikarim, ornekleme, agiklama, olumlulama, elestiri ya da
beklentinin olumsuzlanmas1 gibi anlamsal iliskilerde aracilik yaptigimni
gormekteyiz. Ezgi, ses perdesindeki alcalma ve yiikselme gibi degisimlerle
ama ile birlikte bu anlamsal iliskilerin kurulmasina daha dogrusu dinleyicinin
cikarim yapmasina destek vermektedir. Sozlii ya da yazili ifadelerde sdylem
belirleyicilerinin sdzceler ya da tiimceler i¢i ve arasit iliski agmi belirterek
dinleyici veya okuyucunun farkindalik derecesini artirdigi anlagilmaktadir. SB
olarak ama’nin da karsitsal iliskileri sunmaktan ¢ok bu tiirden bir iliskinin varligi
konusunda sezdirimde bulundugu gortilmektedir. Fakat sozlii anlatimlarda bu
farkindaligin gergeklesmesinde biirlinsel 6zelliklerin yardimi, SB’lerinin (ama
gibi) anlama olan katkilarini da sorgulamamiza neden olmaktadir. Ornegin, “Ben
basariy1 hi¢ biiylitmem (ama) gabay1 ¢ok takdir ederim (¢iinkii) hak eden odur
(yani) erdem budur” gibi bir sdzce, uygun bir biiriinsel ifadeyle SB baglayicilari
olmaksizin, dinleyiciye anlagilmasi istendigi gibi aktarilabilir. Tiirk¢enin
SB’lerinin diller aras1 etkilesime bagli olarak Arapca ve Fars¢a kaynakli
olduklar1 ve Tiirk¢enin erken donemlerdeki sozlii dil yapisinda bu tiirden belirtici
O0gelerin yer almadigi anlagilmaktadir. Biirlinsel olgular ile olusturulabilen
anlamsal iligkilerin yazi ile tam olarak aktarilamamasi, SBlerinin yaz1 dilindeki
gereksinimi karsilamak amaciyla oncelikle yazi diline yerlesmis olduklarin
diistindiirmektedir. Yani SB’lerin 6ncelikli islevleri dilin anlamsal iligkiler kuran
gorsel isaret yiizli olan yazi ile iligkili goriilmektedir. Ciinkii farkli tonlamalara
bagl olarak SB’lerin kurduklar1 anlamsal iliskiler s6zlii dilde 6nemli oranlarda
saglanabilmektedir. Yazili dil ve sozli dil etkilesimi SB’lerin sozlii dilde de
kullanim alanini1 yayginlastirmig olmalidir. SB’lerin varlig1 sézcelerin anlamini
belirgin hale getirirken dilin eski sesletim formunda bulunan muhtemel baskin

biiriin olgularinin yok olmasina da neden olduklar1 diisiiniilebilir.

Tiirkgedeki bazi sik kullanilan sdylem belirleyicilerinin kurduklari temel

anlam iligkilerine bakildiginda: yani agiklayici, iste belirtici, ya kisa formuyla
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gonderimde bulunan, ya: uzun formuyla diisiinme i¢in zaman olusturan anlam
alanlarma sahip goriilmektedirler. Ama’nin temel anlam iliskisi, karsitlik/zitlik
tizerine kurulu olsa da ¢ocukluktan itibaren ama’nin karsilagilan sorunlarin
iistesinden gelebilmek i¢in koruyucu bir anlam iligkisine sahip oldugu da
anlagilmaktadir. Cocugun konusma yetisine sahip oldugu erken dénemlerden
itibaren ama’li s6zcelerle kendini savunmaya calistig1 bilinmektedir. Bu nedenle,
sOylem belirleyicilerinin, dil kazanimi siirecinde etkin olduklar1 soylem alanlari,
yetigkin diline ait islevsel goriintimlerini de belirli oranlarda etkileyebilir.
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1. GIRiS

Antik Yunan’dan beri demokrasi tartigmalar1 esas itibariyla karar alma
stirecleriyle ilgilidir. Yurttaglarin dogru kararlar verebilmesi ancak dogru ve
saglikli enformasyona erisimle miimkiindiir. O nedenle gazeteciler, demokratik
bir toplum s6z konusu oldugunda, halkin gergekleri bilme hakkini kullanmasi-
na hizmet eden toplumsal aktorlerdir. Diger bir ifadeyle, basin, kamusal soylem
araciligiyla vatandaslarin anayasal olarak korunan haklarini kullanabilmelerinin
zeminini hazirlamakta ve boylelikle onlarin bilgi sahibi olarak kisisel ve siyasal
kararlar almalarina hizmet etmektedir (Mutlu, 2016, s.251).

Evrensel olarak profesyonel gazetecilik faaliyeti, objektiflik, tarafsizlik, dogru-
luk, etik ilkelere uygun davranma ve kamu yararina hizmet kavramlariyla temsil
edilmektedir. Gazete ve gazeteciler, bu en temel kodlara uygun mesleki faaliyet
yirittiikleri 6l¢iide toplumda sayginlik ve mesruluk kazanmaktadirlar (Cangdz,
2016. s.18). Bu makalede Bourdieu sosyolojisinden 6diing alinan alan, sermaye
ve habitus kavramlariyla kurulan kuramsal cergeveden, Tiirkiye’de evrensel
gazetecilik ilkelerine uygun bir yayincilik yapilip yapilamayacagi arastirilmak-
tadir. Bu sorunsal baglaminda, Radikal gazetesi somutunda ve gazetenin yazi
isleri kadrosunda yer alan gazetecilerle yapilan yar1 yapilandirilmis derinleme-

sine goriismelere dayanan bir yontem izlenmektedir. Arastirma i¢in Radikal’in
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secilmesinin nedeni, Tiirkiye’deki medya ekolojisinde oligopol yapinin bir do-
nem temel diregi olan Dogan Grubu biinyesinde demokrasi ve insan haklaria
onem veren liberal-sol ¢izgiyi yayn politikasi olarak benimseyen bir ana akim

gazete olmasidir.

13 Ekim 1996-1 Nisan 2016 tarihleri arasinda yaklasik yirmi y1l yayin ha-
yatini siirdiiren gazetenin 23 Haziran 2014°te kagit baskisina son verilmis, son iki
yilda sadece dijital olarak yaymlanmistir. Gazetenin kagit baskisinin yayinlandigi
on sekiz yillik ddSnemde Mehmet Yakup Yilmaz, ismet Berkan ve Eyiip Can
Saglik olmak iizere ii¢ genel yayin yonetmeni gorev yapmistir. Gazetenin, Dogan
Grubu’nun genel yayin yonetmenligini Eylip Can Saglik’in yaptigi is diinyasina
doniik gazetesi Referans ile birlestirilmesiyle, 17 Ekim 2010 tarihinden itibaren
geleneksel bliylik boydan (broadsheet) kiigiik boy (tabloid) olarak yayinlanmasi-
na gegilmistir. Radikal’in dijital olarak yaymi ise Ezgi Basaran’in genel yayin

yonetmenliginde www.radikal.com.tr sitesi lizerinden yiiriitilmiistiir.

Tiirkiye’de Bourdieu sosyolojisinin gazetecilik alanina uyarlanmasiyla ilgili
sinirl sayida calisma gdze ¢arpmaktadir. Bunlarin arasinda Ince (2020), gaze-
tecilerle yapilan goriismeler temelinde Bourdieu’niin alan, sermaye, habitus ve
strateji kavramlarindan yararlanarak izmir’deki yerel basini ¢dziimlemektedir.
Ertuna (2017), haber televizyonlarinda tartisma programlarini ve bu programlara
katilan “kanaat teknisyenleri’ni Bourdieu’cli bir perspektiften incelemektedir.
Cangoz (2016), Bourdieu’niin alan kavrami temelinde Tiirkiye’de gazetecilik al-
aninin siyasal alana gore 6zerklik derecesini aragtirmaktadir. Yiice (2007), Hiirri-
yet gazetesinde kose yazarligi pratigini habitus kavramina dayanarak sorgularken;
Kose (2004), televizyonlardaki tartisma programlarini Bourdieu’niin simgesel
sermaye kavramina dayanarak ¢oziimlemektedir. Bu makalede ise Bourdieu’niin
alan, sermaye ve habitus kavramlarina dayanarak ana akim bir gazetenin yaklasik
20 yillik yayin hayati boyunca evrensel gazetecilik ilkelerine ne derece uygun bir
habercilik faaliyeti siirdiirdligli gazetenin yazi isleri kadrosunda yer alan gazete-
cilerin tanikliklari temelinde arastirilmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alisma séz konusu
cizgide alan yazina katki niteligi tasimaktadir.

Asagida Radikal gazetesinin yazi isleri kadrosunda gorev yapmis 38 gaze-
teci ile yapilan yar1 yapilandirilmis goriismeler tematik olarak ¢oziimlenmekte,
elde edilen bulgular temelinde Bourdieu’niin kavramlariyla Radikal gazetesi
¢oziimlemesi yapilarak Tiirkiye’de evrensel gazetecilik ilkelerine gore gazeteci-
lik imkanlarinin ne 6l¢iide var oldugu irdelenmektedir.
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2. KURAMSAL CERCEVE: ALAN, SERMAYE VE HABITUS
KAVRAMLARIYLA GAZETECILiK COZUMLEMESI

Bourdieu’niin gazetecilik ¢oziimlemesi alan kavramini temel almaktadir
(Kose, 2004, s. 60). Alan, sosyal bilimin ger¢ek nesnesidir; bir arastirma, merke-
zine alan1 almak zorundadir. Bilim bireyi biyolojik birey, aktor ya da 6zne olarak
degil, eyleyici olarak kurmaktadir. Bu eyleyici sahip oldugu sermayenin miktar
ve yapisina uygun olarak alanda bir konum isgal etmekte ve ya alandaki sermaye
dagilimmin korunmasina ya da bunun degistirilmesine yonelme egilimi sergile-
mektedir (Bourdieu ve Wacquant, 2016, s. 93-94). Alanda sermaye dagilimmin
korunmasindan yana olanlar baskin gruplardir ve onlar alanda gegerli olan ve
dogrulugu tartigilmaksizin kabul edilmis ilkelerin, yani doxa’nin sessiz savunu-
cular1 durumundadirlar. Alana yeni girenler ise yerlesik ilkelere kars1 ¢ikarak,
yani doxa’nin sessizligini bozarak kendilerine yer agmak isteyenlerdir (Bourdieu,
1993, s. 83). Dolayistyla 1996 yilinin son aylarinda yayin hayatina baslayan Ra-
dikal gazetesinin de 6zgiin habercilik tarziyla gazetecilik alaninda kendine yer
acgmaya calisan bir yayin organi oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Alan temelinde yapilan bir ¢éziimleme zorunlu ve birbirine bagl ii¢ ugrak
icermektedir: 11k olarak alanin konumu iktidar alanina gore ¢oziimlenir, ardindan
bu alanda rekabet halinde olan eyleyicilerin ya da kurumlarin isgal ettikleri ko-
numlar arasindaki iligkilerin nesnel yapis1 kurulur ve nihayet eyleyicilerin habi-
tusu, yani belirli bir toplumsal ve iktisadi kosul tiiriiniin i¢sellestirilmesi yoluyla
edindikleri ve s6z konusu alanin i¢inde tanimlanmig bir yoriingede az ya da ¢ok
gerceklesme firsati bulan farkli yatkinlik sistemleri ¢oziimlenir (Bourdieu ve Wa-
cquant, 2016, s. 90).

Bu ¢ercevede gazetecilik alani diistintildiigiinde eyleyiciler, yani gazetecil-
er alana 6zgli sahip olduklar1 sermaye tiirii olan kiiltiirel sermayelerinin sonucun-
da isgal ettikleri konumdan ve alana 6zgii doxa, yani gazeteciligin mesleki ilkel-
eri ve etik kurallarinin yani sira alandaki kurumsallik ¢ergevesinde habituslarina
uygun gazetecilik faaliyetini siirdiirmektedirler. Gazeteciligin temel mesruluk
kaynag kiiltiirel sermayedir ve bu sermaye tiirli ona 6zerklik ve gii¢ saglamak-
tadir (Stringer, 2018, s. 1992). Bourdieu, kiiltiirel sermayenin insan zihninde ve
bedeninde uzun siireli egilimler bigiminde bedenlesmis, kiiltiirel mallar olarak
nesnelesmis ve egitimle kazanilan 6zellikler bigiminde kurumsallasmis hal ol-

mak tizere ii¢ bigimde kendini gosterebilecegini sdylemektedir (1986, s. 43).
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Gazetecilerin yukarida sozii edilen faaliyeti aslinda konumlarina ya da hi-
yerarsik iktidar derecelerine gore alanin korunmasi ya da doniistiiriilmesine
doniik bir miicadeledir de. Toplumsal diinya birbirleriyle iligki halinde olan al-
anlardan olustuguna gore gazetecilik alaninda verilen bu miicadele, ekonomik
ve siyasal alanlardan bagimsiz da degildir. Bourdieu, alanlarin birbirlerine gore
bagimlilik diizeylerine ve 6zerkliklerine isaret ederken gazetecilik alaninin gi-
derek ozerkliginin azaldigini, 6zellikle ekonomik alana baghiligmnin arttiginin
altin1 ¢izmektedir. Ona gore gazetecilik alani diger biitiin alanlardan ¢ok daha
fazla dig giiclere bagimhdir, 6zellikle televizyonun devreye girisiyle birlikte
pazarin yaptirimet etkilerine ¢ok daha fazla agiktir (Bourdieu, 2010, s. 43; 1997,
s. 59; 1996, s. 13). Gazetecilik alaninda olan bitenin anlagilmasinin yolu, alanin
0zerklik derecesinin ve bu alan i¢inde gazetecinin ¢alistig1 gazetenin 6zerklik
derecesinin saptanmasindan ge¢mektedir (Bourdieu, 2010, s. 43). Genel olarak
gazetecilik alaninin ekonomik ve siyasal alanlarla iliskisine bakilmasi zorunluluk
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gazetenin giderlerini karsilayabilecek satis raka-
mlarina ve reklam gelirlerine sahip olmasi ilk bakista yeterli 6zerkligi saglar gibi
goziikse de durum aslinda boyle degildir. Satis rakamlarmin artmasiin kamunun
dogru habere ulagsmasini saglamakla dogru orantili oldugunu sdylemek miim-
kiindiir. Ancak reklam veren sirketlerin ¢ikarlarini zedeleyecek haberlerin yapil-
mas1 halinde gazetenin reklam alamama riskiyle karsilasacagi diisiiniildiigiinde
gazetecilik alanimnin 6zerkliginin neden ve nasil zayifladiginin anlasilmasi zor
olmayacaktir. Diger taraftan Bourdieu, gazetecilik alaninin televizyonun devreye
girisiyle birlikte diger alanlara bagimliliginin artmig ve 6zerkliginin iyice zayi-
flamis olmasina ragmen bu alanda olan bitenin anlasilabilmesinin yolunun sadece
yayinlarin kimin tarafindan finanse edildiginin, reklamlar1 verenlerin kimler old-
ugunun bilinmesinden degil, bu mikro kozmosta faaliyet gosteren gazetecilerin
birbirleri {izerindeki etkilerinin anlasilmasindan da gectigine isaret etmektedir
(2010, s. 33). Gazetecilik alaninda tiraj rekabetinde okuyucuyu elde tutma adina
herkesten dnce haberi verme, diger gazeteleri atlatma, 6zel haber ve etkili yazar
kadrosuna sahip olma boyutunda zorlu bir miicadele s6z konusudur. Bu rekabet
ve miicadele gazetecilerin omuzlarinda yiikselmektedir. Radikal gazetesinin in-
celemesinde s6ziin eyleyicilere, yani gazeteyi ¢ikaran yazi isleri kadrosuna ver-

ilmesinin en 6nemli nedeni de budur.
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3. ARASTIRMA YONTEMI

Nitel karakterli arastirmanin evreni Radikal gazetesinin yaklagik yirmi yillik
yayin hayat1 boyunca calisan tim gazeteciler, orneklemi ise gazete kiinyesin-
de yer alan gazetecilerdir. Nicel aragtirmalarda 6rneklemin arastirma evrenini
temsil etme kapasitesine dikkat edilirken, nitel aragtirmalarda 6rneklemin uy-
gunlugu 6n plana ¢ikmaktadir. Diger bir ifadeyle arastirmaci temsil edici bir
orneklemden ziyade arastirma sorunsalinin temel dnemdeki 6geleri hakkinda
fikir ve deneyim sahibi olan kisileri 6rnekleme dahil etmektedir. Bu tiir aras-
tirmalarda hipotez test etmekten ¢ok, kesfetme ve anlama ¢abasi 6n plandadir
(Kiimbetoglu, 2019, s. 97).

Arastirmada olasiliga dayanmayan orneklem yontemi secilmistir. Bu yonte-
min degisik bigimleri s6z konusudur. Burada amagli 6rneklem tercih edilmistir.
Bu orneklem i¢in 6nceden belirlenen amaca uygun birimler inceleme igin se-
cilmektedir (Erdogan, 2012, s. 210). Gazetenin kiinyesinde yer alan gazeteciler,
aragtirma sorularinin yanitlaria ulagilmasinda gerekli bilgileri verecek en uygun
kisiler olarak degerlendirilmistir. Gazetecilerle yar1 yapilandirilmis derinlemesi-
ne goriismeler yapilmustir.

Radikal gazetesinin incelemesinde nitel yontemle toplanan veriler tiliriine uy-
gun sekilde ¢oziimlenmistir. Bu tiir aragtirmalarda karmasik ve belirsiz bir veri
yi1gimi gibi duran anlatilarin i¢inden anlamli temalar, kategoriler ve egilimler ¢1-
kartilmaktadir (Kiimbetoglu, 2019, s. 44). Gazetecilerle yapilan yar1 yapilandiril-
mis derinlemesine goriismelerden elde edilen verilerin ¢oziimlenmesinde tematik
¢Oziimleme yontemine bagvurulmustur. Tematik ¢oziimleme, veri kiimesi i¢inde
temalarin tespit edilmesi, ¢oziimlenmesi ve raporlanmasinda yaygin olarak kul-
lanilan bir yontemdir (Braun ve Clarke, 2006). Yontem kuramsal olarak hayli
esnektir, ¢iinkii veri kiimeleri i¢inde temalarin arastirilmasi ve incelenmesi 6zel
bir dil kuramma ya da agiklayici bir anlamsal ¢ergeveye ihtiyag duymaz (Clarke
ve Braun, 2013).

Nicel bir arastirmanin kalitesi nesnellik, giivenilirlik ve gegerlilik kistasla-
riyla Olgtiliirken; nitel arastirmalarda daha ¢ok arastirmanin gecgerliligi 6n pla-
na ¢ikmaktadir (Schreier, 2012, s. 27). Nitel aragtirmalarda gegerlilik, arastirma
icin secilen araglarin, izlenen siireglerin ve toplanan verilerin varilan sonuglar
acisindan uygun olup olmadigidir (Leung, 2015, s. 325). Burada yiiriitiilen aras-
tirmanin gegerliligi, arastirma sorunsalina uygun tasarim ve yontemin kullanil-

masina, aragtirmanin sistematik bir sekilde yiiriitiillmesine, gazetecilerle yapilan
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yar1 yapilandirilmig derinlemesine goriismelerin ¢oziimlemesinde kullanilan te-
malarin hangi kistaslara gore tespit edildiginin acik bir sekilde gosterilmesine,
¢ozlimlemelerin agik bicimde yapilmasina ve farkli yorum imkanlarinin dikkate

alinmasina dayanmaktadir.

Aragtirmanin giivenilirligi, yani farkli arastirmacilarin ayni veriler tizerinde
ayni sonuglar iiretebilmesi, nitel arastirmalarda gegerlilik kadar 6n planda degil-
dir; ¢iinkii aragtirmanin farkli aragtirmacilar tarafindan tekrarlanmasi nitel arastir-
malarda nadiren amaglanmaktadir (Guest vd., 2012, s. 88). Bu tiir aragtirmalarin
giivenirliligiyle ilgili en ¢ok tartisilan nitel verilerin ¢dziimlenmesinde kodlayici-
lar aras1 uzlagsma konusudur. Yani iki ya da daha fazla kisinin ayni veri setini ayni
sekilde kodlamasi nitel arastirmalarin giivenilirligini saglamaktadir (2012, s. 89).
Yapilan arastirmada giivenilirlik, gazetecilerle yapilan yar1 yapilandirilmig derin-
lemesine goriismelerde sorulacak sorularn belirlenmesi ve goriisme kayitlarinin
transkripsiyonlari izerinde ¢6ziimleme temalarinin tespitine yonelik ¢aligmalarla

saglanmaya calisilmistir.

Radikal gazetesinin incelemesi i¢in secilen drnekleme yontemi arastirmanin
sinirlarini da ¢izmektedir. Gazetede yaklasik yirmi yi1l boyunca ¢alisan tiim gaze-
tecilerle degil, gazete kiinyesinde yer alan gazetecilerden ulasilabilenlerle goriis-
melerin yapildig1 goz oniine alindiginda elde edilen veri seti dogal olarak sinirh

kalmustr.

Radikal’in kagit ve dijital gazete olarak yayin hayatini siirdiirdiigii yaklagik
20 yillik siirede farkli donemlerde gorev yapip kiinyede yer alan dordii hayatta
olmayan 49’u erkek, 19’u kadin toplam 68 gazeteciden 34’1 erkek altis1 kadin
40 gazeteci ile temas kurulabilmistir. Bu gazetecilerden 33’ii erkek besi kadin
olmak iizere 38’i goriisme yapmay1 kabul etmistir. Isimleri sakli tutuldugu igin
gazeteciler G serisi olarak kodlanmigtir. Gorligmeler toplam olarak 44 saat 26
dakika stirmiistiir. Ortalama goriisme siiresi yaklasik 70 dakikadir. Bu goriisme-
lerden ikisi gazetecilerin yurtdisinda bulunmasi nedeniyle Viber dijital platformu
iizerinden goriintiilii olarak yapilmistir. Gériismelerden biri Izmir, {icii Ankara
ve 32’si Istanbul’da yiiz yiize gergeklestirilmistir. Goriismeler kayit altma alin-
mis, gazetecilere de kayit yapmalar teklif edilmistir. Gortigmelerin ses kayitlari
birebir ¢oziilerek metin haline doniistliriilmiistiir. Bu metinler temelinde temalar

tespit edilerek ¢oziimleme siireci yliriitilmustiir.
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4. RADIKAL VE EVRENSEL GAZETECILIiK

Bourdieu, gazetecilik alaninin diger alanlar gibi paylagilmis 6n varsayimlar ve
inanglar biitiinii iizerinde durdugundan, gazetecilerin toplumsal gerceklik i¢inde
ve ayni zamanda simgesel {iretim siireclerinde -yani haber yapiminda- bu 6n
varsayim ve inanglara gore eleme yaparak karar verdiklerinden s6z etmektedir.
Her tiirlii sdylem ya da eylem, kamusal tartigma diizlemine erisebilmek i¢in gaze-
teciligin uyguladigi bu elemeden gecmek zorundadir (1997, s. 53). Bourdieu’niin
“muhtesem sansiir” diye niteledigi bu eleme siireci, gazetecilik agisindan neyin
haber degeri tagidigmin yani sira ne tiirde haber yapilacagina, haber metninin
hangi cerceveden kurgulanacagina, haberin gazetenin neresinde ve hangi dl¢lide
yer alacagina iligkin kararlar1 da kapsamaktadir. Bu siireg, glinliik rutin iginde
yaz1 isleri ekibinde yer alan gazetecilerin arasinda cereyan eden tartigma, miizak-
ere ve uzlasmalar biciminde yiiriimektedir. Tuchman, yazi isleri ¢alisanlarinin
farkli haber konularinin birbirlerine gdre nispi dnemine deger bigerken aslinda
miizakereler sonucunda olusan karar verme standartlarini siirekli olarak olustur-
duklarima ve yeniden olusturduklarina isaret etmektedir (1980, s. 37-38). Bu
siiregte yazi iglerinde calisan gazeteciler alan i¢inde sahip olduklari sermaye
miktar1 ve bilesimine uygun diisen konumlarinin kendilerine sagladigi giiciin
ifadesi olan yetkilerini de kullanmaktadirlar. Diger taraftan, yukarida da belir-
tildigi gibi bir alan ¢dziimlemesi mademki ilk olarak s6z konusu alanin iktidar
alania gore konumunun ¢6ziimlenmesiyle baslar, o halde Radikal haberciligini
acgiklama girisimi de iktidar alaninin gazetecilik alani tizerindeki etkilerini hesaba
katmadan edemez. S6z konusu etkilerin ve bunun sonucunda Radikal gazetesinin
yaym hayat1 boyunca haberciliginin nasil bir seyir izlediginin ilk planda taniklari,
yazi isleri ekibinde gorev yapan gazetecilerdir. Radikal gazetesinin haberciliginin
evrensel gazetecilik normlarina ne kadar uygun olduguna ve yayin hayati boyun-
ca donemlere gore degisimine bu ¢ergeveden bakilmasi yerinde olacaktir.

Gazetecilerin anlatilari, ¢izilen g¢erceveye uygun sekilde tespit edilen “Ra-
dikal’in Yaym Ilkeleri ve Politikalar1”, “Radikal’in Haber Tarz1”, “Radikal ve
Kamusal Gorevler” ve “Sahiplik Yapisinin Habercilige Etkisi” temalar1 altin-
da ¢oziimlenmektedir. Bu ¢oziimlemeler, makale simirlar1 gozetilerek asagida

orneklerle sergilenmektedir.
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4.1. Radikal’in Yayin Ilkeleri ve Politikalar

Radikal gazetesinin yaklasik yirmi yillik yayin hayati boyunca yaz1 isleri kad-
rosuna rehberlik eden ve gazetenin habercilik faaliyetini belirleyen yayin ilkel-
eri ve politikalarmin gazetenin kimligini olusturdugunu sdylemek miimkiindiir.
Yaym politikas1 6znel tercihe, yayin ilkeleri alanin uyulmas: gereken nesnel
zorunluluklarina isaret etmektedir. Breed’e gore yayin politikasi bir gazetenin
secilen haber konusu ve olaylarin yani sira, o haberlere sayfalarda ayrilan yer ve
atilan bagsliklarla ilgili olarak kendini gosteren az c¢ok tutarli bir yonelimi ifade
etmektedir (1995, s. 327). Yayin ilkeleri ise, evrensel gazetecilik kurallar1 olarak
normatif nitelik tasimaktadir.

Radikal’in kurulusundan itibaren yazi islerinde gorev alan ve dijital donem
hari¢ olmak {izere gazetenin gecirdigi doniisiimlerin tanig1 olan G2, gazetenin

kurulusunda benimsenen ilkesel ¢erceveyi soyle tarif etmektedir:

Esasen kabaca su kural kabul edilmisti ve tiim tartismalar daha sonra bu eksen
tizerinde dondii: Tam da BBC standartlar1 dedigimiz Avrupa burjuva yayinciligi-
na uygun yayin yapma temel kural olarak benimsenmisti. Bunun gerektirdigi
haber iiretim protokolleri ile cevap hakkina saygi, dezavantajli gruplar lehine
haber yapma, aleyhine olan yayinlar1 engelleme, ayrimciliktan uzak kalma, lafzen
bunlar benimsenmisti. Fakat pratikte pek ¢ok asinma meydana geldi. Ornegin
asimmalardan bir tanesi, Kiirt meselesi igerisinde devletin giivenlik politikasiyla
benimsedigi dile, iisluba yaklasma mecburiyeti hissedildi.

G2’nin sdyleminden Radikal’in ingiliz yayin kurulusu British Broadcasting
Corporation (BBC) standartlar1 diye nitelendirilen ve siralanan evrensel gaze-
tecilik ilkelerini benimsemek istedigi goriilmektedir. Bununla birlikte, giivenlik
politikalarmin zorlayici etkisiyle ilkelerin tam olarak hayata gecirilemedigi de
anlasilmaktadir. Gazetenin Genelkurmay’dan, Milli Giivenlik Kurulu’ndan ve
iist dlizey hiikiimet yetkililerinden gelen manipiilatif bilgilere de elestirel yaklas-
may1 her zaman basaramadiginin altini ¢izen G2, sdyle bir genel degerlendirme
yapmaktadir:

Arada sapmalar oldu, geri doniildii; sapmalar oldu, geri doniildii. Demek iste-
digim o kurallara uygun bir yiiriiyiis olmadi. Ama tamamen ¢okme de olmadi,
bazi seyler kaldi. Ama tabii sdyle seyler de var: Ornegin suglanmus kisilerin id-
dianame agiklanmadan dnce isminin sakli tutulmasini Radikal basardi. Sonradan
pek ¢ok medya grubu bunu benimsedi ve bu daha sonra bir norm olarak oturdu.

Yine dezavantajli gruplara yonelik, kadin haklar1, kadina yonelik siddet konusun-
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da sistematik iddial1 ve tutarli yayin yapmayi basarabildi.

Gazetecinin isaret ettigi Kiirt meselesi ve Genelkurmay kaynakli bilgilerin
haberlestirilmesinde yasanilan zorlanmanin, Tiirk basininin genetik yapisin-
dan kaynaklandigi ileri siiriilebilir. Clinkii “Tiirkiye 'de gazetecilik etiginin tar-
ihsel siire¢ iginde nasil sekillendigine bakildiginda, devamhilik arz eden ana
unsurun gazetecilik norm ve ilkelerine onciil bir milli menfaat/ulusal ¢ikar ka-
vramina yapilan gii¢lii vurgu oldugu goriilmektedir” (Tas, 2012, s. 287). G2,
suclulugu kanitlanmamis kisilerin agik bigimde isimlerinin ve fotograflarinin
yayinlanmamasinin basinda kural haline gelmesinde Radikal’in oncii roliiniin
altin1 ¢izmektedir. Ayrica kadinlarla ve dezavantajli gruplarla ilgili habercilikte
wsrarli olunduguna ve bu kesimlerin seslerini Radikal sayesinde kamusal alanda

duyurabildiklerine isaret etmektedir.

Gazetenin yazi islerinde tabloid boy donemine kadar gérev yapan gazetecile-

rden G3, Radikal’in yayin ilkeleri ve politikalarina iligkin sunlar1 séylemektedir:

Radikal’in yaym ilkeleri arasinda demokrasiye baglilik, insan haklarina
baglilik, Avrupa Birligi idealine destek olmak vardi. Calisanlarin haklarini savun-
ma veya en azindan savunmaya c¢aligmak vardi. Sonra, dogru haber vermek ama

dogru haber verirken haberin konusu olan herkesin goriigiinii almak vardi.

G3, demokrasi ve insan haklarina, Avrupa ile biitlinlesmeye 6nem veren bir
yayin politikasi tarifi yapmaktadir. Gazetecinin sdyleminden evrensel gazetecilik
normlaria uygun sekilde yayin ilkeleri agisindan haberin dogru olmasinin yani
sira tek tarafli olmamasina, ilgili taraflarin goriislerine yer verilmesine dikkat

edildigi anlasilmaktadir.

Radikal’in tabloid boy doneminde yaz1 islerinde gorev yapan gazetecilerden
G22, gazetenin yayin ilkelerinin kaynagini Anglo-Sakson gazetecilikten alan

Dogan Yayin Ilkeleri oldugunun altin1 ¢izdikten sonra sunlari eklemektedir:

Ama bunun iistiine Radikal’in kendi ethos’u da vardi. O da neydi, Radikal’de
calisanlar Tiirkiye’nin de 6tesinde hassasiyetlere sahip insanlardi. Mesela escin-
sel haklari, etnisite, dezavantajli insanlar, tabii insan haklari. Yani hem terminolo-
ji agisindan hem habere yaklasim agisindan ¢ok sofistike bir pratik gdzlemledim
orada.

G22, mesleki yasaminin belirli bir asamasinda katildig1 Radikal yazi isleri
ekibinin insan haklari, escinsel haklari, etnik kimlikler ve toplumun dezavan-
tajlt kesimlerine doniik hassasiyetlerinin olduguna isaret etmesi ve bunu “Ra-
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dikal ethos 'u” olarak tarif etmesiyle dikkat cekmektedir. Gazetecilerin kiiltiirel
sermayelerine ve habituslarina isaret eden bu gézlemden hareketle Radikal’in
gazetecilik alanindaki doxa ya yeni boyutlar eklemeye ¢alistigindan soz edile-
bilir. Ciinkii Radikal’in, Dogan Yayin Ilkeleri’ni ve Tiirkiye’deki gazetecilik
boyutlarini asan tarzini, siirekliligi ve etkinligi tartisilir olmakla birlikte, gaze-
tecilik alanina dayattig1 fark edilmektedir. O nedenle Radikal aslinda gazete-
cilik alanina yeni girenin oyunun kurallarini, yani hakim doxa’y1 degistirme
egilimini temsil etmektedir. Radikal’in yayinlanmaya bagladigi donemde ana
akim medyada insan haklari, etnik kimlikler ve toplumun dezavantajli kesimleri
gibi konular, “marjinal” goriilerek haberlestirilmezdi. Yani bu konular yukari-
da belirtildigi gibi Bourdieu’niin “muhtesem sansiir” diye tarif ettigi elemeye
takilirdi. Radikal, bu konulardaki 1srarli haberciligiyle hem gazete olarak kim-
ligini pekistirdi hem de alandaki hakim doxa’ya, yani oyunun kurallarina yeni
bir kural eklemeye ¢alist1. Bu siiregte basta gazetenin kurucu genel yayin yo-
netmeni Mehmet Yilmaz olmak {izere yazi isleri kadrosunun agirlikli olarak sol
gelenekten gelmelerinin belirleyici rolii oldugu sdylenebilir. Diger bir ifadeyle,
gazetecilerin 70’lerin ve 80’lerin gergin siyasal ikliminde olusan habituslari s6z
konusu ¢izgide habercilik yapmay1 imkanlh kilmistir. Bourdieu’niin habituslarin
ayristiricr pratikler dogurdugundan s6z ettigi hatirlandiginda, Radikal’in gaze-
tecilik alan1 i¢indeki farkli yerinin, yazi isleri kadrosunun aile ¢evresi ve alinan
egitim de dahil olmak {izere tarihsel olarak yetistikleri kiiltiirtin olusumunda rol
oynadig1 habituslarinin bir sonucu oldugu ¢ikarsamasi yapilabilir.

4.2. Radikal’in Haber Tarzi

Gazetecilerden G2, yayinlanacak haberler konusunda baslangicta yelpazenin
genis tutuldugunu sdylemektedir:

Herhangi bir haber tarzindan, drnegin magazinden kagan bir yan1 yoktu. ille
ciddi olmasi beklenmiyordu. Genis bir spektrum benimsenmisti baglangicta. Sa-
dece bir nitelik ayrim1 getirilmisti; limpen tuzaklara diisiilmeden diizgiin, kaliteli
magazin yapilacakti. Aragtirmaya ve saha ¢alismasina dayanan haberlerin yani
sira “haber-analiz” denilen haberlerin uzman goriisiine dayanan analizlerinin

yapilmasi da s6z konusuydu.

(G2, Radikal’in kaliteli olmak sartiyla magazin haberlerine yer verdigini, saha
calismasini, arastirmay1 dnemsedigini ve haberlerin uzmanlar tarafindan yapilan

analizlerle desteklendigini vurgulamaktadir. Radikal igerik kalitesine isaret eden
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bu gozlem, onun bir fikir gazetesi olma 6zelligini de teyit etmektedir. Gazete-
ci kose yazarlarmin hem kendi gazetelerini hem de genel olarak medyay1 dog-
ru habercilik ve dilin dogru kullanimi konusunda uyaran ve elestiren yazilar

yazdiklarindan da séz etmektedir:

Hem kendini hem de medyanin elestirilmesine yonelik elestirel yaymecilik
yapiliyordu. Diizenli kése yazilar1 da vardi bu konuda. Ornegin, Hakki Devrim
sadece dil konusunda elestirel yayincilik yapmiyordu; gazetecilik mantigi, gaze-
tecilik anlayis1 ve haber tisluplar1 konusunda da elestirel bir géze sahipti ve ken-
di gazetesini de elestiriyordu. Bu konuda higbir sekilde sakinmiyordu. Haluk
Sahin de ayni1 seyi yapiyordu; televizyonlari ve yine kendi gazetesi dahil olmak
iizere gazeteleri elestiriyordu. Radikal, saniyorum diger gazetelerde olmayan
bir sekilde meslek i¢i egitime dnem veriyor ve 0z elestiri mekanizmalarini ¢ok
yogun kullaniyordu.

G2, gazetenin kendi i¢inde dogru habercilik ve dil kullanimi yoniinde egitim
ve 0z elestiri mekanizmalarinin isledigini belirtmekte ve bunun Radikal’e 6zgii
oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bu durum Radikal biinyesinde gazetecilik alaninda
gecerli olan doxa’nin isaret ettigi prosediirlere uygun davranma g¢abasinin old-
ugunu gostermektedir. G2’nin sozlerinden Radikal’in genel olarak gazetecilik

alanina ¢eki diizen verilmesi misyonunu da tistlendigi fark edilmektedir.

Radikal’in fikri takip konusunda iyi oldugunu diisiinen gazetecilerden G6, bu
durumu kurum kiiltiirtinden daha ¢ok muhabirlerin haberin pesini birakmamasina

ve yazi isleri masasindaki demokratik tartisma ortamina baglamaktadir:

Ismail Saymaz, kafasia Festus Okey’i takmussa, Festus’la ilgili biitiin haber-
ler masaya kadar gelmeyi ve sayfalara girmeyi bir sekilde basariyordu. Mesela
Tiirkiye’de RedHack’i Serkan Ocak konusturdu. Serkan, RedHack ile bir sey ya-
kaladiginda, biz onu gazeteye koydugumuzda ve ilgi gordiigiinde, o meselenin

biiytiyiip bir bi¢imde gazetede devam etmesi pek zor olmuyordu.

G6’nin sdyleminden muhabirin 1srarli olarak bir konunun haberlestirilmesine
yoneldiginde yazi iglerinin engelleyici bir tutum igine girmedigi, haberin bir kere
yaymlanmasi ve kamuoyunda ilgi yaratmasiyla da arkasinin geldigi anlagilmak-
tadr.

Gazetecilerden G26, Radikal’in habercilik tarzinin, ayrintilara dikkat edilmesi
ve “rutinden 6zel haber ¢ikartmak” oldugunu 6rnekleyerek anlatmaktadir:

Ornek olarak, bir bakan basin toplantist yapiyor. Cok didaktik ifadelerle kendi
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icraatini anlatiyor. Ama o basin toplantisinin yapildigi yerde baska bir¢ok insan
var ve mesela bir ayrinti olarak birisinin ayaginda beyaz gorap var. Ya da o basin
toplantisinda sdylenenlerin i¢inde dyle bir climle var ki, onun {stiine gidildiginde
baska seyleri gormek miimkiin olur. Radikal’de bunu yapmaya calistik. Bu

onemliydi.

Radikal’in biiyiik sermayenin ¢ikarlarina ters diisen nitelikte haberlere yer
vermedigini ileri sliren G19 ise insan haklartyla ilgili zaman zaman yayimlanan
haberlerin gazeteyi giicli kildigimmi diistinmektedir. G19, gazetenin habercilik
tarzini da sorunlarmin kdkenine inmedigi i¢in elestirmektedir:

Noam Chomsky nin ¢ok gii¢lii bir ciimlesi var: “Bir yoksulun hikayesi medy-
ada bin yoksulun hikayesini orter.” Bu ciimle biitiin gazeteler gibi Radikal i¢in
de gecerliydi. Radikal’de bir yoksulluk hikayesi, hakikaten bir aglama hikayesi
halindeydi; yani onun kokenine inilmezdi. Mesela ayaklar1 ¢iplak bir ¢ocugun
hikayesini yapmak hakikaten Radikal’in o beyaz Tiirk okurunu aglatirdi. Buradan
bakildiginda miithis bir solculuk varmig gibi durur ama diger yandan bakildigin-
da hi¢ 6yle degildir; tam tersine o yoksulun hikayesi geride kalan binlerce yoksu-

lun hikayesinin iizerini orter.

Radikal’in habercilik tarzina elestirel bakan ve sorunlarin toplumsal degil,
bireysel boyutta ¢oziilmesine doniik yayincilik yapildigint diisiinen G19, Radi-
kal’in biiylik sermayenin ¢ikarlarina aykirt habercilik yapmadigini da sdyleme-
ktedir. Gazetecinin bu elestirisi, gazetenin sahiplik meselesine isaret etmektedir.
Radikal gazetesinin patronu Aydm Dogan, TUSIAD (Tiirk Sanayicileri ve s
Insanlar1 Dernegi) iiyesi bir is adamrydi. Dogan Grubu o dénem medya diginda
enerjiden, bankaciliga, turizmden otomotive uzanan faaliyetleri yiirlitmekteydi
(Sonmez, 2004, s. 139). Dolayisiyla gazetecilerin Oncelikle ekonomik alanin
baskisina maruz kalmasi s6z konusudur. Siyasal alanin ekonomik alan tizerindeki
baskisinin arttigi donemlerde, 6zellikle tabloide gegildigi 2010 yilindan sonra
gazetecilerin eski tarzda habercilik yapmalariin daha da zorlastigini sdylemek
yanlig olmayacaktir.

Gazetenin cemaatler ve dini kesimle ilgili faaliyetlerin haberlestirilmesine me-
safeli durdugunu hatirlatan G27, donemlere gore habercilik tarzindaki degisimi
de soyle dile getirmektedir:

Radikal ilk donemlerinde hakikaten radikaldi. Mansetleri, konulari
sasirtictydi, gerekirse hiikiimetle gerekirse Genelkurmay’la, polisle kafa kaf-

aya gelen, ¢atigmay1 goze alan bir cesareti vardi. Sonra ilimlasma, daha tedbirli
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olma dénemine girildi ve bir sekilde igdis olma siireci diyebilecegimiz bir siire¢
basladi. ismet Berkan déneminin, biitiinii degil ama sonlarina dogru bunu ¢ok
daha fazla hisseder hale geldik. AK Parti doneminde, AB siirecinde Radikal’in
cizgisiyle hiikiimetin ¢izgisi arasinda aslinda bir paralellik olustu. Bu durum
gazetenin elestirel karakterini aslinda yok etti. Hiikiimetle uyumlu olma done-
minden daha sonra da ¢ikamadi; tam ¢ikmasi gereken donemde tabloide gecti.

G27, baslangigta yani kurucu genel yayin yonetmen Mehmet Yilmaz’in done-
minde gii¢ odaklarina meydan okuyan bir habercilik tarzinin olduguna isaret ettigi
Radikal’in, ikinci genel yaym yonetmeni Ismet Berkan zamaninda hem Adalet ve
Kalkimma Partisi (AK Parti) hiikiimetiyle uyumlu olma hem de hiikiimetin izle-
digi Avrupa Birligi (AB) politikalarinin gazetenin yaym politikasiyla Ortiismesi
nedeniyle dnceki muhalif ¢izgisinden uzaklagtigini ve bu durumun Eyiip Can
Saglik’in genel yayin yonetmenligi doneminde de devam ettigini diisinmektedir.

Gazetenin tabloid boya ge¢mesiyle birlikte habercilik tarzinda yasanan
degisimi gazetecilerden G14 sOyle anlatmaktadir:

O fotografa bakildiginda agirlikli olan sey, tek parti iktidarinin getirdigi me-
dya iizerindeki tekelci anlayistir. 11k baslarda o kadar degildi ama giderek daha
agirlagan bir formata doniistli. Hiikiimete dogru bakan, siirekli oray1 gézeten, onu
dikkate alan bir bakis agisiyla yiiriitiilen yayin politikasi s6z konusuydu. Haber
tretiminde, 6zellikle hiikkiimetin aleyhine olabilecek konularda daha dengeli bir

¢izgi izleniyordu.

Gazetecinin sozlerinden tabloide gecildigi donemde siyasal alanin gazetecilik
alani iizerindeki baskisinin artmasinin bir sonucu olarak medyadaki haberciligin
hiikiimetin tepkilerini gdzeterek yapildigi, Radikal’in de bundan uzak duramadigi
anlasiliyor.

G14’iin sdylediklerine benzer sekilde gazetecilerden G8 de tabloid donemde-
ki haberciligin iktidar1 dogrudan hedef almayan bir tarzda yiirtitiildiigiine taniklik

etmektedir:

Maalesef her gazetenin o donem yasadigi seyi Radikal de yasad. ilk olarak,
Radikal ¢iktiktan bir y1l sonra yilizde 51 oy almis bir iktidar, her agidan gii¢lii bir
iktidar vards. ikincisi, o iktidar bir seyleri ¢cdzme iddiastyla yola ¢iktig1 i¢in mu-
halif tonu yiiksek basliklar atilmadi. Yani dogrudan iktidar1 hedef alan ve ona
zarar verebilecek basliklar atilmadi. O konuda bir kriter gozetildi. Ayrica Radi-
kal gecmiste hi¢ olmadigi kadar iktidar cenahindan insanlarla réportajlar yayin-
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ladi. Onlarin goriislerine daha fazla yer vermeye basladi. O dénemki bagbakanin
danigmaniyla “Secim sarkisini nasil yaptiniz?” gibi aslinda habercilik olarak ¢ok
biiyiik yer tutmayacak bir sayfalik roportajlar yaymlandi.

Gazetecinin agiklamalari tabloid donemde Radikal’in iktidarin icraatlarini
sorgulayan tarzinin terk edildigine, hiikiimet yetkililerinin agiklamalarina tasidigt

haber degerine bakilmaksizin genis bi¢imde yer verildigine isaret etmektedir.

G31 ise Radikal’in tabloide gectigi 2010 yilindan itibaren yaptig1 haberciligin
evrensel gazetecilik ¢izgisinde olmadigini diistinmektedir:

Haber yaparken o haberin sonuglarini, kime dokunacagini, ucunun kime gide-
cegini, kime zarar verecegini, hangi iliskilere, nereye ¢comak sokacagini diisiiner-
ek haber yaparsan o gazetecilik olmaz. Haberinin dogru olduguna inaniyorsan,
“Umurumda degil kime zarari, kime yarar1 dokunacagi” deyip haber yapiyorsan,
gazetecilik yapiyorsun demektir. Simdi 2010°dan sonra obiir tiirlii de gazetecilik
yapildi. Ben “Diin ne oldu ve bunun 6nemi ne?” bunu anlatmak zorundayim.
Insanlar korkacakmus, giilecekmis, sevinecekmis, o benim derdim degil. Bakan
rahatsiz olacakmis, beyefendinin asab1 bozulacakmis, o benim derdim degil. Ama
2010’dan sonra gazetecilik boyle yapilmaya basladi.

Gazetecinin sdyleminden daha dnceki donemlerden farkli olarak Radikal’in
tabloid donemde gii¢ odaklarini tedirgin etmeyecek tarzda habercilik yaptigini, o
nedenle de kamusal gorevini tam olarak yerine getiremedigini ¢ikarmak miimkiin
goriinmektedir. Bu durum, diger gazetecilerin de isaret ettigi gibi, iktidar alaninin
gazetecilik alani tizerindeki baskisinin tabloid donemde daha da arttigina isaret

etmektedir.

4.3. Radikal ve Kamusal Gorevler

Sanders, tarihin babasi olarak nitelendirilen Herodotos’u, kendi ugrasisini
aragtirma, ortaya g¢ikarma ve mitolojik anlatilarin tersine gorgii taniklarinin
anlatilarin1 toplama olarak gordiigiinden, bir anlamda gazeteciligin de babasi
oldugunu ileri siirmektedir (2004, s. 9). Ciinkii en basit ve kapsayici tarifiyle
gazetecinin Oncelikli isi gergegi topluma aktarmaktir. Cang6z’e gore o, halkin
gozii-kulagi olma ya da onun adina soru sorma hakkini kendinde géren toplum-
sal bir aktordiir (2016, s.9). iletisime ister liberal-gogulcu isterse elestirel agidan
yaklasilsin, normatif agidan gazeteci toplumu bilgilendirmek i¢in ger¢egin pesine
diisen kisi olarak kabul edilmektedir. Bununla birlikte gazetecilige yiiklenen an-
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lam ve ondan beklenenler bir {ilkede hakim sosyal-siyasal sisteme gore farklilas-
maktadir. Siebert, Peterson ve Schram tarafindan ilk olarak 1956 yilinda yayinla-
nan bagyapit niteligindeki Four Theories of The Press 'te normatif agidan otoriter,
liberter, sosyal sorumluluk odakli ve Sovyet komiinist olmak iizere dort basin
kuramindan s6z edilmektedir. Sovyet komiinist model otoriter modelin, sosyal
sorumluluk liberter modelin tiirevi olup; gazetecileri birinciler devlete, ikinciler
ise topluma hizmet eden profesyoneller olarak goérmektedir (1963, s. 2). Sosyal
sorumluluk modeli, demokratik bir toplumda basinin toplumu ilgilendiren konu-
larda bilgi saglamas1 ve tartisma ortami yaratmasi, yurttaglar kendi kendilerini
yonetebilecek sekilde aydinlatmasi, hiikiimetin kargisinda bireysel haklarin ko-
runmasinda gozcii rolii oynamasi, reklam yoluyla alict ve saticilari bir araya ge-
tirerek ekonomik sisteme hizmet etmesi, 6zel ¢ikarlarin baskisi altinda kalmamak
icin kendi kendine yeterli finansmana sahip olmasi ve toplumu eglendirmesi gibi
gorevlerinin olduguna isaret etmektedir (1963, s. 74). Hem liberter hem de sosyal
sorumluluk modelinin temeli kapitalizm kosullarinda serbest piyasanin basinin/
medyanin iktidar karsisinda editoryal bagimsizligini garantileyecegi ve kamusal
gorevlerini yerine getirmesine zemin hazirlayacagi varsayimina dayanmaktadir.
Oysa gilintimiizde iletisime elestirel yaklasan digerleri gibi Curran da basin-yayin
kuruluslarmin, miilkiyet yapisinda hizli degisim ve dev sirketlerin kontroliine
girmesi nedeniyle serbest piyasanin ticari medyanin editoryal bagimsizligini ga-
rantilemekten ziyade onu tehlikeye attigini ve 6zel sirketlerle ilgili gozetimini
zayiflattigimi diisiinmektedir (2002, s. 193). Bourdieu de bu durumu yukarida
belirtildigi gibi gazetecilik alaninin 6zerkliginin giderek zayiflamasi olarak tarif
etmektedir.

Gazetecilerden G4, Radikal’in 6zellikle Kiirt sorunuyla ilgili kamusal tartig-
maya katkida bulundugunu disiinmektedir: “Ortaya koydugu tezler, Kiirt so-
runu, PKK sorunu, bunlarla ilgili ¢ok cesur yazilar, cesur yorumlar vardr Radi-
kal gazetesinde. O donemde dikkati ¢gekecek bazi yazarlart bu konuda giindemi
olusturdu.” G4, Kiirt sorunuyla ilgili yazilarinin ¢ok etkili oldugunu sdyledigi
Sirr1 Siireyya Onder’in daha sonra siyasete atilmasina da isaret ederek Radikal’in
tabloid donemde de Kiirt sorunuyla ilgili tartigmalarda 6nemli bir yer tuttugunu

vurgulamaktadir.

Gazetecilerden G10, gazetenin kamusal tartigmaya zemin agmasi konusunda

sunlar sdylemektedir:

Radikal iki>yi o nitelikte bir platform haline getirdik. Yani orada irkgilik yap-
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miyorsa, cinsiyetci degilse, savast kiskirtmiyorsa, argiimanlar1 saglamsa biz o
yaziy1 koyardik. Sonra ona cevap vereni de koyardik. Benim igin gazetecinin bir
tek gorevi vardir; o da toplumda kavgaya neden olan sorunlari tartisma platfor-
muna ¢ekerek ¢oziime ortak olmaktir. Bu kadar basit.

Gazeteci, kamusal tartigmada irkeilik, cinsiyet¢ilik ve savas kigkirticiligi
yapilmasina izin verilmediginin altini ¢izerek Radikal gazetesinin yayin ilkeleri-
ni hatirlatmaktadir. Ayrica sosyal sorumluluk normatif modeline gore gazetelerin
catismayi1 tartismaya doniistirme gorevine gonderme yaparak toplumsal sorun-

larin ¢6ziimiindeki roliinii de vurgulamaktadir.

G11 ise Radikal’in liberal-sol ¢izgisinin sermaye sahipliginin ¢izdigi smirlar
Olciistinde halkin bilme hakkini kullanmasina katkisinin oldugunu diisiinmekte-
dir:

Bazi alanlarda hakikaten biiyiik katkilar1 oldugu yadsinamaz. Ama her seyde
degil. Yani ana akim burada sizi belirliyor. Bunu agmanin yolu ne kadar miim-
kiindiir bilmiyorum, ¢ok iyi miicadele verilmesi gerekir. Ama Radikal, patronajin
dogrudan ¢ikarina dokunmayan hemen hemen her alanda diger gazetelere gore
daha 6zgiir yayincilik yapti. Cok net, bunda higbir siiphem yok.

Radikal’in sahiplik yapisina gonderme yapan G11, ana akim i¢inde yer alan
bir gazetenin halkin gerc¢ekleri bilmesine her zaman katki saglamayacagini belirt-
mektedir. Yine de gii¢ odaklarindan bagimsiz habercilik yapmaya calistiklarinin
altin1 ¢izen gazetecinin sdylemi, gazetecilik alaninin 6zerkliginin zayiflamis ol-

masina igaret etmektedir.

Gazetecilerden G26, kamunun bilgilenmesi adina yoneticilerin hi¢ hoslan-

madig1 haberleri zaman zaman yaymladigim disiinmektedir:

Ama ne kadar, onlar da sinirli. Gazetecilik bir bagka iilkede ya da baska bir
diinyada baska bir kiirede degil Tiirkiye’de yapiliyordu ve iilkenin gercekleri de
ortadaydi. Ne kadarimi yazabilirsin, ne kadarin1 yazamazsin? Oyle haberler vardi
ki, kendi aramizda konusurduk ama gazeteye yansitamazdik. Bu durum sadece
Radikal de degil, hepsinde vardi.

G26, Turkiye’de genel olarak siyasal alan ile gazetecilik alan1 arasindaki
etkilesime dikkat cekmekte ve Radikal’in diger gazetelerden biiytik bir farklilik
gosteremedigine isaret etmektedir. Gazetecinin sdyleminden Radikal’de de
Bourdieu’niin “muhtesem sansiir” diye tarif ettigi mekanizmanin isledigi an-

lasilmaktadir.
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4.4. Sahiplik Yapisinin Habercilige Etkisi

Radikal gazetesi Dogan Grubu biinyesinde yonetim kurulu bagkanliginit Aydin
Dogan, bagkan yardimciligint Mehmet Ali Yal¢gindag’in yaptigi Simge Yayincilik
ve Dagitim AS tarafindan ¢ikarilmistir. Dogan Grubu, gazetenin ¢iktigi 13 Ekim
1996 itibariyla Tiirkiye’deki medya sektoriiniin en biiyiik iki sermaye grubun-
dan birisiydi ve Aydin Dogan biiyiik sermayenin drgiitii olarak gériilen TUSIAD
iiyesiydi. Boyle bir sahiplik yapisi, Radikal’in evrensel gazetecilik ilkelerine uy-
gun bir gazetecilik yapip yapmadigimin anlasilmasinda kritik bir 6nem tagimak-
tadir.

Gazetecilerden G1, sermaye, hiikiimet ve yazi isleri liggeninde zaman zaman,
ozellikle de haberler yayinlandiktan sonra “birtakim carklarin dondiigiinii”
diistinmekte, ancak Radikal’le birlikte bu konuda farkli bir donemin acildigini da
sOylemektedir:

Bir seyler oluyordur. Ama herhalde Radikal’den sonra daha cesur davranil-
maya baslandi. Neden Radikal’den sonra diyorum? Ciinkii sermaye tarafindan
boyle bir sey yapilabiliyormus diisiincesi olustu; bu tarafi 6nemli. Daha 6nce
bunu Cumbhuriyet rahat yapiyordu ama sermaye yapisi farkliydi.

G1, TUSIAD’a iiye bir patronun gazetesinin haberciligiyle gii¢ odaklarini ra-
hatsiz eden ¢izgisinin, sahiplik yapist farkli olan Cumhuriyet gazetesi disinda
medyada yeni bir duruma isaret ettiginin altin1 ¢izmektedir. Radikal gazetesinin
varhiginin gazetecilik alanina yeni bir soluk getirdigi anlagilmaktadir. Diger ta-
raftan, Dogan Grubu’nun Radikal gibi liberal-sol bir gazete ¢ikartarak ait oldugu
sermaye grubunun ¢ikarlarma aykir1 bir goriiniim sergiledigi sdylenebilir. Gaze-
teci, Radikal’in haberciligine sermaye grubunun etkisine iliskin sunlar1 sdyle-
mektedir:

Bizim calistigimiz déonemde Dogan Grubu’nun ¢ikarlar1 diye bir sey bizim
aklimizdan gegmezdi ve bunu bize hissettirmezlerdi. Cikar nerede olur? Sabah ile
arasinda haber agisindan bir rekabet vardir, orada Dogan Grubu’nun haberlerini
daha ¢ok yayinlarsin. Yani diyelim ki Dogan’1n bir sirketiyle ilgili kér agiklamasi
vardir, su kadar kar etti diye yazarsin, bu kadar.

G1, yazi iglerinin 6zellikle kurucu genel yayin yonetmeni Mehmet Yil-
maz’in doneminde grubun ¢ikarlarinin savunulmasi yoniinde bir yonlendir-
meye maruz kalmadigini, ancak haber sunumu agisindan gruba ait haberlerin

piyasadaki rekabeti de gbzetir bigimde gazete sayfalarinda 6ne ¢ikartilarak
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verildigini belirtmektedir.

Gazetecilerden G3, patronun genel olarak yazi islerine miidahale etmedigini
sOylemekle birlikte, zaman zaman yasananlara iligkin anlattiklar1 farkli bir boyu-
ta da isaret etmektedir:

Kogbank’ta ¢alisan bir pazarlama miidiirii zimmetine para gegirip kagmisti.
Genel miidiiri aramig, konugmak istemigtim, sonra beni Ko¢ Holding’in kurum-
sal boliimiiniin bagindaki Can Cagdas aradi. Onunla bir kapistik. Haberi yazdik
koyacagiz. Araya Mehmet Ali Yalgindag girdi, Aydin Bey girdi. Aydin Bey “Ha-
ber mutlaka dogruysa yap” dedi. Tabii patronun ne demek istedigi belli.

Gazeteci, patronun Tiirkiye’nin en biiyiik sermaye grubunun bankasiyla ilgili
bir haberin yaymlanmamasi i¢in devreye girdigine isaret etmektedir. G3 gibi G4
de patronun yazi islerine genel olarak miidahale etmedigini, “Dogan Grubu n-
da genel ¢calismayt diistindiigiimde patronaj ¢ok fazla miidahil degildi, bunu net
soyleyebilirim” sozleriyle dile getirmektedir. G4, patronun habercilige bakisiyla

ilgili sunlar sdylemektedir:

Aydin Bey haber dogruysa o haberin arkasinda dururdu, onu ¢ok net soyleye-
lim. Bir tek, bir takim kisilerin is diinyasinda ya da siyasi olabilir, takint1 dere-
cesinde iistiine gidilmesine, kadin cinayetleri gibi genel olaylardan séz etmiyo-
rum, itiraz ederdi. Mesela bir yolsuzluk yakaladiniz, onu yazdiginiz, bir giin daha
yazdiniz, bir glin daha yazdiniz, artik sizin degil de devletin harekete ge¢cmesi

lazim, o yolsuzlukla ilgili bir sey yapmasi lazim.

Aydin Dogan’in haberin dogru olmasina 6nem verdiginin altin1 ¢izen gaze-
teci G4, baz1 haberlerde ise basin olarak kamusal gorevin yerine getirilmesine
ragmen ayni konuda 1srarla yayina devam edilmesine itirazinin olduguna isaret

etmektedir.

Gazetecilerden G32 ise, ¢ikan haberlere siyasetcilerden gelen tepkiler karsi-
sinda patronun tavrina dair soyle taniklik yapmaktadir:

Ben Aydin Bey’in yanindaydim, odasinda. Bir milletvekili, galiba bir bakan
Radikal’de ¢ikan bir haberle ilgili aradi. Aydin Bey de agt1 dinletiyor bana. O kisi
“Bu yapilir m1?” diye saydi doktii. Aydin Bey giilerek “Ya sen Radikal’i okuy-
or musun?” dedi. Karsidaki “Ne diyorsun?” dedi. O da “Ben okumadigim igin
bilmiyorum, yani bu sdyledigini okumadim” diye yanit verdi. Karsidaki adamin
sOyleyecegi bir sey yok. Hani “Niye ¢ok dnemsedin bunu?” gibi bir yanitti.

Patronun siyasetcilerin tepkilerini fazla 6nemsemedigini tanik oldugu bir
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gorlisme ile drnekleyen G32, soyle bir karsilastirma da yapmaktadir: “Aydin Bey
gazetelerinin arkasinda duran bir patrondu. Elestirdigimiz seyleri de olabilir.
Ama ben dyle inaniyorum ki, bir Erol Simavi’den daha fazla arkasinda durdu
gazetelerin. Keza bir Erciiment Karacan’dan daha fazla arkasinda durdu gaze-
telerinin.” Gazeteci, Dogan’1 Tirkiye’de basmin heniiz biiyiik sirketlerin kon-
troliinde olmadig1 donemlerde “gazeteci patronlar” diye tabir edilen Simavi ve
Karacan ile karsilastirmakta, iktidardan gelen baskilar karsisinda onlara gore
daha direngli oldugunu diisinmektedir.

Gazetecilerden G19 ise patronun yazi islerine miidahalesinin aciktan agiga
degil de belirli bir isleyisin sonucunda yazi isleri miidiirleri ya da genel yaymn
yonetmeni iizerinden dolayli bicimde gergeklestigini diistinmektedir:

O hep agir bir demagoji meselesidir. Patronlar, 6zellikle Aydin Dogan, her
zaman “Ben hi¢ karigmadim, hi¢bir sey sdylemedim” derler. Sunu sdyleyey-
im; ¢ok onemli gelismelerden patronlarin haberdar olmamasi1 miimkiin degildir,
karigmayiz derler ama isler pek dyle yiiriimez. Kritik haberlerde patronajin miida-
halesi anlasilabilir bir durum olarak goriiliir ve bu isler gizli yiiriir. Biz bilemeyiz

bunlar1, bunu ancak yayin yonetmenleri ya da yetkili yazi isleri miidiirleri bilirler.

Haber hazirlanma siirecinde ya da haber yayinlandiktan sonra 28 Subat
1997°ye kadar herhangi bir miidahale hatirlamadigint sdyleyen gazetecilerden
G21’in ise “Ama 28 Subat yaklastik¢a ve 28 Subat siirecinde tabii ki bol miktarda
miidahale oldu” diye o donemde yazi islerine yaygin bigimde miidahalelerin s6z
konusu olduguna dair taniklik yapmasi dikkat ¢ekmektedir. Gazeteci, “Radikal
Susurluk’u ¢ok iyi verdi, devletin bir yoniinii ortaya ¢ikardi. Orada ¢ok saglam
durdu. Ama aym saglamlhigi 28 Subatrta gosteremedi. Askerler karsisinda 28
Subat darbesine teslim oldu. Teslim olunca Radikal bitti aslinda” sozleriyle de
yapilan miidahalenin gazetenin 6zgilin yoniine esasl bir darbe oldugunu diisiin-

mektedir.

Patronun yazi1 iglerine miidahalesinin Radikal’de s6z konusu olmadigini ileri
stiren G29, bu durumu oncelikle Hiirriyet ve Milliyet gibi iki biiylik gazeten-
in yaninda Radikal’in kii¢iik bir gazete olarak kalmasina, ikinci olarak da genel
yayin yonetmeni ile kurulan iliski bi¢cimine baglamaktadir. Radikal’in Hiirriyet
ve Milliyet’ten farkli bir gazete oldugunun patron tarafindan kabul edildigini be-
lirten G29, yazi1 iglerine yaklagim konusunda sunlar1 sdylemektedir:

Aydin Dogan beni de arardi “Ne yapiyorsun?” diye ben de “Yapacagiz bir
seyler iste” diye atlatirdim. Susurluk haberleri sirasinda biz Mehmet Agar, Tan-
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su Ciller, Catli, devlet ¢etesi diye bagliklar1 atmaya basladigimizda tabii biiyiik
bir baski oldu. O zaman dedi ki; “Bu yaptiginiz haberler dogru mu?”, “Dogru
ama her seyi kanitlayacak, her seyin somut belgesini ortaya koyabilecek durumda
degiliz, isin daha basi.” O da onun iizerine “Buna gayret et, ama bir sey olur-
sa sizi satarim ve sorumlulugu sana yikarim” dedi. “Pekala” dedim. Daha fazla
konusmadik.

G29, Radikal’in kimligiyle 6zdeslestigi sOylenebilecek olan Susurluk ka-
zastyla ilgili gazetede ¢ikan haberlerin donemin gii¢ odaklarinin biiyiik baskisina
yol agtigini, patronun konuyla ilgili habercilige karsi ¢ikmadigini, ancak haber-
cilikte bir hata yapilmas1 halinde, gazeteye destek vermeyecegini dile getirdigini
belirtmektedir.

5. Alan, Sermaye ve Habitus Cercevesinden Radikal Gazetesi
Coziimlemesi

Tirkiye’de genel olarak basinin medyaya doniistimii (Adakli, 2006, s. 137-262)
ya da “basindan medyaya” (Tas, 2012, s. 169) ve hatta mekansal simgelerle “Bab-1
Ali’den Ikitelli’ye” (Tuncel, 1994) gegis olarak tarif edilen siirecten, yani televi-
zyon da dahil olmak {izere kitle iletisim araglarinin sahipliginin aile sirketlerinden
ekonominin farkli alanlarinda faaliyet gosteren holding sirketlerine dogru el
degistirmesinin gozlemlendigi bir tarih kesitinden s6z etmek gerektiginde, akil-
lara 6ncelikle doksanli yillar gelmektedir. Bu donemde Aydin Dogan’in Hiirriyet
gazetesini satin almasiyla kapisi acilan (Cam ve Yiiksel, 2015, s. 68) oligopol bir
yapi sektore hakim olmustur (Topuz, 2016; Aydin, 2015; Kurban ve Sozeri, 2012;
Kaya, 2009; Capli, 2008; Adakli, 2006; Ozsever, 2004; Sonmez, 2004; Ekzen,
1999). Alandaki keskin rekabet, yeni gazete, radyo ve televizyonlarin kurulusu-
na da yol agmistir. Ozellikle 1991-1994 dénemi 6zel radyo ve televizyonlarm
art arda acilmasina, yayinlarinin bir stireligine durdurulmasina ve sonunda uzun
zamandir beklenen yasal diizenlemelerin yapilmasina taniklik etmistir (Kejan-
lioglu, 2004, s. 349). Dogan ve Bilgin gruplarinin 1995 yili sonu itibariyla, yani
Radikal gazetesinin ¢ikis hazirliklarinin baglamak iizere oldugu sirada sektordeki
pazar paylari, orta diizeyde tekellesmeden soz edilebilecek asamaya ulagmistir
(Ekzen, 1999, s. 89). Iki biiyiik grubun yam sira, Tiirkiye’de ilk 6zel televizyon
kanalinin sahibi Uzan Grubu da 1999 yilinda Star gazetesini yayinlayarak rekabet
miicadelesine girmistir. Bu gelismelere kosut olarak, ilhan ve Aydogdu’nun
(2017) isaret ettigi gibi tiraj ve reyting artirma kaygisiin giidiiledigi magazin-
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lesme olgusu 90’11 yillarda ivme kazanmistir. Magazinlesme, toplumsal gercegin
kavranmasinda halkin dogru bilgiye erisiminin 6niinde bir engel teskil etmekte-
dir. Mutlu, magazinlesmenin sosyokiiltlirel boyutuna isaret ederek, 90°l1 yillar-
da marjinalin yaygin ve siradan olana doniistiigiinii ve medyanin bu doniisiimde
biiyiik roliiniin oldugunu belirtmektedir. Ciinkii medya olagan ve siradan olan
bir genelligin i¢inde, bu genellige aykir1 drnekleri segerek haberlestirmektedir.
Dolayisiyla medyatik sunum olagan ve siradan genelden sapan orneklerin, iz-
leyicilerin zihinlerinde genellemeler olarak yeniden kurulmasina zemin hazirla-
maktadir. Boylece sapkin olan olagan ve siradan genelmis gibi algilanmaktadir
(2016, s. 415, 416). Kozanoglu, Tiirkiye’de 80’li yillara kadar basinda zor yasam
kosullarina, yoksul ve gecekondularda yasayan insanlarin dykiilerine yer veril-
irken, neoliberalizmin hékimiyetine girildigi 80’li ve 90’I1 yillarda o dénemin
yaygin deyisiyle “kdseyi donenler’in haber konusu olduguna dikkat ¢cekmektedir
(Cabas, 2018, s.111). Dolayisiyla olagan ve siradan genelin yerinin, aykiri ve
sapkin olanin ya da diger bir ifadeyle istisnai olanin almasi, toplumsal gercek-
ligin ters yiiz edilmesi s6z konusu olmaktadir. Boylesi kosullarda yayin hayatina
baslayan Radikal gazetesinin okurlari, yukarida so6zii edilen neoliberal politika-
larin sonucunda olusan orta smifin kentli, yiizii Bati’ya doniik, iyi egitimli ve
kiiltiir sanat faaliyetlerine ilgi gdsteren kesimiydi. Akca (2018), ANAP iktidartyla
birlikte Tiirkiye’de bankacilik, ihracat ve ithalat, reklamcilik, medya ve ¢esitli
hizmet sektorlerinin gelismesine kosut olarak ¢ogunlukla yonetici ve profesyonel
beyaz yakalilardan olusan orta sinifin yeni bir tabakasinin olustuguna, bu kesimin
yeni kariyer olanaklar1 ve tiiketim kaliplar1 yoluyla piyasa ekonomisiyle kolayca
biitiinlestigine ve orta sinifin neoliberal politikalar sonucunda hayat standartlar
gerileyen dgretmenler gibi geleneksel kesimlerinden farklilagtigina isaret etmek-
tedir (s. 37). Bu kesim, ayn1 zamanda, Soysal’in (2017) “kiiltiirin kesfi” diye tarif
ettigi siirecte, sirketlesen kiiltiiriin tiikketicisi konumundaydi. 90’11 yillarin baslari-
na kadar Hasan Cemal yonetiminde kamusal gorevleri yerine getirme agisindan
basaril1 bir gazetecilik 6rnegi olusturan Cumhuriyet’te yaganan ayrilik, gazetenin
hizla okur kaybetmesine yol agmistir. Sabah Grubu, okuyucu segmentinde olusan
bu boslugu doldurmak iizere Yeni Yiizyil gazetesini ¢ikarmistir. Dogan Gru-
bu’nun ayni kulvarda rekabet etmek iizere ¢ikardigi Radikal, rakibinden insan
haklar1 alanindaki yayinciliga verdigi dnemle farklilagsmistir. Diger taraftan hem
Yeni Yiizyil hem de Radikal, gazetecilik alanindaki magazinlesmenin karsisinda

“fikir gazetesi” olma 6zellikleriyle nem kazanmustir.

Bourdieu’ye gore bir alanin toplumsal uzam i¢inde kiiltiirel ve ekonomik
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sermaye kutuplarma gore konumunun, toplam sermaye miktar1 ve sermaye
bilesimiyle belirleniyor olmasi, o alanin iktidar alaniyla iliskisini de kosullamak-
tadir (Benson, 1999, s. 466-467). Radikal gazetesinin i¢inde yer aldig1 gazete-
cilik alani, kiiltiirel alanin bir alt alan1 durumunda olup, biiyiik dlgekli kiiltiirel
iretim yapilmasi nedeniyle de ekonomik kutba daha yakin konumlanmaktadir.
Bu durum onun tam olarak 6zerk olmayan yapisina da isaret etmektedir. Ozerklik
derecesi de tarihsel olarak sermaye ve sahiplik yapisina kosut bir sekilde giderek
zayiflamistir.

Gazetecilerin yukaridaki anlatimlari, gazetecilik alaninin iktidar alaninin
onemli aktorleri olan siyasi partiler, hiikiimet ve devlet kurumlarini igine alan
siyasal alanla olan iliskilerinin, genel olarak, bir gazetenin bagli bulundugu ser-
maye grubunun i¢inde yer aldigi ekonomik alanin siyasal alanla olan iliskilerinin
seyrine gore sekillendigine isaret etmektedir. Radikal gazetesinin yayin hayatina
basladig1 doksanli y1llarin ikinci yarisinda siyasal alana ordunun belirleyici konu-
munun ve zayif koalisyon hiikiimetlerinin damga vurdugu goriilmektedir. Bu
donemde Radikal gazetesinin, Dogan Grubu’nun sahip oldugu medya giicliyle
hiikiimetler tizerinde etkili olmasi nedeniyle ekonomik alanin kendi i¢ mantiginin
dayattig1 gerekliliklerin ve bagimlilik halinin diginda 6zel bir baskiya maruz kal-
madig1, bununla birlikte ordunun siyaseti dizayn etme girisimlerinden etkilendigi
anlasilmaktadir. Bu durum, gazetecilerden G21’in yukarida ifade ettigi gibi
28 Subat siirecinde siyasal Isldimci gelismenin oniinii kesmek igin Refah-Yol
hiikkiimetinin iktidardan uzaklastirilmasiyla ilgili habercilikte kendini goster-
mektedir. Liberal-sol yayin politikas1 izleyen Radikal, gazetecilerden G2’nin
“Kiirt meselesi icerisinde devletin giivenlik politikastyla benimsedigi dile, lisluba
vaklasma mecburiyeti hissedildi’ sdzleriyle isaret ettigi gibi, PKK ile giivenlik
giicleri arasinda siiren ¢atigmanin haberlestirilmesi ve kullanilan dil agisindan da
ordunun gazetecilik alaninin geneli {izerindeki baskisindan nasibini almis, evren-

sel gazetecilik standartlarinin uygulanmasindan taviz vermistir.

Adalet ve Kalkinma Partisi, 2002 secimlerinde tek basina iktidara geldik-
ten sonra Avrupa Birligi’ne uyum siirecini ilerletmistir. 2002-2010 déneminin
ilk yarisinda hiikiimetin demokratiklesme sdyleminin gazetenin yayin politikasi
ile ortiismesi nedeniyle siyasal alanin gazete iizerinde dogrudan ya da bagli bu-
lundugu Dogan Grubu dolayimiyla 6nemli bir baski olusturmadigi gortilmekte-
dir. Bununla birlikte bu dénemin ikinci yarisindan itibaren, yani gazetecilerden
G27’nin yukarida “Ismet Berkan donemini biitiinii degil ama sonuna dogru” so-

zleriyle isaretledigi siirecte gazetenin siyasal alanin etkisini ve baskisini hissettigi
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gozlemlenmektedir. Tabloid boy ise gazetecilerden G31’in 2010 yilindan son-
ra gazetenin gilic odaklarimi rahatsiz etmeyen bir habercilik tarzin1 benimsedigi
yoniindeki sOyleminin isaret ettigi gibi, Radikal haberciliginin, hem siyasal alanin
dogrudan hem de Dogan Grubu iizerinden dolayli olarak baskilandigi, ruhunu
kaybettigi ve etkisizlestigi bir donem izlenimi birakmaktadir. Dolayisiyla Radi-
kal’in Haziran 2014’te kagit baskisina son verip dijital mecraya sikismasi yine
siyasal alanin, Dogan Grubu tizerindeki baskisinin bir sonucu olarak da deger-
lendirilebilir.

Adalet ve Kalkinma Partisi’nin iktidara gelmesiyle birlikte gazetecilik alanin-
daki rekabeti 6nemli 6lgiide degistiren gelismeler yasanmistir. Ding Bilgin, Uzan
ve Karamehmet gruplart medya sektoriinden tasfiye olmus, bu gruplarin medya
varliklar1 hiikiimeti destekleyen sermaye kesiminin kontroliine ge¢mistir. Adakl
(2013), Ahmet Calik, Hamdi Akin Ipek, Ethem Sancak ve Ahmet Albayrak gibi
isadamlarmin i¢inde yer aldig1 yeni gruplarin, siyasi ve ideolojik diizlemde hem
degerler hem de tiiketici kaliplar1 baglaminda etkili olduklarina ve sektorde “AKP
medyasi ve digerleri” bigiminde 6zetlenen bir ikiye bdliinmeye isaret etmektedir
(s. 561, 591-593). Dagistanli (2014) da bu donemde medyanin asir1 derecede
kamplastigina, haber basliklarinin sloganlastigina ve haberin de bagliktaki slo-
gani yansitacak sekilde tahrif edildigine dikkat ¢ekmektedir (s. 15). “Digerleri”
kategorisi i¢inde yer alanlar ise 2010°dan sonra siyasal iklime gore yeni hassa-
siyetler gelistirerek ‘ince ayar yapmak zorunda kalmis ve bunun sonucunda da
tekdiize bir habercilik tarzi ortaya ¢ikmistir (Cinar, 2015, s. 143-144).

2007 yilinda Radikal’in okuyucu kitlesine hitap eden Taraf gazetesi yeni bir ku-
rum olarak gazetecilik alanina girmistir. Taraf’in orduyu hedef alan agresif yayin
politikas1 Radikal’in ciddi tiraj kaybina yol agmistir. Radikal’in yasadigi krize
care olarak Dogan Grubu’nun is diinyasina doniik gazetesi Referans ile birlestir-
ilerek tabloide geg¢ilmistir. Radikal’deki bu degisiklik yukarida isaret edildigi gibi
siyasal alanin agir baskisinin hissedildigi bir doneme karsilik gelmektedir. Artik
siyasal iktidarin hem kendini destekleyen sermaye kesiminin yayin organlariyla
hem de Dogan Grubu gibi muhalif potansiyeli olanlar1 maliye marifetiyle ya da
dogrudan uyarilarla kontrol altina aldig1 bir gazetecilik alan1 s6z konusudur. Ra-
dikal haberciligi bu donemde iyice deforme olarak hiikiimeti rahatsiz etmemeye
0zen gosteren bir ¢izgiye oturmustur. Nitekim gazetecilerden G14, yukarida be-
lirtildigi gibi, bu durumu tek parti iktidarinin medya tizerinde giderek agirlagsan
tekelci anlayisina baglamakta ve haber tiretiminde hiikiimetin aleyhine olabilecek
konularda daha dengeli bir ¢izgi izlendigine taniklik etmektedir.
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Radikal’in yaym hayati boyunca gazetecilik alaninda kendi tarzina uygun
sekilde rekabet ettigi, gazetecilerden G2’nin de yukarida dile getirdigi gibi,
ozellikle insan haklari, ¢evre, kadin ve ¢ocuk haklar1 konusundaki haberleriyle
gazetecilik alaninda standart koyan, diger bir ifadeyle hakim doxa’y1 etkileyen
bir gazete oldugu sdylenebilir.

Radikal’in yayima hazirlandigi ve yayimlandigi donemde gazetenin yayin
ilkeleri, yayin politikas1 ve habercilik tarzinin sekillenmesinde, Mehmet Yil-
maz’m yan sira yazi isleri ekibinde yer alan gazetecilerin gazetecilik alaninda
farkli yerlerden gegcen mesleki yoriingelerinin kendilerine kazandirdigi alana
Ozgii kiiltiirel sermaye ve mesleki habituslarinin rol oynadigi goriilmektedir.
Hazirlik asamasinda nasil bir gazete ¢ikarilacagma dair yiiriitiilen tartigmalarin
diizeyi, gazetecilik ilkeleri a¢isindan sahip olunan uluslararasi perspektifi yansit-
maktadir. Gazeteciler, G2’nin de yukarida ifade ettigi gibi, Radikal i¢cin BBC’nin
habercilik tarzini 6rnek almislardir. Gazetenin ilk c¢iktiginda yasanan birkag
haftalik bocalamadan Susurluk kazasi ile ¢ikilmistir. Radikal, bu baglamda, dev-
let igindeki yasa dis1 olusumlarin teshir edilmesinde kamusal gorevini basariyla
yerine getirmistir. Radikal haberciliginin adeta alametifarikas1 haline gelen Su-
surluk kazasryla ilgili haberlerin hazirlanmasini, gazetecilerin ve gazetenin bu
tiir habercilige uygun yapilaniginin dolaysiz sonucu olarak kabul etmek yanlis
olmayacaktir. Bununla birlikte 28 Subat siirecinde yazi islerinde c¢alisan gazete-
cilerin anlatimlarina bakildiginda aslinda kabul edilen yayin ilke ve politikalarina
cok uymayan bir tarzin kendisini dayattig1 anlasilmaktadir. Gazete genel olarak
28 Subat donemindeki haberciliginde taraflara mesafeli konumunu koruyama-
mig, ordunun laikligin savunulmasi adina siyasal alan1 dizayn etme girisiminin
habercilik tarzin1 bozmasina engel olamamis goriinmektedir. Gazetecilerden
G21, bu durumu “Askerler karsisinda 28 Subat darbesine teslim oldu. Teslim
olunca Radikal bitti aslinda” sdzleriyle 6rneklemektedir. Ancak iktidar alaninin
gazetecilik alanini1 agir bicimde baskiladig1 boylesi konjonktiirlerde bile Radikal
yaz1 isleri ekibinin i¢inde alanin doxa’sina baglh gazetecilerin direnis gosterdigi
gozden kagmamaktadir. Bu tutum adeta gazetenin genetik kodlarina kazinmis ve
yirmi yillik yayin hayati boyunca yazi isleri toplantilarinda az ya da ¢ok kendini
hissettirmistir.

Radikal’in ikinci genel yaym ydnetmeni Ismet Berkan agirlikli olarak Adalet
ve Kalkinma Partisi’nin iktidara geldigi ve giiclinli pekistirdigi donemde gorev
yapmustir. Berkan’in déneminde yazi isleri kadrosu gazetenin kurulusundan iti-

baren devam eden habercilik tarzini siirdiirmiistiir. Bununla birlikte iktidar par-
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tisinin 6zellikle ilk bes yildaki politika hedefleri arasinda yer alan AB’ye {iyelik
ve demokratik acilimlar gibi temel basliklarin gazetenin yayin politikalariyla
ortlismesi nedeniyle yapilan haberciligin muhalif tonu eskisine gore zayiflamistir.
Gazetecilerden G27 bu durumu “4K Parti doneminde, AB siirecinde Radikal’in
cizgisiyle hiikiimetin ¢izgisi arasinda ashinda bir paralellik olustu. Bu durum
gazetenin elestirel karakterini aslinda yok etti” sozleriyle dile getirmektedir. Do-
lastyla gazetenin ilk dénemindeki cesur haberciliginin yerini temkinli bir tarza

biraktigindan s6z etmek miimkiindiir.

Gazetenin geleneksel habercilik tarzinda belirgin farklilik tabloid dénem-
de gozlemlenmistir. Gazetecilerin anlatimlarindan geleneksel cizgiden sapista
genel yayin yonetmeni Eyiip Can Saglik’in da roliiniin oldugu anlasilmaktadir.
Saglik, Dogan Grubu’nun is diinyasina doniik Finansal Forum gazetesini yeni bir
igerik ve bi¢imle gikarmak iizere 2004 yilinda Zaman gazetesinden gruba davet
edilmistir. Referans gazetesinin genel yayin yonetmenligini ytiriiten muhafazakar
gecmisi olan Saglik, 2010 yilinda Radikal gazetesiyle birlesme siirecinin sonu-

cunda tabloid dénemin genel yayin yonetmeni olmustur.

Genel olarak bakildiginda dijital yaymn donemi de dahil olmak {izere Radi-
kal yazi iglerinde, iktidar alaninin baskisina her firsatta karsi koyan, bunda kimi
zaman basarili kimi zaman basarisiz olsa da gazetecilik alaninin doxa’sina her
daim sadik kalmay1 ve bu ¢izgiyi gazetenin karakteri haline getiren gazetecilerin
yer aldig1 goriilmektedir. Onlarn kiiltlirel sermayeleri ve habituslarinin bir so-
nucu olan bu ¢izgisinin, iktidar alaninin baskisinin ¢ok arttig1 donemlerde Radi-

kal’in haberciligindeki deformasyonu belli 6l¢iide frenledigi de anlagilmaktadir.

6. SONUC

Radikal gazetesinin yaklasik yirmi yillik yayin hayatinda yazi isleri ekibinde
yer alan gazetecilerin tanikliklarina dayanan bu aragtirma, oncelikle Tiirkiye’de
gazetecilik alaninda faaliyet gosteren ana akim bir gazetenin evrensel gazetecilik
ilkelerine gore habercilik yapabilmesinin imkanlarina iliskin sonuglar tiretmistir.
Radikal gazetesinin yirmi yillik yayin hayati bastan sona goz oniine alindiginda
iktidar alaninin kendi i¢inde parcali bir yap1 sergiledigi donemlerde gazetecilik
alani lizerindeki baskisinin azaldig1 ve kamusal ¢ikar1 gdzeten bir habercilik yap-

manin imkanl oldugu sdylenebilir. Gazetecilik alaninin iktidar alanina goére bu
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durumunun yani sira, alandaki eyleyicilerin yani gazetecilerin bu tiir habercilik
yapmaya uygun kiiltiirel sermaye ve habitusa sahip olmalar1 da gerekmektedir.
Radikal gazetesi 6rneginde “i¢eriden” yapilan tanikliklar bu durumu gozler 6nii-
ne sermistir. Ancak her iki kosulun saglanmasi halinde dahi ekonomik rasyo-
nalitenin haberciligin sinirlarini ¢izdigi de gozlemlenmistir. Gazetecilik alaninin
iktidar alaninin gii¢lii baskist altinda kaldig1 donemlerde ise gazetenin sahiplik
yapisinin direncine ve yine gazetecilerin kiiltlirel sermayeleri ve habituslarina
bagli olarak evrensel gazetecilik ilkelerini ve kamusal ¢ikar1 gdzeten habercilik
imkaninin ¢ok sinirlt oldugu, baskinin had sathaya ulastigi donemlerde ise bunun
mimkiin olmadig1 anlagilmistir.

Aragtirmanin ikinci 6nemli sonucu Bourdieu sosyolojisinin alan, sermaye ve
habitus kavramlarinin Radikal gazetesinin haberciligindeki degisimi agiklanma
kapasitelerinin teyit edilmis olmasidir. Eyleyiciler olarak gazetecileri ve onlarin
icinde faaliyet gosterdigi gazetecilik alanini, diger alanlarla iliskilerini gdzden
kagirmadan diyalektik bir etkilesim i¢inde diisiinmek, arastirmaya esneklik ka-
zandirmigtir. Tiirkiye’de doksanli yillarla birlikte ekonomik ve siyasal alana, do-
layisiyla iktidar alanina gore 6zerkligi iyice zayiflamis olan gazetecilik alaninda-
ki eyleyicilerin, 6zgiin bir habercilik tarzini insa ettikleri, stirdtirdiikleri ve iktidar
alaninin baskisinin ¢ok arttigi zamanlarda o tarzdaki bozulmay1 frenlemeye ca-
listiklar1 gdriilmiistiir. Patronu TUSIAD iiyesi olan bir medya grubunda dénem-
ler ve kosullarla sinirli olsa da Radikal tarzinda bir haberciligin nasil miimkiin
olabildiginin agiklanmasinda 6zellikle kiiltiirel sermaye ve habitus kavramlari 6n
acic1 olmustur. Ozellikle giiniimiizde gazetecilik alanindaki isleyisi ortaya ¢ikar-
maya ve evrensel gazetecilik ilkelerine uygun habercilik yapilabilmesinin imkan-
larinin arastirilmasina biiyiik bir ihtiya¢ vardir. Gazetecilerin kiiltiirel sermaye ve
habituslarinin ¢6ziimlenmesine imkan veren veri setlerine de dayanan gelecekte-

ki caligmalarin bu ihtiyacin karsilanmasina katki saglayacagi diistiniilmektedir.

Aragtirmanin {i¢iincii 6nemli sonucu, Radikal habercilik tarzinin gazetecilik
alaninda yarattig1 etkidir. Yazi isleri ekibinde gorev yapan gazeteciler gazetenin
kurulusundan itibaren izledikleri ve geleneksellestirdikleri habercilik tarzlariyla
Tiirkiye’de insan haklari, ¢evre ve dezavantajli kesimlerle ilgili alanda kalic1 izler
birakmiglardir. Onlar bunu yaparken ayni zamanda kendilerinden sonra gelenlere
bir “Radikal kiiltiirii’nii de miras birakmiglardir. Diger bir ifadeyle s6zii edilen
haber temalar1 da dahil olmak tizere genel olarak dogru haberciligin nasil yapila-

cagina dair standartlar koymuslardir.
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Radikal’in kamusal tartismaya katki saglayan bir gazete olmasi da arastir-
manin dikkat ¢eken sonuglari arasinda yer almaktadir. Sadece ana gazete olarak
degil, 6zellikle Radikal Iki ekiyle de entelektiiel bir tartigma platformu olmay1
basaran Radikal, bu 6zelligini biitiin donemlerde siirdiirmiistiir. Diger bir ifadeyle
iktidar alaninin agir baskisi altinda kaldigr donemlerde haberciliginde yalpala-
malar olsa da farkli goriislerin ifade edilebildigi yaym platformu olma 6zelligini
koruyabilmistir.

Arastirmanin sonuglarina iliskin yukarida yapilan degerlendirmeye dayana-
rak, Radikal’in Tiirk basin tarihinde 6zgiin bir yere sahip oldugunu ileri siirmek
yanlis olmayacaktir. Gazetenin gilinlimilizde entelektiiel ¢evrelerde bir nostalji

nesnesi olmasi da bu 6zgiinliige isaret etmektedir.
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OZET

2016 yilinda “Post-truth” kelimesinin Oxford Dictionaries tarafindan
Ingilizce’de yilin kelimesi olarak segilmesiyle birlikte, kavram, birgok ¢evrenin
dikkatinin ¢ekildigi bir yone eristi. Ekonomistler, yazarlar, pazarlama ve reklamci-
lar, siyasetgiler, haberciler gibi farkli alanlarda faaliyet gosteren kesimler tarafin-
dan bu kelime tizerine diigiiniildii, fikirler ifade edildi, yayinlar yapildi. Bu ¢alis-
mada, akademik diinyanin figiirleri arasinda bulunan yazarlar, akademisyenlerin
“post truth” — “gercegin Gtesi” kavramina iligkin tanimlarina yer verilmis olup
kavramin reklam alanindaki 6rneklerine deginilmistir. Birinci béliimde post-truth
yani gergegin Otesi kavrami anlatilmaktadir. Sonraki boliimlerde ise sirasiyla pa-
zarlama kavrami igerisinde yer alan biitiinlesik pazarlama iletisimi unsurlarin-
dan olan “reklam” kavrami iizerinde durulmaktadir. Reklamin tanimi, cesitleri,
reklamda yaniltict bilgi veya abartili ifadelerin kullanilmasi, tiiketici ve reklam
arasindaki iligki ile reklam mecrasi olarak teknolojiyle birlikte sosyal medya arag-
larmin kullanimi konular1 anlatilmaktadir. Bu ¢alisma arastirma yontemi olarak
ikincil kaynak aragtirmasi iizerine odaklanan literatiir calismasiyla yiiriitiilen bir
derleme ¢aligsmasidir. Calisma post truth- gercegin 6tesi kavramiyla iliskilendiri-

len sosyal medya mecralarinda kullanilan reklam 6rnekleriyle sinirhidir.

| 89 1



Post-Truth/Gergegin Otesi Cagda Sosyal Medya Mecralarindaki Reklamlarda
Icerik Kullanimi

Anahtar Kelimeler: Gergegin otesi, reklamda etik, gercek dis1 reklam, abartilt
reklam, sosyal medya reklami
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ABSTRACT

The word “Post-truth” was chosen as the English word of the year by Oxford
Dictionaries in 2016. The concept has attracted the attention of many circles.
This word was expressed in many written and new media by means of econo-
mists, writers, the world of marketing and advertising, politics and journalism.
In this study, studies of academicians on the concept of “post truth” and the ad-
vertising concept from a view of post truth and ethics are tried to be described.
In first chapter, the concept of post-truth is explained from an academic view.
In the following sections, the concept of “advertisement”, which is one of the
integrated marketing communication elements within the marketing concept, is
emphasized. The definition of advertisement, types of advertising and misleading
information in advertisements, exaggerated expressions in advertisements, the
relationship between consumer and advertisement, and the use of social media
tools as an advertising medium together with technology are explained. The rese-
arch method of this study is carried out with the literature method, which focuses
on secondary source research about advertising used in social media in the post
truth era. This study is limited to the advertising and ethics in social media ads
associated with the concept of post-truth.

Key Words: Post — truth, ethics in advertising, post-truth in advertising, exa-
ggeration in advertising, social media advertising
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GIRIiS

Bu calismanin ¢ikis noktasi, yeni medya diizeni igerisinde yer alan sosyal
medya uygulamalariyla, sosyal medya kullanicilar1 tarafindan yapilirken
reklamlarin etik dis1 durumlara yol agabildiginin diistiniilmesi ve ayni zamanda
post-truth kavramimin 2016 yilinda Ingilizcede “yilin kelimesi” olarak segilme-
siyle birlikte dijital diinyada “gercegin Otesi cagda” aktarilan mesajlarin, yayilan
bilgilerin dogrulugunun sorgulanmasi ya da bu mecralardaki ifadelerin etik olup
olmadigina yonelik bir merak idi.

Reklamin yeni medya olarak ifade edilen araglar tizerinden ilgili hedef kitle-
ye genis Ol¢iide duyuruluyor olmasi isletmeler agisindan biiyiik bir firsat olarak
goriildii. Zira geleneksel medya araglariyla olan kiyasta yeni medya araglarinin
isletmelerin biitcelerine olan katkilarinin yadsinamaz derecelerde yiiksek oldugu
gorlilmektedir. Yeni medya araglari ile yapilan reklam kampanyalarinda, daha
diistik biitgelerle, hedeflenen kitlelere daha kolay ulasilarak marka bilinirligine
saglanan katkinin daha ytiksek oldugu sdylenebilir.

Isletmelerin kiigiik, orta ya da biiyiik 6lgekli olmasma bakilmadan dijital
platform {izerinden yaptiklar1 her paylasim ¢esitli oranlarda karsilik bulmaktadir.
Bu noktada maka bilinirligi mevcut olan isletmelerin, markalarin ya da tirlinle-
rin bilinirlikleri hedef kitleye yonelik ¢aligmalar yaparken, bilinmeyen isletmeler
ise kendilerini duyurmak iizere igerik iiretmeye baslamuslardir. Icerik cergeve-
sinde liretilecek gorseller i¢in fotografeilik sektorii, sosyal medya fotografcilig
sifatiyla yeni bir pazar alan1 kazanarak triinlerin ve iirinleri sergileyenlerin iyi

gorilintlilerinin yayinlanmasinda 6nemli bir unsur olarak kendini gosterir.

Uriinlerin popiiler olmayan birileri tarafindan fotograflanarak sergilenmesinin
yani sira iirlinii denedigini sdyleyen ve memnuniyetini yiiksek vurgulu ciimlelerle
dile getiren popiilerlik yakalamis ya da popiilerligi olan model, miizisyen, oyuncu

9 (3

vb. mesleklerle dne ¢ikan kisilerin “influencer” —“etkileyici” olarak anildig1 yeni
bir tanitim kanali ortaya ¢ikmistir. Kotler (2005,1) agizdan agza reklam kavrami-
n1 agiklarken, bireyin arkadaslarinin veya ¢evresinin, sadik bir miisterinin, bir sa-
tisc1 ya da reklamdan daha ikna edici olduguna vurgu yapmaktadir. Glinlimiizde

“etkileyici” olarak tanimlanan bu kisilerin, sosyal medyada kendilerini taniyan
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ve takip eden kisileri hedef alarak yaptiklar1 reklamlarin da bu etkiyi sagladigi
aciktir. Bu kanal iizerinden yapilan bilgilendirmeler tamamuyla etkileyici kisinin
kendisine duyulan giiven, onun sdylemlerine yonelik kullanicinin inanci gerge-
vesinde ilerlemekte olup bu etkileyici kisilerin paylagimlariyla satin almaya karar
verildigi gorilmektedir.

Etkileyicilerin isletmelerle yaptiklart isbirlikleri gercevesinde hesaplarinda
dikkat ¢ektikleri espri, ifade sekli gibi unsurlar1 kullanarak kendilerine gelen ta-
kipgilerine paylasim yapilacak iiriinlere iliskin bir 6deme yaparak olusturduklar
gelir ile slire¢ tanitim mecrasina doniismiistiir. Bu baglamda bir bedel karsiligin-
da gazete, dergi, radyo, tv gibi geleneksel medya araglarinda yayilanan reklam-
lar yerini etkileyicilerin kendi hesaplarimin bir mecra olarak goriildiigii ve reklami

tanitma bedelinin etkileyiciye 6dendigi bir sistemi olusturmustur.

Geleneksel medya araglari lizerinde uygulanan denetim siireglerinin sosyal
medya reklamlarinda uygulanmasina yonelik hukuksal diizenlemelerin yeterince
bulunmamasi sebebiyle igerik iiretiminde tarafsiz kuruluslar veya devlet kurum-
lar1 tarafindan herhangi bir kontrol uygulanmamakta, kontrol sadece Facebook,
Instagram gibi sosyal medya markalariin belirledigi kriterlere gore irk¢ilik, cin-
sellik, telif ihlali gibi hususlarla kisith kalmaktadir. Ornegin, geleneksel medya
araglarin kiyaslayict reklam kullanilamazken sosyal medya iizerinden etkileyi-
ciler kanaliyla yapilan reklamlarda etik olmayan sekilde a ve b markalar1 birbir-
leriyle kiyaslanmakta ve bir marka digeriyle kiyaslanirken kotiilenmekte veya

gercegi yansitmayan abartili ifadeler kullanilabilmektedir.

Reklamlarm taniminin yer aldigr ilk boliimle birlikte sonraki boliimlerle sira-
styla, reklamin tiirlerine, mesaj biitiinliigii kavramina, reklamda kullanilan ikna
yontemlerine, reklamin etikle olan iliskisine ve sosyal medya mecralarindaki kul-
lanim oranlariyla beraber reklamlarin yeni medya aract olan sosyal medya iize-
rindeki roliine post-truth-gergegin 6tesi zamandaki yaklagim c¢ergevesinde sosyal

medya hesaplari iizerinden de 6rneklerle yer verilmeye caligilmistir,

1. POST-TRUTH / GERCEGIN OTESI KAVRAMI

“Post-truth” kavrami Oxford Dictionaries tanimina gore insanlarin gerceklere
kiyasla duygu ve inanglara daha fazla tepki verdikleri durumlarla ilgilidir (ht-

tps://www.oxfordlearnersdictionaries.com, 17.11.2019). Kelime, gercek-otesi’,
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‘gercek-sonrasi‘ ya da ‘post-olgusal seklinde Tiirk¢e’ye cevrilmekte olup Ox-
ford Dictionaries tarafindan Ingilizce’de 2016 yilinin kelimesi olarak segilmis-
tir (https://teyit.org/yilin-kelimesi-post-truth-nedir/, 17.11.2019). Bu durum ayni

zamanda popiilerligiyle beraber yeni bir ¢aga da damga vuran kavramsal bir ¢ag

olmustur.

Alpay (2019:25) eserinde “post-truth” kavraminin Tiirkgelestirilmesi konu-
sunda bir kavram birligi olmadigina deginerek “gerceklik sonrasi”, “hakikat Gte-
si”, “hakikat sonras1”, “post ger¢eklik”, “gercek asir1”, “post olgusal”, “ger¢ek
Otesi” gibi kavramlarla anildigindan bahsetmektedir. Ayni1 eserde “gergeklik”
kavrami var olanin bir 6zelligi; bilingten bagimsiz bigimde var olana yonelik bir
ozellik olarak ortaya konmaktadir. Hakikat kavrami var olan yerine bilgi veya
onerme, kuram gibi bilgisel ifadeye vurgu yapmaktadir. Hakikat bireyin zihninde
olusan bir kavramdir. Diinyanin var olmasi bir gerceklik iken, diinyanin yuvarlak

olmasi ise bir dogru yani hakikat olarak nitelendirilir (Alpay,2019:27-28).

Gorkem (2018:96), post-truth hakikat sonrasi kavraminin gogunlukla siyasal
pazarlama alaninda kullanildigini, oy kullanacak olan kisilerin fikirlerinin kanaat
onderlerince etkilenerek objektiflikten siibjektiflige dogru bir gecis olduguna dik-
kat ¢ekmektedir. Bu davranigin siyasal pazarlama alaninin disinda temel iletigim
stireglerinde de yer buldugu, gesitli iletisim araglari ile bireylerin fikirlerinin ve

duygusal yaklagimlarinin etkilenebilecegi ortaya konulmaktadir.

Post-Truth kavrami, siyasi ve politik olaylar sonucunda ortaya ¢ikmis olma-
styla birlikte sosyal medya iizerindeki kutuplasmalar gercegin Gtesi / Post-Truth
gerceklik olusturmaktadir. Bu yaklagimla beraber grup kutuplagmalar bireylerin
kimliklerinin olusum siirecinde, yasam bigimlerinde ve bu baglamda tiiketim di-
namiklerinde giiclii bir etki ortaya koymaktadir. Post-Truth donem anlayisinda,
bireylerin gerceklik algilar1 akilciliktan daha ¢ok duygu ve kisisel goriislerin
etkisindedir. Bireyler giindelik yasamlarinda maruz kaldiklar gercek dis1 bilgilere,
bu bilgilerin gercek olmadigini bilseler dahi inanmayi siirdiirmektedirler (Tarakg1
ve Bas,2018;1112-1115). Yanlis bilgilendirme, bireyler ve toplum iizerinde po-
tansiyel olarak olumsuz etki yaratan yanlig bilgilendirmeyi ifade etmektedir
(Lewandowsky vd. 2017:7).
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1.1.Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Reklam Kavram

Amerikan Pazarlama Dernegi’nin 1960 yilindaki tanimina gore pazarlama,
iiriinlerin ya da hizmetlerin tireticiden tliketiciye olan akigini diizenleyen isletme
faaliyetleri olarak ifade edilmektedir (Hunt,1976:17). Sonraki zamanlarda pa-
zarlamanin kavramsal alan1 genislemis ve pazarlama karmasiin dahil olmasiyla
kavram Kotler ve Zaltman’in (1971:4) 1971 yilindaki yayminda ortaya koydu-
gu tanim ¢ergevesinde kisisel ve orglitsel amaglara ulagsmay1 saglayacak sekilde
iiriinlerin, hizmetlerin ve fikirlerin pazarlanmasi faaliyetini i¢erir. Bu pazarlama
faaliyetleri ilgili iiriin, hizmet ve fikirlerin fiyatlandirilmasi, dagitiminin yapilma-
st ve tutundurma karmasindan olugsmaktadir. Tutundurma karmasi zaman igeri-
sinde isletmelerin pazarlama stratejileri ve markalagma siireclerinde biitiinlesik

pazarlama iletisimi olarak ifade edilmeye baslamistir.

1990’11 yillarda ortaya cikan biitlinlesik pazarlama iletisiminin odak noktasi
isletmelerin pazarlama stratejilerini tek ses olarak ifade etmekte yani isletmenin
hedef kitlesine yonelik gelistirdigi stratejilerin tiim karma unsurlariyla birlikte
ele alindiginda hedef kitleye verilen mesajlarda biitiinliik saglanmasini hedefle-
mektedir (Wells, Burnett ve Moriarty,2003:23). Biitiinlesik pazarlama iletisimi
karma olarak kisisel satis, reklam, halkla iligkiler ve tanitim, satig gelistirme ve

dogrudan pazarlama unsurlarini igermektedir.

Cagdas pazarlama bakis agisi dogrultusunda irdelendiginde biitiinlesik
pazarlama iletisimi siireci pazarlama karmasi olarak ifade edilen iiriin, fiyat, da-
gitim ve tutundurmanin birbirlerinden bagimsiz olarak yiirlimedigi, isletmenin
hedefleri dogrultusunda tamamlayici bir rolle islevsellik olusturmast sonucunda
pazarlama iletisimi ve tutundurma kavramlarinin birbirlerinden baska kavramlar

olmadig1 birbirlerini i¢ine alan bir yap1 sergiledigi s0ylenebilir (Cengiz,2002:6).

Bu calismanin konusu ¢ergevesinde biitiinlesik pazarlama iletigsimi unsurlarin-

dan biri olan reklam kavrami agiklanmaya calisilacaktir.

1.1.1. Reklamin Tanimi ve Cesitleri

Bilimsel tanimlama olarak reklam, isletmelerin ya da kurumlarin belirli amag ve
hedeflerine ulasmak iizere planladiklari faaliyetlerden olusur (Y1lmaz,1973:13).
Bir diger tanima gore reklam; bir isletme ya da kurumun sorumlulugu altinda,

bir iiriin veya hizmetin bedeli belirli olacak sekilde hedef kitleye yayin organlari
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araciliiyla iletilmesi olarak ifade edilir (Unsal,1984:12; Olug,1990:3).

Reklama tiiketici bakis agisiyla yaklasildiginda, tiiketicinin pazarda ihtiyacina
karsilik gelen bir¢ok firiin igerisinden kendisi i¢in en elverisli ve rasyonel bir
tercih yapmasina yonelik bir ara¢ anlamina gelmektedir. Reklam ayni1 zamanda,
tiikketiciye {irlin ve hizmeti tanitan, {irlin ve hizmetlerin nereden, nasil, ne fiyatla
satin alabilecegini, kullanim seklini tanimlayan bir ifadeyi igcermektedir (Koca-
bas ve Elden,2005:14.)

Reklam bir isletmenin sattig1 {iriin, hizmet ya da fikre iliskin bir bakis a¢i-
s1 olusturmak amacinda olan etkili bir aragtir. Igerdigi yaraticiliga bagl olarak
bir imaj ortaya koyacaktir. Bu yaraticilik ayn1 zamanda tiiketicinin se¢imine yon
verirken markanin pazarda kabul gérmesine de hizmet edebilir. Reklam, hedef
alanin1 daralttik¢a o denli etkili olur (Kotler,2000:151). Amerika Pazarlama Der-
negi’nin tanimina gore reklam, kisisel olmayan (yiiz yiize yapilan satislar kigisel
satistir, reklama yonelik satis veya sunumlar kisisel olmayandir) bir sunumun
O6denmis sekli ve fikirlerin, iiriinlerin veya hizmetlerin belirlenen sponsor tarafin-

dan tanitiminin yapilmasidir (Wright vd.,1971:5)

Kotler ve Keller’e (2006:555-556) gore reklam, bir iirline uzun vadeli bir imaj
olusturmak i¢in veya hizli satiglart tetiklemek i¢in kullanilabilir. Reklamin su

ozellikleri 6nemli rol oynamaktadir;

* Reklam isletmeye ve iiriinlerine bir baslangi¢ saglayarak bilinirlik olus-

turur,
e Reklam iiriinlerin yeni 6zelliklerinin tanitimini saglar,

* Reklamin hatirlatict gorevi isletmeler i¢in satig aramalarina kiyasla daha

diisiik maliyetlidir,

* Reklam, tiiketiciye iiriinii nasil kullanacag1 hakkinda da bilgi saglayarak
satin alimlar1 konusunda onlarin emin olmalarina yardimei olur.

Reklam kavraminin amaglarina bakildiginda reklamin satis amacinin yani sira
reklama konu olan iirlin ya da hizmete yonelik ilgili hedef kitlenin satin alma
niyetine ya da satin alma davranisina yon veren bir gérevi bulunmaktadir. Ayni
zamanda ilgili {irlin ya da hizmetlerin satislarinda da artis amaglanir. Reklam fa-
aliyetinin odaginda olan hedef kitle kendisine sunulan reklamdan bir fayda elde
etmeyi bekler. Ekonomi, teknoloji, hukuksal diizenlemeler gibi degisen makro
faktorlerle beraber reklamin da igerigi, yaym alanlari, hedef kitlesi degisim gos-
termektedir (Sandage ve Fryburger,1963:sv)
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Kotler (2003:591), reklamin amaglar1 dogrultusunda bilgi verici, ikna edi-
ci, hatirlatic1 veya pekistirici olmasina gore siniflandirildigin ifade etmektedir.

Buna gore;

*  Bilgilendirici reklam; yeni gelistirilen ya da mevut bir iiriine eklenen

yeni Ozellikler hakkinda bilgi vermeyi ve farkindalik yaratmay1 amaclar,

* ikna edici reklam; bir iiriin ya da hizmete yonelik begeni, tercih edilirlik,

fikir sahibi olma ve satin alma davranig1 yaratmay1 amaglar,

*  Hatirlatici reklam; Uiriin ya da hizmetlere yonelik satin alma davraniginin

tekrarlanmasini canlandirmay1 amaglar,

*  Pekistirici reklam; tiikketiciyi satin aldigi liriin ya da hizmetle ilgili dogru

tercihi yaptigina ikna etmeyi amaglar.

1.1.1.1. ikna Edici Reklam

Calismanin ana eksenini olusturan “ikna edici reklam” kavrami detaylandiri-
lacak olursa; ikna kavrami bir iiriin ya da hizmete iligkin olumlu bir izlenim, fikir
ya da etki olusturmak, bu {iriin ya da hizmetin kullanimini ya da satin alimini
saglayici tutuma yonelik etki olusturmak amaciyla ilgili kitleyi zorlamaya gitme-
den iirlin ya da hizmeti cazip hale getirmeyi hedeflemektedir (Demirtas,2004:74;
Yiiksel vd.,2012:4-5; Iplik¢i,2015:68; Jamieson,1996:6).

Uriin ya da hizmetin faydalariyla ilgili bilgi verirken reklam ayni zamanda
tiikketicinin duygusal fayda saglama yoniine de odaklanarak bir etki alani olus-
turmay1 hedefler (Aktuglu,2006:4). Bettinghaus ve Cody (1994:5)’ye gore ikna
bilingli bir ¢gaba siirecidir.

Iletisimciler ilgili kitlelerin bir konu gergevesinde ortaya koyduklari tutum
veya davraniga yonelik degisim yaratmak adina, onlara 6zgiir karar verebilme
alan1 olusturarak verilen mesajlar araciligiyla ikna yoluna gitmektedirler. Bu ta-

nim ¢ergevesinde 5 madde 6ne ¢ikmaktadir.

I1k olarak, ikna sembolik bir siireci ifade etmektedir. Bu kapsamda kelimeleri

ve fotograf, resim, video gibi ¢esitli gorsel isaretleri barindirir.

Ikinci olarak, ikna bir etkileme ¢abasidir. Ikna diger bir kisiyi etkileme ¢abasini
barindirir. Her ikna girisimi karsidaki kisiyi ikna etmekle sonu¢lanmayabilir. Ikna
edicinin gorevi, diger insanlarin tutum veya davraniglarini degistirmekle ilgilidir.

Tkna eylemini gerceklestirecek olanin bu amac yerine getirmekle ilgili bir bilise
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sahip olmasi beklenir.

Ucgiincii olarak, insanlar kendilerini ikna etmektedirler. Insanlar tutum ve dav-
ranislarini degistirmek i¢in kendilerini ikna ederler. Ikna ediciler argiimani gelis-
tirerek kisiye sunar, bu durumda ikna olup kendisine sunulani kabul etmek ya da

etmemek kisinin degerlendirmesine kalmaktadir.

Dérdiincii olarak, ikna bir mesajin aktarimu ile ilgilidir. Iknanin gerceklesebil-

mesi i¢in aktarilan bir mesajin olmasi gerekir.

Besinci olarak, ikna siirecinde secimin 6zgilirce yapilmasi 6nemlidir. Birey
iletisim durumu igerisinde kendi davranisini istedigi sekilde degistirmede 6zgiir
olmalidir. Ancak, zorlamanin nerede bittigi, 6zgiirliigiin hangi noktada basladig:
konusu ¢ok net olmamaktadir (Bir ve Suher,2017:16; Perloff,2003:8-12;.

Reklamin temel islevlerinden biri izleyicilerini, hedef kitlesini {iriin ya da hiz-
met satin almaya, ya da bilgiyi aragtirmaya ikna etme ¢abasidir. Reklamin bu bag-
lamda objektif oldugu sdylenemeyecektir (Wells, Burnett ve Moriarty,2003:31).
Hedef kitlenin {iriin ya da hizmete yonelik ilgisi yani ilgilenim seviyesi reklamin
dikkat ¢ekici yanini ya da ikna edici 6zelligini daha acik hale getirir. Ancak hedef
kitlenin maruz kaldig1 mesaja yonelik olarak tepkisi kendi ilgili alan1 dogrultu-
sunda olacagindan tiim kitlenin mesajdan ayni sekilde etkilenecegini diisiinme-
mek gerekir (Kim,2003:255-256).

Gass ve Seiter (2003:34) ikna kavramini bireylerin fikirlerini ya da davranis-
lari etkilemek, degistirmek, tekrarimi saglamak ya da diislincesinden vazgecir-
mek gibi durumlari iceren bireyler arasinda gergeklesen bir iletisim siireci olarak
tanimlamaktadir. Sosyal ya da toplumsal etki alani olusturma kavrami ile ikna
kavrami arasindaki iliski, bireyin ya da bireylerin inang, duygu, tutum ve davra-
niglarinin diger birey ya da bireyler tarafindan maruz kaldiklari mesajlar yoluyla
etkilenmis olmast ile ilgilidir (Kiymalioglu,2014:48; Ross, 1990:3).

1.2. Reklam ve Etik

Ozdemir ve Yaman (2015:53) eserlerinde reklamin tiiketicinin giinliik akisinin
icinde karsisina ¢ikan, gosterilen reklama yonelik tiiketicinin giildiigii, eglendigi,
espri yaptig1 ya da elestirdigi bir iletisim tiirii oldugunu ifade etmektedirler. Aym
zamanda reklamlarin tiiketicinin dikkatini ¢ekebilmek adina teknolojideki gelis-
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meleri kapsayacak sekilde kullandiklar iletisim yontemleriyle ahlak agisindan
tartismali bir durum olusturduguna da dikkat ¢ekmektedirler. Yazarlar, reklam

ahlakina yonelik olarak kavrami su sekilde 6zetlemektedirler:

‘Reklam ahlaki, reklam ile ilgili paydaslarin, reklam hazirlama ve sunma si-
rasinda uymasi gereken ilkeler biitlinlinli segmesi ve ona uygun davranmasidir’
(Ozdemir ve Yaman, 2015:49).

Uriin ya da hizmet satin alma niyetinde olan tiiketiciler &zellikle teknoloji
destegiyle olusan hizli iletisim ortaminda daha fazla bilgi arastiran, sorgulayan
bir tiiketici davranis1 sergilemektedir. Tiiketicilerin bu egilimleri dogrultusunda
isletmeler reklam1 bir iletisim araci olarak kullanirken tiiketiciyi iirliniin ya da
hizmetin satin alimi1 konusunda etkileme yoniinde davranmaktadir. Bu siirecte
tikketicilerin haklariin korunmasi, dogru bilgilendirme yapmak gibi konular etik
acgidan onem gosterilmesi gerekilen alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Kara-
bas,2013:145).

Reklamin ana temalarindan biri olan bilgilendirme siirecinde tiiketicinin ken-
disine sunulan iiriin ya da hizmete iliskin mesajin ya da bilginin benimseme-
si ve kendi algi1 alanindan gegirmesi énemli bir noktadir. Bu baglamda verilen
bilginin dogrulugu, gorselde kullanilan bilgilerin dogru olmasi, aldatici olma-
mas1 tiiketici haklar1 agisindan da onem olusturmaktadir (Aktuglu,2006:11).
Isletmelerin iiriin ya da hizmetlerini tiiketiciye sunma siireglerinde kullandiklar
mesaj i¢eriklerinin aldatici, manipiile edici olmasi ya da fazla abartili anlatimlara
bagvurmak tiiketicinin 6zgiir iradesi dahilinde karar verebilmesine olumsuz etki
olustururken bu durumun gittikce yayginlastigi goriilmektedir (Torlak, Ozdemir
ve Yaman,2018:172).

Yaman (2009:52) calismasinda Geoffrey’ nin reklam ve etik kavramlarinin
dort ilkeyle iliskilendirdigi bilgiye yer vermektedir. Bu dort ilke; reklamin tii-
keticinin faydasina yonelik olmasi, tiikketici ve diger birey ya da orgiitlere zarar
olusturmamasi, aldatici reklam olmamasi durumu ile ayrimeiliga yol agmamasin

kapsamaktadir.
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Reklamin kullaniminda olusan etik dis1 konular su sekilde 6zetlenebilir (Co-
han,2001:324):

Isletmelerin maddi kazang kaygilar tiiketicileri yiiksek yasam standartlar
igerisinde yasamalar1 gerektigine ve bu sekilde mutlu olacaklarina iligkin
onlar1 ikna etme ¢abasinda olmaya itmektedir. Reklam tiiketiciyi daha
¢ok harcamaya ve sahip olduklariyla bir deger iligskisine dair mesaj ver-
mektedir. Dilinyadaki amaglara manevi agidan odaklanan az reklam bu-

lunur.

Baska bir sikayet konusu reklamin tiiketicinin reklami yapilan {iriin ya
da hizmete iligkin ihtiyacinin sorgulanmasi yerine “buna ihtiyacin var, bu

senin i¢in degerli” algisinin olusturulmasidir.

Tiiketicinin bedensel goriiniimiine yonelik yapilan reklamlar da sikayet
konusu olmaktadir. Kendi bedeniyle ¢ok ilgili olan kadin ve erkek tiike-

ticilerin reklamlardan kolay etkilendikleri goriiliir.

Basarili reklam kampanyalar tiiketicileri kendilerine zarar verebilecek

gazli icecek, tiitiin gibi {irlinleri tiiketime ikna etmektedir.

Reklamin bir diger 6zelligi ise gosterim, sanat teknikleriyle birlikte gor-
sellik ve miizik gibi aktivitelerle tiiketiciyi etkilemektir.

Reklam yasalarina gore reklamveren reklamini yaptigi {iriin ya da hiz-
mete iligkin “dogruyu sOylemek” gibi bir etik goérevi bulunur. Ancak
gercek ¢ogu zaman boyle degildir. Tiiketiciye verilen bilgi “en iyi, “en
cok istenen”, “inanilmaz faydali” vb. ifadelerle talep olusturma egilimi
gozlenir. Kii¢lik abartilar reklamin dogal bir pargasi gibi algilanabilir. Bu
tiir ifadeler ortalama bir birey i¢in bakildiginda normal olarak karsilana-

bilmektedir.

Tiirkiye’de denetime tabi olan reklamlarda baska iiriinlerin kotiilenmesi
yasak oldugu gibi, belirli verilerin abartili olarak yansitilmasinin engel-
lenmesi igin, reklamlarin altindan bilgi notu gegmektedir.
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Tablo 1: Geleneksel ve Yeni Medya Reklam Mecralari

Tablo 1.

Rekfam Yayrmlayan Medyalar (Reklam Mearalari)

Mecra Ustiin ik leri Zayiflik lan
Ses we goruntuyi bir arada sunabilme
. Birden fazla duyuya hitap etme Maliyeti yuksek
Televizyon Yuksek dikkat cekidlik Kisa surede unutulma
Hedef kitle buyik ve siiflandinlmis
Hedef kitleye ozel mesajlar
internet Biyiik hedefkitleler ve yaygin kullanim Givenilirliginin az olmas
nterne Interaktif iletisim (tepki, satin alma vs.) Fark edilmeme ihtimali yisksek
Goreceli olarak disiik maliyetli
Yiksek derecede interaktif
Sosyal medya Kisiye dzel mesaj sunabilme Guveniliriginin az odlmas
Maliyeti dusuk
Yerel kullamima ve bolgesel etki
Agk hava Nispeten uouz Kisa streli etk
Etkinlik duyurmada etkili Cok sanda olunca fark edilmesi zor
Yerel ya da ozel hedefkitlelere sahip olma Hedefkitlesi s
Radyo Hetemjen kitlelere ulasilabilme Dikkat cekidlik nispeten dusik
Disiuk maliyeth Tek duyu organina hitap ediyor olmasi
Dergi Hedef kitleye ozel mesajlar Dikkat cekidligi duguk
€9 Daha uzun siireli ve kaha olabilme Hedef kitlesi st
. Reklam kalitesi baskiya da bagh
Gazete Hedef kitle biyukligi ve dzellilden belli Cok kusa siireli etki

Bolge sel kullanim mumkiin

Gazden kagnimaya miisait

Kaynak:- Altunmk vd, 2016, = 464 ten uyarlanmastr.

Kaynak: Torlak, O., Ozdemir, S. ve Yaman, F. (2018). Temelleri ve Uygulamalari ile Is
Ahlaki, IGIAD Tiirkiye Iktisadi Girisim ve Is Ahlaki Dernegi, (Edt. Nihat Erdogmus,
Omer Torlak, Kiibra Bilgin Tiryaki), ISBN: 978-975-6303-28-3, s. 179.

Tablo 1°de gelencksel medya araglar ile yeni medya araglari olan internet
ve sosyal medya mecralarinin istiin ve zayif yanlar1 hakkinda bilgi verilmekte-
dir. Mecralarin kullanim siirecindeki aktifligi, glivenligi, hedef kitlenin etkilenme
alan1 agisindan bakildiginda yeni medya araglarinin maliyetinin diisiik olmasi,
etki alanindaki isabetli olan hedef kitle se¢cimi ¢ercevesinde isletmeler tarafindan
daha da etkin kullanilmaktadir. Internet iizerinde olusan goriinememe zayifligia
yonelik olarak goriiniirliigiin olusabilmesi amaciyla isletmeler ilgili tiiketicinin
arama yapacagi kelimeleri anahtar kelime olarak se¢mektedir. Internet tizerinden
arama kelimesine gore fiyatlarin yilikselebilmesi, tiklama bagina maliyet gibi un-

surlar internetin zayifliklarina ek olarak sdylenebilir (https:/www.ticimax.com/

blog/pay-per-click--tiklama-basina-maliyet--nedir, 25.12.2021).
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Sosyal medya mecralarinda denetime yonelik yasal diizenlemelerin eksikligi
mecranin aktifligini artirmakta ve tiiketicilere yonelik etki alanlarinda yogunluk
gostermektedir. Bireylerin 6zel yasamindaki gizlilik, telif haklarma yonelik ihlal,
tiikketicilerin ya da sosyal medya uygulama kullanicilarinin yiiksek oranda taniti-
ma yonelik i¢erige maruz kalmasi, bireylerin hayatlarina yonelik ahlaki ihlal gibi
daha pek ¢ok etik sorunlar sosyal medya i¢in tartisilmaktadir. Diger bir yandan
boyle bir ortamin varligi etik agidan bir¢ok sorunun da ortaya ¢ikmasina sebebi-
yet vermektedir (Torlak, Ozdemir ve Yaman,2018:179; Oztiirk,2015:299).

1.3. Reklamda Yaniltic1 Bilgi Kullanma (Aldatma) ve Reklamda
Abartma

Tiiketici, teknolojik ve sosyolojik gelismelerin uzantisi olarak yeni bir ortam
icerisinde karar alma siirecini yasamaktadir. Uriine erisim hizlanirken tiiketicinin
maruz kaldig1 mesajlarin da igeriginin dogrulugu sorgulanir durumdadir (Degerli
ve Degerli,2018:148). Reklam araciligiyla iiriin ya da hizmete iliskin tiiketiciye
aktarilan bilgideki eksiklik, isletmeyle ilgili bilgilerde hatali aktarim, {iriiniin ya
da hizmetin fiyati konusunda eksik ya da hatali bilgilendirme, indirim ve ¢ekilis
kampanyalarinda aldatic1 bilgilendirme gibi durumlar aldatici reklam olarak ifa-
de edilmektedir (Aktuglu,2006:12).

Reklamin aldatici olarak yer almasi bir alginin iiriinii de olabilir. Reklamda
kullanilan gorseller, vurgu yapilan kelimeler gibi unsurlar tiiketicinin algisina
etki edebilir (Ozdemir,2004:73).

Reklam, belirli ahlaki ilkelere, kurallara uymali ve diger {iriin ve markalar
asagilamamali veya onlar hakkinda olumsuz yorum yapmamalidir. Kendi {iriin-
lerinin olumlu noktalarini 6ne ¢ikarmali, saldirgan ve kotii davranig sergileme-
melidir. Reklam asilsiz, aldatici olmamali ve tiikketiciyi yaniltmamalidir. Gergek
olmayan reklam, telefonla pazarlama, e-posta pazarlamasi, e-ticaret pazarlamasi,
sosyal medya pazarlamasi gibi dogrudan pazarlama alanlarda kendini gdster-
mektedir (Khan,2006:344). Reklam araciligiyla bilgi sahibi olan tiiketiciye su-
nulan reklamin gergek disi olacak sekilde, {irliniin olumlu yonlerini aktarirken bu
iiriiniin tiiketici tarafindaki halinin dezavantaj icermesini aldatici reklam olarak
tanimlamaktadir. Aldatict reklam kavrami igerisinde yaniltict bilgi vermek, ki-
yaslama, benzerlik 6zeliklerine dikkat ¢gekmek gibi durumlar da yer almaktadir
(Torlak, Ozdemir ve Yaman (2018:181-182).
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Ozdemir (2004:73) eserinde bazi reklamlarim, reklama konu olan iiriinii ya da
hizmeti tanitmak yerine tiiketicinin {irlinii ya da hizmeti satin almasina yonelik bir
baski mekanizmasi olusturduguna, reklamin aldaticiligi sorgulanirken reklamin
tilkketicide biraktig1 etkinin 6nemsenecegine dikkat cekmektedir. Genel olarak tii-
keticideki alginin reklamin aldatic1 oldugu yoniinde olmasi durumunda reklamin
icerigi nesnel olsa dahi reklamin aldatici oldugunu ifade etmektedir. Ancak, rek-
lamin igeriginde tiiketicinin dikkat cekici buldugu ya da ilgisini ¢eken sunumla-
rin genel kuralin disinda kaldigini da vurgulanmaktadir. {lgili eserde bahsedilen
bu yaklasim giiniimiiz reklamlarindaki “influencer” etkileyici etkisi kavramini
hatirlatmaktadir. Influencer kavrami sanal pazar ya da dijital pazar ortaminda
sosyal medya uygulamalari lizerinden takipgi sayis1 yiiksek {inlii, popiiler kisiler
tarafindan agizdan agza pazarlama ya da dijital pazardaki kullanimiyla viral pa-
zarlama yoluyla takipgilerini etkilemek amaciyla varlik gosteren bir kavram ola-
rak karsilik bulmaktadir (Mert,2018:1301). Agizdan agza pazarlamanin ana fonk-
siyonu tiiketicilerin kendi aralarinda iirlin ya da hizmetlere iliskin bilgi paylasim1
yapmalaridir ve bununla birlikte markalarin bilinirliginin artmasina etki eden bir
rolii olmustur (Yozgat ve Deniz,2011:45).

Keyes’e (2017:257-259) gore dijital ortam sosyal aglar iizerinden kurulan ile-
tisimde mesajin kaynaginin mesaja yonelik sorumlulugunun diisiik oldugu bir
ortamdir. Sosyal medya ilizerinden yayilan bilgi lizerinde kontroliin olmayis tii-
keticiye kendisine sunulanlarin dogrulugunu sorgulatir bir durumda birakmak-
tadir. Uriiniin ve 6zelliklerinin fazlaca anlatilmasi, gdsterim sikligmnin fazlalig
reklamda abartmay: isaret etmektedir. Ozdemir ve Yaman (2015:301) reklami
yapilan iiriin ya da hizmetin digerlerinden 6ne ¢ikacak sekilde dikkati ¢ekebil-
mesi amaciyla asgiriya kagmadan yapilan abartili ifadelerin reklamin etkisini ar-
tirdigin1 vurgulamaktadir. Abart1 stnirmin asilmasi halinde ortaya ¢ikan durum
aldatic1 reklam boyutuna erismektedir. Internet ortaminda yapilan yanmiltict ve
abartili reklam 6zelliklerine cevap veren mekanizmalar da bulunmaktadir. Or-
negin, “sikayetim var” veya “pazaryeri” uygulamalarinda kullanicilar tarafindan
verilen puan ve yorumlar, {iriiniin gercek o6zellikleri hakkinda bilgi alinmasina
destek olmaktadir.
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2. Reklam, Sosyal Medya ve Tiiketici Iliskisi

Tiiketicilerin reklamdan ne 6grendikleri konusunda sdylenebilecek ilk sey
reklamlarin tilketim konusunda olusturdugu kurallardir. Bu kurallar genelde bi-
reyin tiiketim konusunda yakin gevresinden edindigi, gerektiginde kullanilmak
iizere bilingaltinda bulunan bilgilerden olusmaktadir. Bu 6grenme modeli tiike-
ticilerin reklamverene giiveninin az oldugu durumlarda olusmaktadir (Hoch ve
Ha,1986:221). Sosyal medya iizerindeki bireyler satin aldiklari iiriin ya da hizme-
te iliskin sosyal medya {izerinden olumlu ya da olumsuz olarak yorum yapabil-
mektedir. Bu davranislari agisindan isletmeler tarafindan sosyal medya alanlar1
titketim pazari olarak goriilmektedir (Duygun,2020:62).

Tiiketicilerin sosyal medya pazari iizerindeki davraniglar1 evvelinde gele-

neksel pazar ortaminda tiiketici davranigina esas olusturan karar alma siiregleri
1968’de EKB modeli olarak Engel, Kollatt ve Blackwell tarafindan gelistirilmis-
tir (Ashman, Solomon ve Wolny,2015:128). Tiiketici satin alma davranis siirecine
iligkin bu model Sekil 1’de yer almaktadir.

Sekil 1: EKB (Engel, Kollatt, Blackwell) Tiiketici Satin Alma Davranis Modeli

Kaynak: Ashman, R., Solomon, M. R. ve Wolny, J. (2015). “4n Old Model For
A New Age: Consumer Decision Making in Participatory Digital Culture”, Journal of
Customer Behaviour, 14(2), s.128 ve Anderson, E.W. (1998), “Customer Satisfaction and

Word of Mouth”, Journal of Service Research, 1(1), s.6’dan uyarlanmstir.

|105|



Post-Truth/Gergegin Otesi Cagda Sosyal Medya Mecralarndaki Reklamlarda
Igerik Kullanimi

Sekilde tiiketicinin satin alma siirecinde yasadig1 asamalar anlatilmaktadir.
Satin alma davranisi sonrasindaki siiregte tiikketici “memnun kalmak” veya
“memnun kalmamak” bigiminde iki farkli karar noktasinda kalir. Memnun kalan
bir tiikketici davranis olarak tekrarlanan satin alma davranisi gostermekte ve ayni
zamanda memnun kaldig1 {iriin ya da hizmetin deneyimine iligkin “agizdan
agza pazarlama” yoluyla diger tiiketicilerle paylagsmaktadir. Tiiketici memnun
kalmadiginda satin alma eylemine devam etmeyerek rakibe yonelebilir. Rakibe
yonelirken tiiketici yasadigl olumsuz deneyim sonrasinda iirin ya da hizmete
iligkin ya da isletme veya marka adina olumsuz sdylemlerde bulunarak olumsuz

yonde agizdan agza pazarlama yapabilir (Anderson,1998:6).

Tiiketici davranist siireglerine temel olusturan EKB modelinin giiniimiiz diji-
tal pazar faaliyetlerinde de yer alan bir kavram olarak nitelendirildigi goriilmek-
tedir. Bu baglamda EKB modeli iizerinden ilerlendiginde tiiketicinin karar verme
siirecinin agamalarinda aligveris tizerindeki etkisi, tilketim aligkanliklarindaki
degisim ve teknolojinin bireylerin ve tiiketicilerin hayatlarina katildigi uygulama
programlariyla birlikte sosyal aligveris siireci sekil degistirmektedir (Ashman,
Solomon ve Wolny,2015:132).

3. POST-TRUTH / GERCEGIN OTESi CAGDA REKLAMIN
SOSYAL MEDYADA KULLANIMI

Tiiketiciye sunulan segeneklerin c¢esitliligi tiiketicinin karar verme siirecini
zorlastirmaktadir. Bu baglamda tiiketici ¢evresinden, referans gruplarindan ve
yeni medya diizeninde de sosyal medya mecralarindan fikir edinme, kullanicila-
rin deneyimlerinden yararlanma ydntemleriyle kendisine ¢6ziim olusturmaktadir.
Tiiketicilerin kendilerine sunulan segeneklerin fazlaligi sonucunda tiiketiciler ka-
rarsizlik yasamaktadir. Bununla birlikte sosyal medya {izerinden paylasilan {iriin
ya da hizmete iliskin deneyimler ile yorumlar tiiketicilerin satin almaya yone-
lik yasadiklar1 bu kararsizlik siireclerine etki olusturmaktadir (Tarak¢1 ve Bas,
2018:1112-1114; Kaplan ve Haenlein,2010:59-68).

Firsate1 yaklasimdaki kisi ve kuruluslar, profesyonel goriiniimlii web sitelerini
ya da sosyal medya hesaplarini kolay ve ucuza olusturabilmektedirler. Bu plat-
formlarda bilgilerle birlikte reklamlar da yer almaktadir. Cevrimici ortamlarda
yayinlanan reklamlarla bu kisiler web sitelerine, sosyal medya ortamlarinda olus-
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turulan trafik paralelinde potansiyel tiklama almaktadirlar. Davranis 6rgiisii sahte
ya da gercek olmayan haberlerin olusturulma kolaylig1 ile baglamaktadir.

Vatandas gazeteciligi (Schaffer,2004; Aktaran, Kutlu ve Bekiroglu,2010:255),
vatandaglarin aktarim igin ihtiyag¢ hissettikleri konu ve aktiiel olaylara iligkin
haber {iretimi, bu konularda etkilesimin olusturulmasi gibi faaliyetleri hedefler.
Mikro siteler araciligiyla yaymlamanin kolayligi ve vatandas gazeteciligi i¢in
giris engellerinin diisiik olmasi ile birlikte isteyen herkes bir internet baglantisi
haber, bilgi olusturup yayinlayabilir (Mills, Pitt ve Ferguson,2019:4-5). Boylesi
bir durum pazarlama ve reklam bakimindan bir takim etik sorunlar1 da dogur-
maktadir. Bu etik sorunlarindan bazilar1 sosyal medya ya da web ortamlarinda
kisisel verilere yonelik rizanin alinmamasi, bu bilgilerin ticari amagh kullanil-
masi, haber ve reklam arasindaki ¢izginin ihlali, reklamin belirsizlestirilmesi gibi
gruplandirilabilir (Kalan,2016:78).

Uriin ya da hizmet satan markalarin tiiketici cekmek, satis yapmak icin inter-
nette reklam vermeye gereksinimleri vardir. Dijital reklamecilik markalara izleyi-
cilerini dnemli bir hassasiyetle hedeflemelerine imkan sunmaktadir. Daha 6nce-
sinde reklam diinyasi, tiiketicilere bu kadar hedef odakl1 bir sekilde ulagmak i¢in
bdylesine bir yetenege ya da araca sahip olmamislardi. Dijital medya tizerindeki
reklam siirecindeki konu, reklamlarin nerede ve nasil goriildiigiinii sik1 bir sekilde
kontrol etme yetenegidir. Pazarlama alan1 ger¢ek zamanli yazilim algoritmalar1
kullanarak reklamcilar reklamlarini gosterecekleri sayfalarla eslestiren aracilara
ve bagh kurulug aglarina odaklanmaktadir. Bu tiir bir reklamcilik “Programatik”
reklamcilik olarak isletmelere verimli bir iletisim siireci sunarken ayni zamanda
da diisiik maliyetli olmasiyla caziplik de kazanir. Dijital ortamda reklam anlik
olarak, istenilen bireysel hedef kitleye ulasmak i¢in tasarlanmig olup programatik
reklamin algoritmik mantigina gore reklam izlenme trafigini takip ettiginden web
sitelerinde ¢ok sayida sayfaya trafik ¢ekmek isletmelere kazang saglayacak bir
unsur olusturdugu soylenebilmektedir (Mills, Pitt ve Ferguson,2019:5).

Dijital pazar ortaminda iiretilen bilginin hizla yayilmasi sonucunda bilginin
ana basligi dikkat ¢cekerken icerikte belirtilen bilginin detay1 gdzden kagirilmak-
tadir (Alpay,2019,46). Sosyal medya iizerinde igerik {iretimi “kullanici tiirevli
icerik” veya “kullanicinin olusturdugu icerik” ifadeleriyle tanimlanmaktadir.
Bu icerikler video paylasimlarini, ¢cevrimigi haber sitelerine yapilan yorumlari,
blog iiretimine yonelik icerikler gibi birgok alan1 kapsamaktadir (Binark ve Lo-
ker,2011:10 Aktaran, Kalan,2016:74).
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Kullanicilarin site igeriklerine katki yapabildikleri (bloglar, postlar, yorum-
lar vb) bir platform olan Web 2.0 alanindaki gelismelerin sonucunda, tiiketici
bilgiyi alan, karsilayan konumundan bilgi {iretici konumuna ge¢mistir (Kavak-
11,2019:667-668; Karagdz,2018:680). Teknoloji alanindaki gelismeler tiiketicile-
rin, isletmelerin ve reklam ajanslarinin ilgisini geleneksel/kitlesel iletisim arag-
larindan kisisellestirilmis mecralara yoneltti. Bu yonelimin temelinde ise ‘yeni
medya’ olarak adlandirilan teknoloji katkili sosyal medya anlayisi yatmaktadir.
Yeni medya olarak adlandirilan dijitallesme sonucunda tiikketicinin ve isletmenin
reklam ve tanitim kanali olarak odak noktasinda bulunan sosyal medya mecra-
lar tiiketiciyle sicak temas noktalaridir. Sosyal medya kavrami, reklamin temel
unsurlarindan olan bilgi verme, ikna etme, destekleme ve hatirlatma gibi faali-
yetlerin hepsinin ayni ortamda sunulabilecegi bir mecradir (www.nytimes, 2011;
Aktaran, Koksal ve Ozdemir,2013:332).

Sosyal medya kavrami; ¢evrimici yeni medya tiirlerini ifade etmektedir (May-
field,2008:5; Karag6z,2018:687). Bu, yeni medya tiirlerini iceren sosyal medya-
nin ozellikleri su sekilde siralanabilir;

*  Katilimcilik; sosyal medya ilgilenen herkesi katki ve geri bildirimlere
tesvik etmektedir. Bu durum izleyici ve medya arasindaki ayrimi bula-

niklastirmaktadir.

*  Aciklik; birgok sosyal medya araglar1 katilima ve geribildirimde bulun-
maya agik bir platform olma 6zelligine sahiptir. Sosyal medya kullanici-
lar1 oy kullanmaya, yorum yapmaya ve bilgi paylasimina tesvik edilmek-
tedir. Icerik kullaniminin sifrelenmeyle korunmas: konusunda engele az

rastlanmaktadir.

*  Sohbet; sosyal medya karsilikl1 iki tarafin diyalogunu icerirken geleneksel

medyada igerik tek tarafli olarak dogrudan izleyiciye ulastirilir.

*  Topluluk; sosyal medya topluluklara hizla bir araya gelme ve etkin bir
sekilde iletisim kurmalarina olanaklarini sunmaktadir. Topluluklar fotog-
raf severler, ortak politik fikri ya da begendikleri bir TV programini sa-
vunanlar gibi ortak ilgi alanlarmin paylasildig1 bir platformun iiyeleridir.
Gruplar arasindaki fikir ayrimlari bir diger ifadeyle kutuplagmalar birey-
sel gorisleri akilcilik yerine duygulara hitap eden bir yone itmektedir. Bu
durum, Post-Truth-gergegin 6tesi bir medya ortaminin ortaya ¢ikmasina
yol agmaktadir (Tarak¢1 ve Bag,2018:1112).
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*  Baglanabilirlik; sosyal medyanin birc¢ok tiirli, web siteleri, kaynaklar ve
insanlarla baglanti kurmak konusunda oldukga etkindir.

We Are Social ajansinin Haziran 2021 “Kiiresel” verilerine gore kiiresel mobil
kullanicilar, Gorsel 1°de goriildiigii lizere toplam diinya niifusunun ylizde 67’si-
nin biraz altina denk gelen 5,27 milyara ulasmis durumdadir. Mobil kullanici
sayist Haziran 2020 yilindan bugiine %2,3 artigla 12 ayda 117 milyon artmistir.
Bu artis, ayda yaklasik 10 milyon yeni kullanic1 anlamina gelmektedir. Internet
kullanicilar1 gegen yilin bu zamanindan bu yana ¢eyrek milyardan fazla artarak
yillik % 6’ya yakin bir bilylime kaydetmistir. Bugiin diinya capinda 4,80 milyar
internet kullanicist bulunmaktadir. Bu, diinya niifusunun yaklasik % 61’ine esit
durumdadir. Sosyal medya kullanict sayilari gegen yildan bu yana %13’ten fazla
artmistir. En son veriler sadece 12 ayda yarim milyardan fazla kullanici artig1 gos-
termistir. Su anda diinya ¢apinda 4,48 milyar sosyal medya kullanicist bulunmak-
ta olup bu oran diinya niifusunun yaklagik yiizde 57’sine esittir (We are social,
Haziran 2021, https://wearesocial.com/au/blog/2021/07/digital-2021-july-global-stats-
hot-digital-audiences-swell-but-there-may-be-trouble-ahead/, 19.11.2021).

5.27 4.48

BILLION ol BILLION

* Hootsuite

we
social

Gorsel 1: Diinya Genelinde Dijital Diinya Verileri

Kaynak: https://wearesocial.com/au/blog/2021/07/digital-2021-july-global-stats-
hot-digital-audiences-swell-but-there-may-be-trouble-ahead/, 19.11.2021.
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Sosyal medya kullanicilarinin sayica artist mecra olarak filtrelenmis ve kisiye
0zel olarak reklam yapilabilen mecralara donligsmiistiir. Bu baglamda, isletmeler
icin hedef kitlelerine direk erisim saglamak ve karsilikli etkilesim igerisinde bu-
lunarak reklamin yansimalarina tanik olma imkani ortaya ¢ikmistir. Temel sosyal
medya araglari 7 grupta 6zetlenebilir (Mayfield,2008:6);

*  Sosyal aglar; insanlar bu mecralar araciligryla kendi kisisel web sayfala-
rin1 olusturabilmekte ve yakinlariyla igerik paylasip iletisim kurabilmek-
tedirler. Sosyal medya mecralarinda igerik Instagram, Twitter, Facebook
gibi isletmelerin kendileri tarafindan degil kullanicilarinin tirettigi icerik-
lerden olusmaktadir (Uluk,2018:74). En yaygin olarak kullanilan sosyal
aglar arasinda Facebook ve Youtube gelmektedir.

We Are Social 2021 verilerine gore Gorsel 2°de sergilendigi lizere Tiir-
kiye’de 16-64 yas araligindaki internet kullanicilarinin %94,5°1 Youtube,
%89,5’1 Instagram, %87,5’1 Whatsapp uygulamalarint kullanmaktadir
(https://datareportal.com/reports/digital-2021-turkey, 19.11.2021).

MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

we o] .
- are. . | Hootsuite
social -

Gorsel 2: Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

Kaynak: https://datareportal.com/reports/digital-202 1 -turkey, 19.11.2021.
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Internet Giinliikleri (Blog); sosyal medyanin belki de en bilinirligi olan
araglarindan biridir. En son giris zamanlarinin kisiler tarafindan goriile-

bildigi giinliilk yasamin ¢evrimigi dergileridir.

Wiki; isteyenlerin iizerinde 6zgiirce diizenleme yapabilmesine izin veren
kamusal belge veya veri bankasi seklinde olan bilgi sayfalar1 toplulu-
gudur (Wiki). En bilineni ¢evrim i¢i, 6zgiir ansiklopedi formunda olan
Wikipedia’dir.

Internet Yaymi (Podcast); ses, miizik, video ve film gibi internet iizerin-
den yayin yapan, abonelikle kullanimi saglanan uygulamalardir. Orne-
gin, Apple iTunes, Spotify.

Forum Alanlari; gevrim igi tartisma alani olarak ifade edilen bu plat-
form, belirli bir konuda ya da ilgili alaninda yapilan tartismalari, fikir
ve deneyim paylasimlarini igermektedir. Forum alanlar1 sosyal medya
mecralart olugsmadan evvel kullanilan giiclii ve popiilerligi olan ¢evrim

ici toplulukladir.

Icerik Topluluklar1 (Content communities); belirli bir icerigi paylasan
ya da bu siireci organize eden topluluklardir En popiilerleri fotograflarin

paylasildigi (Flickr) ile video paylasim platform olan YouTube’dur.

Kiigiik Internet Giinliigii (Microblogging); bilinen internet giinliiklerinin
kiigiik formlarini olusturan genellikle kisa yazilarin ya da fotograf payla-
sildig1 sosyal bir ag tliriidiir. Kullanim yayginligi ise mobil uygulamalar

araciligryladir. Twitter bu konuda kullanilan bir uygulama tiirtidiir.

Etkileyici kavraminin son zamanlarda diinyada ve Tiirkiye’de One ¢ikmasi

iiriinlerin ya da hizmetlerin takipgi sayis1 yiiksek ve ilgili hedef kitleyi temsil et-

mesi fikriyle bilinirligi olan kisiler tarafindan deneyimlerini aktarmalar1 ve ilgili

iriin ya da hizmetin mutlaka denenmesi gerektigini ifade ettikleri sosyal medya

paylasimlan yayginlagsmaktadir. Markalar etkileyici sifatindaki kisilerden belir-

li bir iicret karsiliginda iiriinlerinin kullanilmasi sonucu memnun kalindigini ve

baska tiiketicilere tavsiye edilmesini istemektedirler.

Tiiketiciler ise tirtinlerin gergekten bu etkileyici kisiler tarafindan kullanilip

kullanilmadigint bilmemekte olup iiriinii sosyal medyada etkileyici kisilerin ken-

di hesaplarindan yaymlarken kullandiklar1 ifadelerden etkilenmeleri gercevesin-

de satin almakta ya da almamaktadirlar. Etkileyici kisilerin {iriin ya da hizme-
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te iliskin beyanlarmin ne derecede gergegi yansittigi ise kullanan tiiketicilerin
memnun kalmalar1 ya da kalmamalari yoniindeki beyanlartyla iligkilidir. Keynes
(2017:25)’e gore igeriklerde kullanilan ifadelerin dogru ya da yanlis olmalar1 bir
baska kavram olan zenginlestirilmis gerceklik ile ifade edilerek salt gercek olan
kavramdaki ifade vurgusu yiiksek bir bi¢imde ifade edilmektedir. Sosyal medya
tizerinden yapilan bu reklamlarda etkileyici roliindeki kisilerin “asir1 glizel”, “as1-
r1 begendim” gibi igerikte paylastiklar: ifadeler 6rnek olarak verilebilir.

Sosyal medyada iizerinden tasarlanan icerikler yoluyla reklam kullanici
tarafindan olusturulmaktadir. Bu ise bir etik sorunu olarak goriilmektedir. Instag-
ram, twitter, facebook gibi platformlarda takipg¢i sayisi1 yiiksek olan sahislar “et-
kileyici” adiyla, reklamveren isletmeler tarafindan maddi agidan desteklenmekte
olup bu etkileyicilerin olugturduklari igerikler sosyal medya hesaplarinda iiriin ya
da hizmete iligskin tanitim araci olarak kullanilmaktadir.

Sosyal medya ortamlarinda fikirlerini kendi iradeleriyle ifade etmek isteyen
bir deneyim ortami yerine etki alaninin bulundugu etik kavramin sorgulandigi bir

mecra durumu olusmaktadir (Kalan,2016:81).

Sosyal medya etkileyicileri, bilgisayar uygulamalari saglayicilari i¢in dnem-
li bir pazarlama araci haline gelmistir (Hu vd.,2019:1). Bir Instagram hesabi
iizerinden etkilesim kurma, tavsiye etme ve tavsiyelere uyma niyetleri kanaat
onderliginin sonuglar olarak dikkate alinmaktadir. Boyle bir fikir liderliginde
etkileyiciler tanitimi yapilan hesabi Onerme niyetiyle takipgileriyle etkilesim
kurarken tiiketiciler de kendilerine edilen tavsiyeyi takip etme egilimindedirler
(Casal6,2020:511).

Tiiketiciler markalardan 6zgiinliik ister ve bunun saglanmasinda etkileyicile-
rin énemli bir rolii bulunur. Marka pazarlamacilari, etkileyici araciligiyla marka-
nin Urettigi iiriinler hakkinda paylagsmak i¢in iiriin arka plani, performans ve bilgi
gibi tiim bir deneyimle donattiginda, etkileyicilerin gonderileri daha ilgi ¢ekici
hale gelmektedir. Tiiketicilerin, 6zellikle de etkileyicilerin hayranlan ve takipgi-
lerinin, etkileyicileri, bagimsiz destekgiler olarak gérmeleri nedeniyle, etkileyici-

lerin onayina ¢ok giivendikleri goriilmektedir (Hu vd.,2019:3).

Gorsel 3’de yer alan goriintiilerde ii¢ farkli etkileyicinin tanittmini yaptikla-
11 driinlere iligskin goriislerini ve {irlin linklerini paylastiklar1 goriilmektedir. Bu
gorsellerin iiclincii olaninda ayn1 zamanda fiyat bilgisi paylasildig: da dikkat ¢ek-
mektedir. Geleneksel medya araglar {izerinden yapilan reklamlarda fiyatlandir-

maya yonelik bilgi verilmezken sosyal medya iizerinden yapilan reklamlarda bu

|112|



Dr. Ogr. Uyesi Evrim Ildem DEVELI

duruma iligkin bir yasal diizenleme bulunmamasi sebebiyle etkileyici roliindeki
kisiler tanitimin1 yaptiklari tiriinlere iliskin fiyat bilgisi paylagsmaktadirlar.
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Gorsel 3: Instagram Uzerinden Etkileyici — Influencer Uriin Tanitimi
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Uriin disinda hizmet olarak seyahat deneyimlerinin de paylasildig1 cesitli
etkileyici hesaplar1 bulunmaktadir. Gorsel 4’te bu hesaplardan birine 6rnek olarak
yer verilmektedir. lgili hesap sahiplerinin kimi zaman otel, kimi zaman seyahat
acentesi, kimi zaman da ugak igletmesi ile yaptiklari igbirlikleri ¢ercevesinde
seyahat deneyimlerini paylastiklar1 goriilmektedir.

bizevdeyokuz Paris'e giderken ilk defa havaliman
icindeki otelde kaldik. Ugmak iin istanbul
Havalimani'na baska sehirlerden gelenler ya da
aktarmali uganlar igin ¢ok pratik bir segenek.
YOTEL'in 2 tarafi var birisi pasaporttan 6nce, dige
sonra. Pasaporttan once olan gecelik kiralaniyor,
pasaporttan sonra olan ise saatlik de tutulabiliyor.
Biz pasaporttan dncekinde kaldik. Boylece gece
rahat bir uyku uyuduk ve ertesi giin de telagsizca
ucadimiza yetistik. Hatta calisma bélimiinde ugus
dncesi bir iki i bitirme sansimiz bile oldu. Son kez
) bizevdeyokuz @ dolu dolu bir Tiirk kahvaltisi yapip kruvasan

N : Y
Paris'e giderken ilk defa havalimanin ... cennetine uthk' J.J‘

A bizevdeyokuz - Orijinal Ses igerigi

@yotel #isbirligi

Gorsel 4: Instagram Uzerinden Etkilyeci — Influencer Hizmet Tanitimi

Uriin ya da hizmetin tanittmimin yani sira pazarlamaya konu olan bir diger
kavram olan “fikrin” pazarlanmasi siirecinde de sosyal medya uygulamalarinda
olusturulan kullanic1 hesaplart tlizerinden bilgi hakiki (dogru) ya da hakiki
olmayan bir sekilde tiretilmekte ve yayilmaktadir. Bu anlamda ilk akla gelen
“troll” kelimesi olmaktadir. “Troll” sosyal medya ilizerinde agilan ve gergek ol-
mayan sahte hesaplar olarak ifade edilmektedir. Troll hesaplarda genellikle ki-
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sisel gercek hesap yerine kimliklerini gizledikleri hesaplar iizerinden genis bir
kapsamdaki kitleye yonelik fikir yayarak onlar1 etkileme ya da kendi ileri siir-
diikleri fikirleri kabul ettirme egilimi goriilmektedir (https://www.hurriyet.com.

tr/gundem/troll-ne-demek-trollemek-ne-anlama-gelir-41459836, 22.12.2021).

Dogru olmayan hesaplar olarak bakildiginda robot hesaplarmn isimleri rakam
igeren, gercek profil fotografi yerine baskalarinin fotografini kullanan, isimlerin
cogu zaman bilgisayar tarafindan tiretildigi hesaplardir. Bu hesaplarimn takip etti-
i kisiler ger¢ek kimliklerin agtig1 hesaplardir. Ancak kendisini takip edenlerin
¢ogu robot hesaplardan olusur. Takipg¢i sayilar1 agisindan bakildiginda bazilarinin
¢ok fazla takipgisi varken bazilari ise bu orani dengeli kullanir. Sosyal medya
hesaplar tiirlerinden Twitter incelendiginde troll sifatiyla agilan hesaplar1 “trend
topic- TT” yani popiiler konu olusturarak mecray1 yonlendirdikleri goriiliir. Bu
popiilerligi saglayan robot hesaplarin bagli bulunduklart iletisim ag1 gergevesinde
diger robot kullanicilar da ilgili kavrami popiilerlik noktasina tasimaya destek
olurlar. Robot kullanicilar twitter ya da instagram gibi uygulamalar {izerinde ak-
tif rol oynamakta olup gercek hesaplara kiyasla burada gegirdikleri zaman ve
ortaya koyduklar1 ¢cabanin daha yogun oldugu sdylenebilir (https://www.sozcu.

com.tr/2020/yazarlar/deniz-zeyrek/meraklisina-troll-ya-da-robot-hesap-rehbe-
ri-6183353/,22.12.2021).

Sosyal medya hesaplar1 lizerinden yalan haber iiretimi yapilmasina engel
olmak amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) biinyesinde Sosyal
Medya Baskanlig1 adiyla denetim mekanizmasi olusturacak bir yapilanmaya yo-

nelik ¢alismalar yiiriitilmektedir (https://www.karar.com/guncel-haberler/sos-
yal-medya-baskanligi-nedir-gorevi-neler-1628914, 22.12.2021).

SONUC

Bu ¢alismada, sosyal medyanin belirtilen etkileri, influencer - etkileyicinin
etkisi ve takiplerin etkisi anlatilmistir. Etkileyiciye isletme tarafindan reklami
yapilmasi istenen iiriin, hizmet ya da fikre iliskin tanitim bedelinin 6denmesinin
yani sira etkileyicilerin takipgilerinin olusturdugu paylagimlar ya da {irlin ya da
hizmeti satin alimlarla birlikte esasinda reklamin yayilmasi takipgilerin aracili-

giyla bedava olmaktadir.

Reklam ilgili sosyal medya mecrasinda goren tiiketicinin reklam mesajim
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cevresiyle sosyal medya mecralari {izerinden paylagmasi reklamin yayilirligini
saglamaktadir. Ustelik bu yayilim bedava olarak gerceklesmektedir. ilgili rek-
lam fotograflarinin ya da videolarinin altina tiiketicilerin yaptig1 yorumlar olumlu
olabilecegi gibi olumsuz da olabilecektir. Burada reklami1 yayinlayan isletmenin,
verilmesi hedeflenen reklam mesajiyla iliskili ‘yanlis anlagilmalarin’ olusup olus-
madig1 gibi durumlar1 takip etmesi reklami yapilan tiriin, hizmet ya da markanin

varligini siirdiirmesi bakimindan énemli oldugu fikri diistintilmektedir.

Sosyal Medya reklamlari, geleneksel medya aracglarinda oldugu gibi devlet
kurumlarinin kontroliine tabi tutulamamakta, sadece irk¢ilik, nefret gibi 6geler
icerdiginde sosyal medya sirketinin igerigi engellemesi veya bir sikayete istina-
den mahkeme karartyla igerigin kaldirilmasi gibi yontemlerle denetlenmektedir.
Bunun sonucunda, sosyal medyanin bir reklam arac1 olarak kullanildigi durumlar-
da, gergegi yansitmayan, aldatict veya abartili igerik ile tiiketicilerin yaniltildigi
gercek-otesi (post-truth) bilgi paylasimina dayali bir reklam ortami1 olugmaktadir.
Tiiketicilerin buradaki tehlikeden korunmasi ancak kullanict sikayet ve yorumla-

rinin incelenmesi konusunda biling sahibi olunmasi ile saglanabilmektedir.

Teknolojiyle birlikte verilmek istenen mesajin yayilma hizi ¢ok ytksektir.
Erigim ag1 geniglemektedir. Bu da iletilmek istenen mesajin ulagacagi kitlelerin
agini ¢esitlendirmektedir. Reklamin aldatic1 unsuruyla birlikte tiiketicinin ya da
toplumsal durumlarda insanlarin algilarinin yonlendirilerek ilgili taraflarca ikna
edilmek ¢abasi i¢inde olduklart goriilmektedir. Etkileyici kisilerin kendi sosyal
medya hesaplar lizerinden markalarin reklamlarini yaparken kullandiklar ifade-
ler kendilerinin ilgili iirlin ya da hizmeti kullandiklar1 ve ¢ok memnun kaldiklar1
ve “asirt tavsiye” ettikleri yoniindedir. Asirt bir sekilde edilen tavsiyeler bir¢ok
sosyal medya etkileyicisi kisinin hesaplarinda benzer ifadelerle yer almaktadir.
Boyle bir tavsiye ifadesinin gergekligi kisiyi takip eden hedef kitlenin kendisine
olan inanci, giiveniyle ilgili goriilmektedir. Tiiketiciler giiven duyulan bu etkile-
yicilerin sdylediklerini dikkate aldiklarinda satin alma egilimi gostermekte ya da

satin almasa dahi linki paylasilan siteye girig yaparak iiriinii incelemektedir.

Bir baska sosyal medya iizerinde rastlanan durum ise sosyal medya hesaplari
araciligiyla yapilan yorumlarda hedef kitlenin fikirleri iizerinde 6zellikle belirli
bir etki olusturmak ya da ikna etmek amaclh gergek olmayan kisilerin g¢esitli
ajanslarin biinyelerinde bulunan kisileri ikna araci bir {iriin olarak tanittigi ve
kullanimina agtig1 isletmelerden alinan hizmetle birlikte ger¢ek olmayan bir ikna
stirecini ortaya koymakta oldugudur.
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Bu sistemde, gergek bir sahis goriiniimii olusturarak ilgili hedef kitleyi ikna
etmesi agisindan ismi degistirilip hizmet alic1 isletme ya da parti ya da grup ta-
rafindan sOylenmesi istenen climleleri yani verilmesi istenen mesajlar1 gercek
sahsa ait olmayan sosyal medya hesaplari iizerinden duyurulmaktadir. Bu kisi-
ler birden fazla gergek olmayan isimle farkli ortamlarda kendilerine sdylenen
goriisleri, ciimleleri ya da mesajlart ileterek kars1 tarafi yani ilgili hedef kitleyi
ikna cabasindadirlar. Bu yaklasimin gercek 6tesi yani yalan oldugu gercegine ek
olarak ahlaki ya da etik olmamasi da bir bagka ger¢eklik olarak goriilmektedir. Bu
gercek olmayan mesajlara maruz kalan ilgili ya da ilgisiz hedef kitlelerin verdigi
tepkiler mesajin yayinlandigi sosyal medya hesaplari tizerinden olusan etkilesim-
lerle takip edilebilse de verilen cevaplarin gercekliginin Sl¢lilmesi bir ihtiyagtir.

Bu tiir hakikat dis1 bilgilerin yayilimma yonelik artisin sebeplerinin
arastirilmasi, sosyal medya iizerinde gergek bilginin denetlenmesi gibi konularda
yapilacak disiplinler arasi ¢aligmalarla birlikte sosyal medya uygulamalar tize-
rinden etkileyiciler araciligtyla tanitilan {iriin ya da hizmet markalarinin marka
stratejilerine yonelik etkilerinin arastirilmasi ileride yapilacak olan akademik ca-

ligmalar agisindan 6nemli konu bagliklari olarak goriilmektedir.
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GIRIS

Ekonomik diizlemde emek, sermaye, girisim ve dogal kaynaklar gibi para-
metrelerin cagdas diinya ekonomisini agiklamada yetersiz kalmasi yoniinde calis-
malar (Karagiil, 2012: 87) fiziki sermaye disinda baska bir kavramin gerekliligini
ortaya koymus ve bu gerekliligi sosyal sermaye kavrami karsilagmistir. Hem eko-
nomistlerin hem de sosyal bilimcilerin 6zellikle sosyologlarin yardima ¢agirdigi
kavramlardan biri olan “sosyal sermaye” yapisal 6zellikleri nedeniyle pek ¢ok
alanda siklikla kullanilan, arastirma mozaigi saglayan bir kavram olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. Sosyal sermaye ekonomi yazininda; salt niceliksel alig-veris
mantiginin yetersizligini ve karin elde edilmesinde sosyal iliskilerin de gizil bir
isleve sahip oldugunu anlatmaktadir. Sosyal bilimlerin ekonomi dig1 yazinin da
ise sosyal sermayenin farkli teorisyenler araciliiyla ¢cok farkl sekillerde tanim-
landig1 ve islevsellestirildigi goriilmektedir. Konsensiis ise sosyal sermayenin
“giiven” “iliski aglarr” ve “bireysel ¢ikarlar” parametrelerini igerimledigi sek-
lindedir. Cok kullanigh olmasi yoniiyle kavram her ne kadar cesitli elestirilere
maruz kalsa da i¢erisinde insan iligkilerini barindiran olgularin her birinde sosyal

sermaye ile karsilagma olasilig1 vardir. Sosyal sermaye argiimaninin merkezinde

*  Bucalisma 4-5 Aralik 2021 tarihleri arasinda diizenlenen 3. Uluslararasi Baskent Fen,
Sosyal ve Saglik Bilimleri Kongresi’nde bildiri olarak sunulmustur.
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mikro anlamda giindelik hayatta bireylerin, makro anlamda toplumlarin, ulusla-
rarasi girketlerin ya da yoneticilerin kendi ¢ikarlarin1 gergeklestirebilmek adina
digerleri ile (digerlerinin de sahsi ¢ikarlari dogrultusunda) aralarinda giiven iize-
rine kurulu olusturduklari iliskiler sonucu edinilen ya da var olan1 giiclendiren
aglar bulunmaktadir. Bu yoniiyle kavram, insan iligkilerini anlamlandirmada ek-

sik kapatici, gizil olan bir isleve sahiptir.

Giliniimiiz dijital caginda insan iligkilerini anlamlandirma isini sosyal medya
mecralarimi goz ardi etmeden yapmak zaruridir. Zira sosyal medya mecralari in-
sanlarin dijital olarak var olabildikleri yeni yasam alanlar1 olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Dolayistyla kavram her ne kadar 1990°1ara dayansa da gliniimiizde s6z
konusu sosyal sermayeyi en can alici sekilde gozler dniine serecek olan mecranin
sosyal medya mecralar1 oldugu agiktir. Teorisyenlerin sosyal medyadan habersiz-
ce gelistirdikleri sosyal sermaye kavrami sosyal medya kanalinda sekillenen yeni
iletisimin odaginda da yerini alacak bir kavramdir. Sosyal medyanin hayatimizda
merkezi bir konumda bulunusu sosyal sermayelerin yaratiminda da revizyonu
beraberinde getirmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi iilkemizde de dijitallesme
kars1 konulamaz bir bicimde her gecen giin artmaktadir. We Are Social 2020 ra-
poruna gore Tiirkiye Internet, sosyal medya ve mobil kullanici istatistikleri su
sekildedir: “62 milyon internet kullanicisi, Tiirkiye niifusunun %74 i, 54 milyon
sosyal medya kullanicisi, Tiirkiye niifusunun %641, 77 milyon mobil kullanici-

93]

s1, Tiirkiye niifusunun %92 sini olusturmaktadir”'. Rakamlarin bu kadar yiiksek
olusu insan iliskilerinin oldugu her donemde gizli bir sekilde de olsa varligi-
n1 siirdiiren sosyal sermayenin sosyal medyada ne sekilde goriindiigiinii, nasil
anlamlar yaratmaya yardimc1 oldugunu anlamay1 gerekli kilmaktadir. internetin
gelisimi bireyler arasi iligkileri yeniden trettigi gibi dolayli olarak sosyal serma-
ye edinimini de derinden etkilemistir. Clinkii bir bagkasi ya da bir baska sey ile
kurularak olusturulan toplumsallik, yeni medya araglarinin gelismesi ile birlikte
olusturulan bir takim igerikler, takip etme, birbirini izleme ve begenme gibi islev-
ler araciligiyla olugmaktadir (Yetiskin, 2016: 21). Bireylerin zikredilen “giiven ”,
“iliski aglarr” ve “bireysel ¢ikarlar” parametreleri dogrultusunda sosyal medyay1
kullanarak sosyal sermayeler olusturmaktadir ya da var olan sosyal sermayelerini
giiclendirmektedir. Sosyal sermaye nosyonu baslangicta her ne kadar yiiz yiize
iliskiler ile alakali olarak ortaya konulmus olsa da giiniimiizde sosyal medya ara-
ciligiyla saglanabilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyayi sosyal sermaye {iretimi-

nin yeni bir formu olarak tanimlamak miimkiindiir.

1 https://dijilopedi.com/2020-turkiye-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
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Bu c¢alismanin amact; hayatin olagan akisinda siklikla karsilasilan sosyal
sermayelerin sosyal medya 6zelinde nasil goriindiigiinii betimleyici bir cerge-
vede ortaya koymaktir. Bunun i¢in Facebook, Twitter ve Instagram gibi en ¢ok
kullanilan sosyal medya mecralar1 gézlemlenmistir. Calisma {i¢ boliimden olus-
maktadir. Birinci boliimde; ¢alismanin kuramsal ve kavramsal ¢ergevesi olarak
sosyal sermaye ve sosyal medyadan bahsedilmistir. Calismanin ikinci bolimiin-
de; arastirma desenine, yontem ve tekniklerine yonelik malumatlar verilmistir.
Calismanin ti¢lincli boliimi ise bulgulara ayrilmigtir. Caligma sonug ve Oneriler
kismiyla tamamlanmistir. Calismanin sonucunda sosyal medyanin sosyal sermaye

olusturmada nasil imkanlar sundugu gozler 6niine serilmistir.

1. Cahsmanin Kuramsal ve Kavramsal Cercevesi
1.1. Sosyal Sermaye

Sosyal sermaye literatiire 80’li yillardan sonra girmis gibi goziikse de
kavramin gilindelik hayattaki bulunusunun arkaik toplumlara kadar gotiiriilmesi
miimkiindiir. Zira insanoglunun yasadigi her donemde karsilikli iliskiler, bireysel
¢ikarlar, yardimlagma, birliktelik gibi unsurlar varolustur. Dolayisiyla insanoglu
sosyal sermayeyi kavramsal tanimin1 yapmadan 6nce de kullanmistir. Elbette ki
kavramin tanimlanmasi 6zellikle sosyal bilimler literatiiriinde bir devrim yaratmig
ve pek ¢ok alanda iligkilerle ilintili olarak kullanilmaya baglanmistir. Salt sermaye
kavrami denildiginde akillara ekonomik anlamda sermaye (anapara) gelmektedir.
Bu tanim yanlis degildir fakat iligkiler diizleminde diisiiniildiigiinde yetersizdir.
Zira ekonomik kazang saglarken dahi, ¢esitli iligkilerin ve baglantilarin sermaye
sagladigi ve bu baglantilarin dolayl1 yoldan kazanca katki sundugu goriilebilmek-
tedir. Sosyal sermaye de bizlere sdz konusu kazanglar amaciyla kullanilabilen
dolayl araclar olarak géziikmektedir. Konu ile ilgili Field’in gozlemi iyi bir 6zet

sunmaktadir:

“Modern kurumlar kurallarla yonetilmektedir. Karar alirken ve
karar igin basvuruda bulunurken kabul edilmis prosediirler vardir ve
genellikle sorumluluklar bireyle degil bireyin bulundugu konumla ta-
nimlanmaktadir. Ancak ¢ogu insan bir seyin olmasini istediginde, bu
resmi kurallar1 Snemsemeyecek ve tanidiklar1 biriyle konusmaya basla-
yacaktir. Onemli kararlar neredeyse her zaman belirli bir l¢iide risk ve
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belirsizlik icerir: Eger biri yeni bir is ariyorsa ya da birisi bir digerini ise
almay1 planliyorsa; eger arabalarinin bakimini yaptirmak veya ¢amasir
makinelerini tamir ettirmek icin birini ariyorlarsa; taginmay1 diisiinii-
yorlarsa ya da ofislerini yeniden diizenlemek istiyorlarsa; en iyi oku-
lu ya da hastaneyi bulmak istiyorlarsa, resmi prosediirleri uygulamak
basarmnin garantisi degildir. Insanlar bir seyin olmasini istediklerinde,
cogunlukla resmi sistemden kaginip, tanidiklari insanlarla konusmay1
tercih ederler. Giivenilir arkadaslara, aileye veya tanidiklara bagvurmak
biirokrasiyle ugrasmaktan daha az streslidir ve bunun genellikle daha
hizl1 ve daha iyi bir sonug verdigi goriilmektedir” (Field, 2008: 2-3).

Field’n da ifade ettigi gibi sosyal sermayeler araciligiyla bireyler ¢ok cesit-
li kazanglar elde edebilmektedirler. Bu haliyle kavram kars1 konulamaz sekilde
kullanigli olmus ve sosyal bilimlerde kisa siirede parlamistir. Kavram temelde
yeni bir kavram gibi gorilinse debir takim ekonomik sonuglarda sosyal iliskilerin
etkisi lizerine Adam Smith, Karl Marx, Emile Durkheim, Thorstein Veblen ve
Marx Weber gibi isimlerin fikirlerinin var oldugu ve sosyal sermaye ile ortiistigl
diistiniilmektedir (Woodhouse, 2006: 83). Sosyal sermaye kavramini literatiirde
ilk kullananin Lyda Judsan Hanifan oldugu bilinmektedir. Hanifan kavrami 1916
yilinda “The Rural School Community Center” baglikli calismasinda ele almigtir.
Bu ¢alismada Hanifan; toplumsal yasam kosullarinda komsuluk iliskileri araci-
ligryla kisilerin sosyal sermaye birikimi sagladig1, bu birikimin sosyal ihtiyacla-
rin karsilanmasinda 6nemli bir potansiyel olusturacagi yoniinde aciklamalarda
bulunmustur (Hanifan, 1916: 130). Hanifan’in kavrami komsuluk ve arkadaslik
iliskileri, sosyal iliskiler, yardimlagma gibi konular 6zelinde tartistig1 goriilebil-
mektedir. Yillar sonra 1961 yilinda Jane Jacobs “Biiyiik Amerikan Sehirlerinin
Yasami ve Oliimii” bashikli calismasinda Hanifan’a paralel bir sekilde komsuluk
iliskileri {izerine fikirlerini 6ne silirerken sosyal sermaye kavramini kullanmis-
tir (Tiirk, 2015: 130). Bu ¢aligma sonrasinda kavram teoride dikkat ¢ekici bir
yer bulamamis nitekim yillar sonra Putnam, Coleman, Bourdieu, Fukuyama gibi
isimler kavram 6zelinde bilimsel ¢aligmalar ortaya koymuslardir. Sosyal serma-
yeye yonelik kiiresel entelektiiel alan bu teorisyenlerin nosyonlari ¢ergevesinde

sekillenmistir.

1980’lerde Coleman’m “Foundation of SocialTheory” ¢alismasi ile kavram
yeniden giindeme gelmis ve dikkat ¢ekmistir. Coleman Amerikan egitim sistemi-
ne yonelik fikirlerini 6ne siirerken sosyal sermaye kavramindan yararlanmistir
(Tiirk, 2015: 140). Coleman sosyal sermayeden bahsederken rasyonel eylemi ele
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almakta fakat tamamen bireysel olan faktorleri reddetmektedir. Sosyal sermaye-
nin yilikiimliilikler, sosyal normlar ve beklentiler seklinde ti¢ farkli parametreyi
icerimlediginden s6z eder. Coleman sosyal sermayeyi gerekli sosyal organizas-
yonlarda ekonomik rasyonel eylem uygulamalarina yetersiz olduklari durum-
larda yardime1 bir ara¢ goziiyle bakmaktadir (Coleman, 1988: 95-97). Coleman
sosyal sermayeyi su sekilde aktarmaktadir:

“Sosyal sermaye, isleviyle tanimlanir. Tek bir varlik degil, ortak iki
unsuru olan ¢esitli farkli varliklardir: hepsi sosyal yapilarin bazi yon-
lerinden olusur ve yap1 i¢indeki aktorlerin -kigiler veya kurumsal ak-
torler- belirli eylemlerini kolaylastirir. Diger sermaye bigimleri gibi,
sosyal sermaye de iiretkendir ve yoklugunda miimkiin olmayacak be-
lirli amaglarin gergeklestirilmesini miimkiin kilar. Fiziksel sermaye ve
beseri sermaye gibi, sosyal sermaye de tamamen degistirilebilir degildir
ancak belirli faaliyetlere 6zgii olabilir. Belirli eylemleri kolaylastirma-
da degerli olan belirli bir sosyal sermaye bi¢imi, baskalari i¢in yararsiz
ve hatta zararli olabilir” (Coleman, 1988: 98).

Coleman s6z konusu c¢alismalar1 ile sosyal sermaye kavramini gercek
manada literatiire kazandirmistir. Tanimda da goriilecegi gibi Coleman’a gore
sosyal sermaye tek basina degil diger pek ¢ok parametre ile birlikte anlam

kazanmakta ve gerekli durumlarda gériinmez el seklinde islev gormektedir.

Sosyal sermaye kavramina farkli bir bakis agist sunan sosyal bilimcilerden
biri de Putnam’dir. Kavramin gelisimi Putnam ile birlikte ivme kazanmistir. Put-
nam sosyal sermaye kavrami tizerine kafa yoran diger sosyal bilimcilerin aksine
siyaset bilimi ile ilgilenen bir kisiliktir. Dolayisiyla sosyal sermayeyi daha ¢ok
yurttaslik katilimi, sosyal organizasyon ve dayanigma gibi 6zellikler {izerinden
ele almistir. En kiymetli eseri “Bowling Alone” da Amerika’daki sivil hayatin
¢okmekte oldugu ve Amerikalilarin artik eskisi gibi giiven ve isbirligini tesvik
eden gruplara katilmadiklarini ifade etmektedir. Bu durumu betimlerken “we are
bowling alone” biz bowlingi yalniz oynuyoruz ifadesini kullanarak (Putnam,
2000) yaptig1 betimleme araciligiyla sosyal sermayenin ne sunduguna yonelik
bir tablo ¢izmektedir. Eserinde Putnam Amerikalilarin 6nceleri Bowlingi tek ba-
sina oynamak yerine diizenlenmis liglerde bir takim rakiplerine kars1 oynadik-
larin1 ve burada bir sosyal dayanigmanin, orgiitsel bir faaliyetin varligini ifade
etmektedir. Lakin s6z konusu sosyal sermayenin 6zellikle televizyon araciligryla
azaldigim ve artik insanlarin Bowling’i bireysel oynadiklarimi ifade etmektedir

|127|



Neo-Sosyal Sermaye Mekdnlar: Olarak Sosyal Medya Mecralar

(Field, 2008: 44). Field so6z konusu eserinden sonra Putnam’in sosyal sermaye
kavraminin en taninan savunucusu olduguna dikkat ¢ekmektedir (Field, 2008:
40). Sosyal sermaye kavramini Putnam; toplumsal orgiitlerin toplumsal fayda
saglayan birliktelik ve isbirligini kolaylastiran aglar, normlar ve giiven gibi bir
ozelligi olarak, fiziki ve beseri sermayeden toplumsal bag ve giiven dzellikleri
araciligiyla ayrigan bir olgu olarak tanimlamaktadir (Putnam, 1993: 36). Ozetle;
Putnam i¢in sosyal sermaye kolektif harekete katki sunan (Field, 2008: 43) en

onemli olgulardan biridir.

Sosyal sermaye kavramini ele alirken Bourdieu’yl de zikretmek yerinde
olacaktir. Bourdieu 1970’li ve 1980°li yillarda sosyal sermaye kavramina dnem
vermis ve gelistirmistir (Field, 2008: 17). Bourdieu de diger teorisyenler gibi
sermaye kavramini ekonomik 6zelligi disinda kullanmistir (Gorski, 2015: 449).
Fakat Bourdieu’niin diislincesinin menzili sosyal sermayeye yonelik farkli bir
izlenim yaratmaktadir. Bourdieu kavrami bulunulan ya da iggal edilen alan igeri-
sinde kaynaklara ulasmada kullanilan “pratikler ekonomisi” olarak gérmektedir
(Calhoun, 2007: 107-108). Ona gore sermaye; birikmis emektir, nesnel veya
Oznel yapilarda yazili olan bir giictiir, ailelerin ya da fail gruplarinin toplum-
sal enerjiye sahip olmalarini saglayan iliskiler agidir. Ote yandan potansiyel kar
iiretme aracidir ve biriktirmesi zaman alir (Bourdieu, 1986: 15). Tiim sOylenen-
ler cergevesinde Bourdieu sermayeyi ii¢ farkli sekilde ifade etmektedir ki aslinda
tiim sermaye tipleri birbiri ile girift halde ve birbirini besleme potansiyeli ile bir-
likte iglev goriir: bunlardan birincisi ekonomik sermayedir: aninda ve dogrudan
paraya gevrilebilen ve miilkiyet haklarin1 kapsayan sermaye tiiriidiir. Ikincisi;
kiltiirel sermayedir ve her tiirlii egitim niteliklerini ifade etmektedir. Gerekli ol-
dugu durumlarda ekonomik sermayeye doniistiiriilebilir. Uciinciisii ise; sosyal
sermayedir: bu sermaye tiiriiniin sosyal baglantilardan olustugunu ifade eder.
Basmakalip olarak tipki diger sermaye tiirleri gibi gerekli durumlarda ekonomik
sermayeye doniistiiriilebilecegini ifade eder (Bourdieu, 1986: 16). Buradan ha-
reketle Bourdieu’niin sosyal sermaye taniminda iliski aglarina 6nem ve dncelik
verdigi goriilebilmektedir. Bourdieu’niin sosyal sermaye tanimini kendisinden
dinleyecek olursak;

“Sosyal sermaye, birbiriyle baglantili gergek veya potansiyel kay-
naklarin toplamidir. Az ya da ¢ok kurumsallagmis iligskilerden olusan
dayanikl1 bir aga sahip olmaktir. Karsilikli tanima ve taninma - ya da
baska bir deyisle, bir grup tiyeligi—her bir iiyesine kolektif olarak sa-
hip olunan sermayenin destegini, onlara ¢esitli anlamlarda kredi hakki

|128|



Aras. Gor. Dr: Merve CETIN DAGDELEN

veren bir “kimlik bilgisi” saglar”(Bourdieu, 1986: 21).

Tim sOylenenler ¢ercevesinde diisliniildiigiinde Bourdieu’niin sosyal ser-
mayeyi bireyin ya da toplumun topluluk i¢inde donanimlandigi bir gii¢ olarak
gordiigi ifade edilebilir.

Sosyal sermaye alaninda ismi zikredilen baska teorisyenler de vardir. Fu-
kuyama sosyal sermayeyi; “iki veya daha fazla kisi arasinda isbirligini tesvik
eden somutlastirilmis bir gayri resmi formdur” (Fukuyama, 2010: 18) olarak ta-
nimlamaktadir. Fukuyama s6z konusu gayri resmi formlarin islevsellestirilmesini
ve boylelikle bireylerin i¢inde bulunduklar toplumdan soyutlanmasinin 6niine
gecilebilecegi sOyler. Burada giiven anlayisinin gelisimi de kiymetli goriilmek-
tedir. Kontrolsiiz bireycilik dist bir perspektif sunarak sosyal sermayenin top-
lumdaki yeniden insasi ile birliktelik saglanabilecegini ifade etmektedir (Tiirk,
2015: 133). Fukuyama’nin Putnam’in bakis agisina benzer bir sekilde toplumsal

birliktelik hemderdine sahip oldugu soylenebilir.

Son olarak sosyal sermaye kavrami iizerine Ben Fine’in ifadelerine de yer
vermek gereklidir. Zira Fine meseleyi ¢ok farkli bir yerden yakalayarak ele al-
maktadir ve sosyal sermaye kavraminin sosyal bilimlerde kullanimina yonelik
cesitli elestiriler ortaya koymaktadir. Kavramin net bir taniminin ve ne ise yara-
digiin ortaya konulmamasini, iflah olmaz bir bigcimde disiplinlerarasi olarak go-
riilmesi durumunu elestirmektedir. Ote yandan sosyal sermaye kavraminin sos-
yal bilimlerin igerdigi zengin geleneksel kavramlarin giiciinii azaltarak her tiirlii
meseleyi onlarsiz aciklama girisiminde bulunulmasini da elestirmektedir. Adeta
geleneksel kavramlarin 1s181in1 azaltmaktadir seklinde bir ifade kullanmaktadir.
Ugiinciisii, sosyal sermayeyi oksimoron bir kavram olarak nitelendirmektedir.”
Piyasalarin sosyal sermaye olmadan ¢alisamayacagini, sosyal sermayenin varligi
ile sugun ve ruhsal bozukluklarin engellenecegi gibi ¢ok farkli konularda altin
firsat sunuyor gibi goriinmesini elestirmektedir. Kavramin elestiriyi kabul etme-
yen bir yapist oldugunu da ifade etmektedir (Fine, 2010). Bu perspektifi ile Fine,
literatiirde eksigi tamamlamakta ve sosyal sermaye iizerine ¢alisirken yeniden ve

yeniden diisiinebilme motivasyonu sunmaktadir.

Ozetle; sosyal sermayeye ydnelik teorik repertuar incelendiginde; bireylerin,
gruplarin ve hatta uluslararasi diizlemde iilkelerin vb. mikrodan makroya insan
iligkilerinin yer aldig1 tiim alanlarda isbirligine dayali, karsilikli ¢ikarlarin do-
yurulmasi amacina hizmet eden tiim aglar sosyal sermaye tanimina girmektedir.

2 Oksimoron, birbiriyle ¢elisen ya da tamamen zit iki kavramin bir arada kullanilmasi ve bu
sekilde olusturulmus ifade (Vikipedia, 2021).
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1.2.
1.3. Sosyal Medya

Toplumsal yasamda iligkilerin, aglarin, giiven duygusu 6zelinde karsilikli
iletisimin ne kadar kiymetli oldugunu sosyal sermaye kavrami net olarak ifade
etmektedir. Lakin aglarin, iletisimin 6nemli oldugu ve hatta biricik oldugu alan-
lardan biri de sosyal medya mecralaridir.. Sosyal medya mecralarinin gelisimine
kadar iletisim teknolojileri bir dizi degisim ve doniisiim gegirmistir. Baslarda ge-
leneksel medya araglar olarak ifade edilen radyo, telefon, televizyon, gazete gibi
araclar iletisimi saglamistir. Fakat bu araglar bireylere dogrudan sosyal sermaye
saglamay1 -belki dolayli olarak sagliyordu- tesis etmiyordu. Internet dncesi do-
nemlerde geleneksel medya araglari bireylerin pasif alimlayici olmasi araciligryla
islev goriiyordu. Ornegin; televizyon izlerken ya da gazete okurken karsilikli bir
iletisim ve aglardan bahsetmek miimkiin degildir. Fakat internet sonras1 donemde
aglarm 6nemi dikkat cekmeye basladi. Clinkii internet ile bireylerin aktif katilim-
c1 olarak iletisime dahil olmalar1 gerekliydi. Dolayistyla bu yeni iletisim ortami-
nin sagladigi sosyal sermaye yeniden ve yeniden katlanarak artig gostermeye bas-
lamistir demek yanlis olmayacaktir. Geleneksel iletisim araglarinin aksine yeni
medya araglarinin hayatimiza miidahil olmasi iligkiler baglaminda degisimleri
beraberinde getirmistir. Manuel Castells’e de internet sonras1 donemde artik yeni
bir ¢cag ve toplum icerisinde yasadigimizi ifade etmektedir. Bu, aglara dayanan,
bilgi ve iletisimin artig gdsterdigi donemi “enformasyon ¢ag1” olarak tanimla-
maktadir. Bu ¢ag1 diger donemlerden ayiran temel 6zellik toplum igerisinde agla-
rin merkezi 6neme sahip olmasi ve bir ag toplumu dzelligini barindirmasidir (Oz-
cetin, 2018: 262-264). Enformasyon ¢ag1 aslinda hem ekonomi, siyaset, kiiltiir
gibi toplumsal yapilarin hem de toplumsal diisiince pratiklerinin aglar {izerinden
yeniden sekillendigi bir donemi anlatmaktadir (Coban, 2014: 10).

Yeni medyayz; bilgisayar aglari, internet, web 2.0., ¢evrimi¢i habercilik, ¢cev-
rimici sohbet, dijital oyun, dijital kiiltiir gibi glinlimiizde aktif olarak kullandig-
miz alanlarin tiimiinii birden kapsayan kavram olarak tanimlamak miimkiindiir
(Binark&Loker, 2011: 9). Internetin ortaya ¢ikis1 temelde soguk savas donemine
dayanmaktadir. 1967 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nin Gelismis Savun-
ma Ileri Diizey Arastirma Projeleri Kurumu (DARPA)’nin destegi ile bilgisayar
caligmalarini gelistirmistir. S6z konusu sistem aslinda elde var olan dogrusal ile-
tisim sistemlerimde yasanmasi olasi ¢okme durumunda kullanilmak amacryla

olusturulmustur. Mesajlarin depolanmasi ve iletigimin aksamamasi magini tagi-
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maktadir. 1969 yilinda ise yine Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanlig1
tarafindan niikleer savas tehlikesine karsi Gelismis Arastirma Projeleri Ajansi
(APRA)’y1 kurmustur. APRA ISE (APRANET)’i gelistirmistir. 1970 yilma ge-
lindiginde dort tiniversitenin sistemi bilgisayar aglari ile birbirine baglanmistir.
S6z konusu baglantilar internetin baslangici olarak kabul edilmistir. Bu gelisme
sonrast internet 6nce hiikiimetlerin sonrasinda da akademinin kullanimina agil-
mistir (Boz, 2002: 12-14; Katie, 1996: 15-19; Timisi, 2003: 121-123; aktaran De-
mircan, 2016: 148). Sonraki gelismeler kiiresel diizeyde tiim diinyanin birbirine
baglandig1 sosyal medya alanlarina kadar evrilmistir. Geleneksel internet uygula-
malar1 web 1.0. tabanli islemler olarak tanimlanirken, sosyal sermaye baglamin-
da da esas degisimin yasanmasina saglayan sosyal medya uygulamalari web 2.0.
tabanli iglemler olarak tanimlanmaktadir (Gencer-Kasap; 2014: 117-118). Yeni
medya araglari farkli bolgelerde ve diinyanin pek ¢cok farkli yerinde ayni anda ile-
tisim sunmasi 6zelligi (Bennet, 2013: 145) ile toplumsal iligkileri revize etmistir
Anlik mesajlagma, ileti gonderme, karsilikli iliski ve etkilesimlerin kolaylagma-
st toplumbilimde iligkilerin yeniden tanimlanmasi gerekliligi gibi tartigmalarin
olugmasina neden olmustur (Sofuglu-Kilig, 2016: 57). Bireyler ikamet ettikleri
mabhalle, sehir, lilke disinda yeni yerler gérmeye, yeni iliskiler ve aglar olustur-
maya basladi. Bu durum egitim, saglik, ekonomi gibi temel toplumsal kurumlari
dahi etkileyerek kars1 konulamaz bir devrim yaratmistir.

Esas sosyal sermaye kavramini konu edilebilecek yeni iletisim ortaminin
sosyal medya oldugunu ifade etmek gerekir. Ote yandan iletisim devriminin ger-
cek sahibi de sosyal medyadir denilebilir (Coban, 2014: 9). 1990’11 yillarda in-
ternet siklikla bilgi edinme ve eglence amacli kullanilirken 2000’ler itibariyle bir
sosyallesme araci olarak kullanilmaya baslanmistir (Enig, 2018: 41). Bu siire-
ce son on yilda hayatimizin merkezinde yer alan akilli telefonlarin dahil olmasi
sosyal medyalarin mesrulugunun kemiklesmesini saglamistir. Sosyal medyayi;
“bireylerin sumirly bir sistem i¢inde tamamen ya da yart halka a¢ik bir profil olus-
turmast, bu profilin diger kullanicilarin listesinde agik¢a ifade edilmesi ve diger-
leri tarafindan paylasilan baglantilar: da kendi listemizde a¢ik olarak gérebilme
durumu” olarak tanimlamak miimkiindiir (Boyd&Ellison, 2008: 211). Bireyler
sosyal medya aracilifiyla yiiz yiize iliskilerde oldugu gibi bedenen bulunma-
makta, sesi, dijital goriintiisii ve klavyesi ile o sanal mekanda varligini ortaya
koymaktadir. Her ne kadar s6z konusu durum baslarda 6zellikle ‘giiven’ prob-
lemi olarak okunsa da zamanla bireylerin bu durumu astiklar1 ve yeni yiizlerini,

benliklerini igerimledikleri giindelik hayatta siklikla goriilebilmektedir. Sosyal
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medya bireylere 6zgiirliik alan1 da sunmaktadir. Bireyler giindelik hayatlarinda
kisisel tercihleri dogrultusunda takip ve paylagim yapma, gruplara iiye olma gibi
tavirlar sergileyerek, diledikleri yonde repertuarlarini gelistirmektedirler. Sosyal
medya mecralar1 bireylere hem de yeni kisilerle tanisma hem tanidiklar kisilerle
daha yakin iliskiler kurma firsati sunmaktadir.

Sosyal medyanin bireylere sagladigi iliskilere yonelik erken donem c¢aligma-
lar aralarindaki korelasyonun olumsuz oldugu sonucunda iken, son dénem ¢alig-
malarin ise dikotomik olarak sosyal sermaye kullanimimin bireylerin sosyalles-
mesini olumlu yonde etkiledigi seklindedir (Enig, 2016: 44). Artik bireyler sosyal
medya ile kendiliklerini ve kendi benliklerini 6nemli bir faktdr haline getirmeye,
internette aktif bir rol oynamaya baslamistir. Ayrica bireyler birden fazla benlik-
ler olusturarak farkli sosyal medya alanlarinda farkli benliklerini gdstererek yeni
nesil iletisim aglarin olugmasina katki saglamaktadirlar. Bireyler Bassett’in de
ifade ettigi gibi “farkli kimlikler arasinda bicim degistirerek ¢oklu oznelliklerle
oynayabiliyorlar... ya da nispeten duragan alternatif kimlikler yaratabiliyorlar”
(Bassett, 1997: 538 akt. Bennet 213: 146). Bu durum bireylerin sosyal sermaye
olustururken kullandiklar1 bir yontem, bir teknik olarak okunabilir. Bireyler o
anda kar elde edebilecekleri ‘benlik’ hangisi ise ona yonelerek sosyal sermaye
saglayabilmektedirler. Sosyal medya araciligi ile failler salt paylagsma ve bege-
ni yapmaktan ziyade yeni benlikler gelistirebilmektedir; fotografci, gezgin, ya-
zar, esnaf, modaci ve daha pek ¢ok yeni benligi edinebilme potansiyeline sahip
olabilmektedirler. Sosyal medya her ne kadar Field’in 6zetinde ifade ettigi gibi’
biirokratik destek anlaminda sosyal sermaye saglamasa da —ki dolayli olarak
saglama ihtimali de yiiksek- yine de bireylerin giindelik yasamlarinda ¢ok ¢esitli
¢ikarlar1 dogrultusunda sosyal sermaye sagladigi net bir gergektir. Sosyal med-
ya sosyal sermaye kavraminin ekonomik eksenli kullanimini da karsilamaktadir.
Ornegin; sosyal medyadan olusturduklar1 sosyal sermaye araciligryla ekonomik
kazang saglayan “influencer*’lar giin ge¢tikce cogalmaktadir.

Sosyal sermayenin sosyal medya etkilerini anlamak i¢in kavram sosyal med-
ya sermayesi olarak da kullanilmaktadir (Alan, 2018: 236). Sosyal medya ka-
naliyla edinilen sosyal sermayeleri “neo-sosyal sermaye” olarak da tanimlamak

miimkiindiir. Sosyal medyanin sosyal sermaye yaratimindaki en temel faktorler-

3 Sosyal sermaye konu bashgma bakilabilir.

4 Influencer: sosyal medyaaraciligiyla kazang saglayanlar1 ifade etmektedir. Sosyal medyada
cok sayida takipgisi olan bu kisileri ¢esitli sirketler hedef kitlelerine daha rahat ulasabilmek
icin bu insanlar1 kullanmaktadir. Bu kisilerin takipgileri lizerinde etkili oldugu bilinmektedir
(Grafstrom vd. ,2018: 1).

|132|



Aras. Gor. Dr: Merve CETIN DAGDELEN

den birinin ‘hesaplanabilirlik’ (Yetiskin, 2016: 23) oldugu sdylenebilir. Begenmek
ve paylagmak kisiye hangi karlar saglar, nasil bir sosyal ag kurmasina 6n ayak
olur gibi zihinsel siiregler sosyal medya kullaniminda etkin bir rol oynamaktadir.
Konu ile ilintili kilit kavramlarindan olan “yardimlagma” konusu da sosyal medya
araciligiyla siklikla islev gdormektedir. Field’in ifade ettigi gibi bireylerin birbir-
lerine yardim etmeleri i¢in kendilerini iyi hissetmeleri ve ayni zamanda digerleri
ile ortak bir diizlemde bulusuyor olmalar1 ve bunu hissetmeleri gerekmektedir.
Boylelikle ortak hedefler i¢in birlesme ihtimalleri yiikselecektir (Field, 2008: 3).
Sosyal medya’nin kisilerin sosyal sermaye saglamasidaki dnemli faktorlerden
mesafelerin ortadan kalkmasi ve onu takriben ulagim kolayligini da zikretmek ge-
rekir (Enig, 2016: 43). Nitekim bu iki 6zellik birbirini beslemektedir. Mesafelerin
olmayis1 kisilerin iletisim kurmak istedikleri kisi ile ortak bir platformda ortak bir
is icin bulusmalarini saglamaktadir. Ote yandan ulasim kolaylig1 kisilerin ortak
ozelliklere sahip olduklart bireylere kolay ulagmalarint ve daha hizli bir sekilde
sosyal sermaye yaratmalarina 6n ayak olmaktadir. Kisiler sosyal medya araciligi
ile hem yeni iliskiler kurabilme hem de var olan iliskilerini kemiklestirebilme
potansiyeline sahip olmaktadirlar denilebilir. Sosyal medya alanlar1 insanlarin
hem fikirlerini hem de deneyimlerini paylasabildikleri alanlar olarak karsimiza
cikmaktadir. Ayrica, sosyal medya alanlarinin sosyal sermaye baglaminda siyasi
motivasyon sagladigini da eklemek gerekecektir. Ozetle; sosyal medyada birey-
lere sosyal sermaye saglayan ¢ok ¢esitli alanlar oldugu bilinmektedir. Fakat ¢alis-
ma Ozelinde taninirlig1 en yiiksek olan Facebook, Twitter ve Instagram araglarina
basvurulmustur. Kisaca bu alanlar hakkinda malumat vermek yerinde olacaktir.

1.2.1. Facebook:

Facebook baslangicta Mark Zuckenberg’in genis kitleler i¢in degil sadece
Harvard Universitesi igin gelistirdigi bir program olarak baglamistir. Zuckenberg
2004 y1l1 ocak ayinin sonlarinda on giin i¢inde basit olmasini hedefledigi bir yazi-
lim gelistirdi. Harvard’da kisilerine-posta adresi ile katilabildigi, fotografinin ve
kullanicinin bazi kisisel bilgilerden olusan bir profil olusturabildigi, kuliip tiye-
likleri, film, kitap ve miizik zevki gibi icerikleri barindiran bir site olusturmustu.
Sitede hem digerlerinin profilleri goriinebilecek hem de diger kisiler gortindiik-
lerinin bilgisine vakif olabileceklerdi. Bu 6zellikler insanlarin merak duygusunu

tetikledi ve bir yil gibi kisa bir siire i¢inde facebook tiim diinyada taninmaya
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basladi. Harvard’daki 6grencilerden biri facebook’u soyle aktarmaktadir: “Bir
gece once profiline baktigin ¢cocugun, ertesi sabah yemek salonunda yan masada
oturuyor olabilecegi gerceginin heyecanin inanilmazdi” (Cassier, 2006). Face-
book’un insanlara sundugu aglar hem yiiz yiize iliskilerin hem de ag tizerinden
iligkilerin artmasini saglama egilimindedir. Dolayisiyla Facebook kullanimi ile
sosyal sermaye edinimi arasinda pozitif bir iliski oldugu aciktir. We Are Soci-
al’in 2020 raporuna gore; Facebook kullanim oranlarina bakildiginda iilkemiz-
de toplam kullanici sayisi 37 milyon ve bu kitlenin toplam kullanici sayisinin
%64’ erkek, %636 51 kadin kullanicidu”. Facebook tek bir kiginin kullandigi tek
bir aktivite degil birden fazla aktiviteyi bir arada bulunduran ve birden fazla ara
yiize dayali olan etkilesim yoluyla iletisim gerceklestirilen bir alandir. Sohbet
etkilesimi, dogrudan mesaj 6zelligi, duvar yazilar1 ve durum giincellemeleri gibi
Ogelere sahiptir. Tiim bu 6zelliklerin sosyal sermaye lizerinde farkl etkileri ola-
bilir. Facebook kalici kamusal alan olusturma yetenegine de sahiptir, ayrica Face-
book kullanimi, 6zgiiveni diisiik kisilerin karsilastigi sosyal engellerin {istesinden
gelmeye yardimer olabilmektedir. Boylece Facebook’un kullanimi diisiik benlik
saygisina sahip kisiler i¢in sosyal sermayede daha yiiksek bir artisa yol agabilir.
Bu minvaldeki bireyler ¢evrimdis1 yasamlarinda sosyal sermaye eksikliklerini
telafi etmek icin Facebook’u kullanabilmektedir (Antheunis M.,Vanden-Abeele
M., Kanters S., 2015: 402). Tim bu 6zellikleri nedeniyle Facebook’un sosyal
sermaye saglama yoniinde etkili bir platform oldugu sdylenebilir.

1.2.2. Twitter:

Twitter da Facebook’a benzer sekilde kullanilan bir sosyal medya mecrasi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kullanim sekli olarak farkliliklar arz etse de sosyal
sermaye saglama agisindan faydali bir platform oldugu agiktir. Twitter, Facebook
ve Instagram’dan farkli olarak sosyal sorumluluk, sosyal farkindalik, siyasi fikir
aligverisi, sivil toplum gibi bilgi birikimi gerektiren konulara yonelime uygun bir
alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Salt ulusal degil, uluslararasi diizeyde sosyal
sermaye saglama yoniinde ciddi etkisi olan bir alan oldugunu yadsimamak gere-
kir. Twitter’in hizli ve aninda haber saglama 6zelligi bireylerin haberlere ulas-
malarinda Twitter’t haber kanallarindan daha faydali gordiikleri bilinmektedir
(Olgun, 2016: 179). Twitter’in geleneksel medya araglarinda yer alan giindemi

5 https://dijilopedi.com/2020-turkiye-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
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belirleme, yonetme ve yeni glindemler olusturma &zelligi de aktif olarak iglev-
selligini koruyan 6zelliklerindendir (Demir & Ayhan. 2020: 2). Twitter ana akim
medyadaki tek tarafli iletisimin aksine kisilerin kendi akislarini 6zgiir bir sekilde
ve kendilerine 6zgii olarak belirlemelerini saglamaktadir (Cemiloglu-Altunay,
2010: 38). Twitter Ingilizce ‘civildamak’ anlamina gelen kelimeden tiiretilmistir
ve insanlari mesajlagirken kurduklari iligkinin kuslarin civildamasina benzetil-
mesi anlamini tasimaktadir.® Twitter’da kullanicilar Tweet ad1 altinda yazdiklari
kisa yazilar1 paylagsmakta, bu paylagimlara fotograf, video ya da gifler ekleyebil-
mektedirler. “Hashtag” adi verilen tweetleri gruplama islevine sahip 6zellik ile
paylasimlarin tek bir kategoride toplanmasi saglanmaktadir. Twitter, JackDorsey,
NoahGlass, Biz Stone, ve Evan Williams tarafindan Mart 2006’da olusturulmus
ve Temmuz 2006’da genel kullanimma acilmistir. 2013 yilina gelindiginde
Twitter diinyada en ¢ok ziyaret edilen 10 internet sitesinden biri olmus ve 2020
yili iginde Google Play Store’da 1 milyar kullanici sayisin1 gegmistir. Twitter 25
Nisan 2011 tarihinden itibaren Tiirkge olarak kullanilabilir hale gelmistir.” Twit-
ter’da genellikle giindelik hayat i¢inde yasanan deneyimlere 6zgii kisa paylasim-
lar yapmanin hedeflendigi sdylenebilir. Onu diger paylasim sitelerinden ayiran
en temel Ozellik 140 karakter gibi oldukca sinirli yazim 6zelligi ile kendini ifade
edebilme imkani1 sunma durumudur (Cemiloglu-Altunay, 2010: 36). We Are So-
cial’in 2020 raporuna gore tlkemizde; “Twitter toplam kullanict sayisi 11,8 mil-
yon olarak goriilmekte olup bu kitlenin biiyiik bir boliimii erkek kullanicilardan
olusmaktadir. Facebook ve Instagram’a gore en fazla erkek kullanici tarafindan
kullanilan sosyal medya platformu Twitter 'du. ’® Twitter’in sundugu 6zellikleri-
nin uluslararasi sosyal sermaye saglama yoniinde kullanisli oldugu bilinmektedir.
Bireyler toplumsal olaylara yonelik fikirlerini twitter lizerinden rahatlikla payla-
sabilmektedirler. Twitter’da yazi yazma 6zelliginin 6ne ¢ikmasi nedeniyle fikir-
sel aligverisin anlam kazandig: siklikla goriilebilmektedir. Bu anlamda gelisen
sosyal sermaye ile glindem yaratmaya hizmet ettigi de sdylenebilir.

1.2.3. Instagram:

Instagram, bir sosyal medya fotograf paylasim uygulamasidir. Instagram, ilk
kez San Francisco’da gelistirilmeye baslanmis, Kevin Systrom ve Mike Krie-
ger tarafindan olusturulmustur. Ismini “instantcamera” ve “telegram” kavram-

6 http://blog.milliyet.com.tr/twitter-nedir--ne-ise-yarar--nasil-kullanilir-/Blog/?BlogN0=223450
7 https://badbaz.com/twitter-nasil-kuruldu/

8 https://dijilopedi.com/2020-turkiye-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
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larmin birlesiminden almustir.’ {lk olarak 2010 yilinda hizmete acilmis olup su
anda 25 dilde kullanim1 mevcuttur. Instagram, kisilerin giindelik yasamlarinda
ne olup bittigini 6grenme iglevi gormektedir'®. Instagramda ¢ok ¢esitli 6zellik-
leri bir arada bulmak miimkiindiir. Fotograf paylasim 6zelliginin her gegcen giin
gelistirilmesi dikkat ¢ekmektedir. Hikaye paylagma 6zelligi bireylerin giiniin her
an her saatinde yapip ettikleri ile alakali paylasimlar yapmalarini saglamaktadir.
Kisilerin paylasimlarinda birbirlerini etiketleme 6zelliginin var olmasi da sosyal
sermaye ediniminde 6zellikle ilgi ¢ekici bir 6zellik olarak kargimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal sermaye argiimani ¢ergevesinde diisiiniildiigiinde, karsilikli ¢ikar saglama
arzusunda olan bireyler pek ¢ok farkli amag icin birbirlerini etiketleme islevini
kullanmaktadir. Yine We Are Social 2020 verilerine gore lilkemizde; “Instagra-
min toplam kullanici sayisi 38 milyon ve cinsiyet dagiliminda Facebook’a ben-
zer bir durum karsimiza ¢ikiyor. Erkek kullanici sayisi, kadin kullanict sayisina
gore daha fazla durumdadir.”"' Instagrami diger sosyal medya mecralarindan
ayiran en dnemli 6zeligin ekonomik kar elde etme amacina yonelik olarak ‘inf-
luencer’lik yapilmasi oldugu sdylenebilir. Instagram’da ekseriyetle sosyal ser-
mayenin ekonomik boyutu goriilebilmektedir. Yapilan paylasimlar ve karsilikli
igbirlikleri ile kisilerin ve kisiler araciligiyla sirketlerin ekonomik kazang elde
etmesi miimkiindiir.

2. ARASTIRMANIN TASARIMI, YONTEM VE ORNEKLEMI

Calisma sosyal medyada sosyal sermayenin imkéni iizerine bir betimleme
sunma hedefindedir. Bu nedenle sosyal medya mecralarinda en fazla kullaniciya
sahip olan Facebook, Twitter ve Instagram’daki paylasimlarin genel cercevesi
iizerinden veriler elde edilmistir. Bireysel paylasimlara etik olmayacagi nede-
niyle —ki bu anlamda sosyal medya verilerinin kullanimi kaotiktir- paylasimlarin
ortak diizlemde bulustugu standartizasyonuna ulagmak hedeflenmistir. Her bir
mecradan ti¢ farkli 6rneklem secilerek calisma olusturulmustur. Bireysel say-
falardan ziyade grup i¢i paylasimlarda sosyal sermayenin tezahiiriinii gérmek
daha agiklayici olacaktir. Tek tek gruplardan ziyade gruplarin kategorilere ay-

rilmasinin verilere ulasmada kolaylik saglayacag diisiiniilmiistiir. Ug farkli grup

9  https://tr.wikipedia.org/wiki/Instagram
10 Instagram Nasil Kullanilir? (Resimlerle) - wikiHow

11 https://dijilopedi.com/2020-turkiye-internet-kullanimi-ve-sosyal-medya-istatistikleri/
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kategorisi igerisinde sosyal sermayenin ne sekilde tezahiir ettigi gdzlemlenmistir.

Calisma betimsel igerikli nitel bir ¢alisma olarak hazirlanmistir. Sosyal medyada

s0z konusu gruplarda verilerin kisisel i¢erikli olmamasina, standart paylasimlar

iizerinden betimleyici anlatimin ortaya konulmasina 6zen gosterilmistir.

Orneklemler rastgele drnekleme yoluyla secilmistir. Fakat 6rneklem olarak ele

alman grup kategorileri secilirken birbirinden konu olarak bagimsiz ve toplumsal

fayda saglayan kategoriler olmasina 6zen gosterilmistir.

3.

ARASTIRMANIN BULGULARI

3.1. Facebook:

Facebook’da Gezi/Seyahat Gruplari, Kan Bagisi/Donor Olma Gruplar: ve

Kitap Okuma Gruplar: taranmig ve yapilan paylasimlar ve yorumlar araciligiyla

bireylerin sosyal sermayeyi ne sekilde iirettikleri ve kullandiklar1 betimleyici

bir anlatimla irdelenmistir.

Gezi/seyahat Gruplarr: Gezi/seyahat gruplarn tarandiginda bireylere
sosyal sermaye saglama hususunda olumlu etkilerinin oldugu gézlemlen-
mektedir. S6z konusu gruplarin ¢ogunlukla facebook tizerinden giin, saat
belirlenerek gesitli kamplar, yurtici ya da yurt dis1 seyahatler organize et-
tikleri goriilmektedir. Bu yoniiyle salt sosyal platformlarda degil yiiz yiize
iligkileri ve dolayisiyla yiiz yiize iliskilerle edinilen sosyal sermayeleri de
artirma egilimi bulunmaktadir. S6z konusu gruplarda yapilan paylasimlar
irdelendiginde; gerceklestirilen seyahatlerin fotograflari, seyahat dncesi ve
sonrast bilgilendirmelerin yer aldig1 goriilmektedir. Facebook’un ge¢cmis
paylasimlar geri getirme 6zelliginin kullanildigi, ayn1 mekanlara yeniden
seyahat planlar yapildig1 goriilebilmektedir. Bunun disinda bazi gruplarda
bireylerin seyahat etmeyi planladiklar1 yerler hakkinda deneyim ve tecriibe
paylagimina yoneldikleri goriilmektedir. Gidilmesi planlanan yer ile alaka-
I1 birbirini tamimayan bireyler Facebook’taki grup araciligiyla tecriibe ve
deneyimlerini paylasmaktadir. Bu vesile ile seyahat edilen yerde yasanma
riski bulunan ¢esitli olumsuzluklarin 6niine gecilmesinin son derece fay-
dal1 olacag aciktir. Baz1 gruplarda seyahat etmek isteyen bireyler yanina
yol arkadas1 aradigini ifade ederek birlikte seyahat planlar1 yapmaktadir.
Burada sosyal sermayenin basat parametrelerinden olan “giiven” paramet-
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resinin iglerligini gormek miimkiindiir. Zira bireyler hi¢ tanimadiklari, tek
ortak noktalar1 takip ettikleri bir gezi/seyahat grubu olan bireylerle birlikte
seyahat plan1 yapabilmektedir. Bu gruplar araciligryla kisi seyahat deneyi-
mini genigleterek bu konuda hem yeni sosyal sermayeler kazanmakta hem
de var olanin {izerine yeniden ve yeniden ekleme yapabilmektedir.

Kan bagisi/Donér Olma Gruplari: Son derece fiziksel ve hayati icerigi
bulunan bu gruplarda da sosyal medyalarin sagladigi iliski aglariin ne
kadar merkezi 6neme haiz oldugu goriilebilmektedir. Bireyler hayati riski
bulunan tanidiklarina kan bagis1 ararken s6z konusu gruplarda birbirini hig
tanimayan, farkli illerde ikamet eden bireyler karsilikli olarak yardim ede-
bilmektedir. Yine burada grup {iyesi olmak bireye sosyal sermaye sagla-
makta ve “giiven” parametresi kullanilmaktadir. Ozellikle Covid-19 done-
minde hastalig1 gegirip iyilesenlerin donér olarak kan vermesiyle tedavinin
uygulandigi siirecte bu gruplarin oldukea islevsel oldugu goézlemlenmistir.
Kan verebilecek durumda olanlar paylagimlarin altina yaptiklar: yorumlar-
la sosyal birliktelige hizmet etmektedir. Hasta yakinlarinin sahsi iletisim
bilgileri gruplarda paylasilmakta ve kisilerin irtibati gruplar aracilifiyla
saglanmaktadir. Bir diger yontem, bireyler kan ihtiyaclarini grup yoneti-
cilerine bildirmekte -ya da bazi1 gruplarda direkt paylagim yapilabilmekte-
gerekli paylasimlar yapilarak hastalarin kurtulmasina yardim edilmektedir.
Sosyal sermayede onemli olan karsilikli “yardimlasma” parametresinin
islerligi goriilebilmektedir. Thtiyacin son buldugu, hastanin iyilestigi gibi
paylasimlar da gruplar igerisinde yer almakta ve grup tiyelerinin birliktelik
icinde olumlu duygularini ifade ettikleri goriilebilmektedir.

Kitap Okuma/Paylasma Gruplarr: Facebook’ta siklikla karsilasilan
gruplardan biri de kitap okuma/paylasma gruplaridir. Bu gruplarin payla-
simlar irdelendiginde paylasilan kitapla ilintili yorumlar yapildigi, karsi-
liklh kiiltiirel alig-veris de bulunuldugu gozlemlenmektedir. Bu gruplarda
Bourdieucii perspektiften bakildiginda kiiltiirel sermayenin ve sosyal ser-
mayenin girift olarak birbirini besledigi goriilebilmektedir. Birbirini tani-
mayan bireyler ayni kitap paylasimi altinda birleserek sohbet etme imkan1
bulabilmektedirler. Bu gruplarin sagladigi en biiytik karsilikli fayda e-kitap
ya da PDF kitaplara ulasmanin kolayligi olarak goéziikmektedir. Bu du-
rumun etik agidan bakildiginda korsan kitap olusumuna zemin hazirlama
riskini barindirdigi sdylenebilir. Coleman’in su¢ unsurunun olusumunda
da sosyal sermayenin etkili olduguna yonelik fikirlerini yardima ¢agirdigi-
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mizda sosyal medya mecralarinda saglanan sosyal sermayenin her zaman
kurallara uygun olarak islemedigini anlamak daha kolay olmaktadir. Piya-
sada satilan pek ¢ok kitabin taranarak bu gibi sosyal medya mecralarinda
paylasilmasi sosyal sermaye saglamakta fakat etik dis1 uygulamalar1 da
beraberinde getirebilmektedir.

3.2. Twitter:

Twitter’da grup kategorilerinden bahsetmek miimkiin degildir. Burada “has-

htag” olarak kavramsallastirilan paylagimlar bulunmaktadir. Bu hashtaglar ara-

ciligiyla paylasimlar tek bir ¢ati altinda bir grupmuscasina iglevsellestirilebilen

paylagimlara doniisebilmektedir. Twitter 6zelinde yapilan ¢aligmalara bakildi-

ginda twitter’in toplumsal/siyasi/sosyal konulara odaklanmada basarili bir alan

oldugunun ifade edildigi goriilebilmektedir. Dolayisiyla 6rneklem olarak secilen

hashtaglerde de s6z konusu toplumsal/siyasi/sosyal konularin secildigi sdylene-

bilir. Twitter’in sagladig1 sosyal sermayenin Putnam’in sosyal sermaye arglima-

nina yakin oldugu goriilebilmektedir.

#Arap Bahari: Arap Baharina yonelik giincel haberleri baz1 durumlarda
ana akim medya araglarindan almak imkansiz hale gelmistir. Zira baz1 gor-
sellerin ve haberlerin sanstirlenmesi gerekliligi ana akim medyada uygu-
lanabilmektedir. Fakat konu ile ilgili glincel haberlere ulagmanin bdyle bir
durumda miimkiinati sosyal medya araciligi ile saglanmistir. Dolaysiyla
Arap Baharina yonelik bilgiler ve giincel haberler twitter araciligtyla tipki
bir kelebek etkisi gibi yavas yavas artarak edinilmistir. Oyle ki Arap Ba-
har ile ilgili atilan tweetlerin sayis1 2300°den 230000’lere kadar yiiksele-
rek giindeme oturmustur(Kirik, 2012: 95). Meseleye Putnam gozliigii ile
bakildiginda bireylerin birliktelik, sosyal dayanigma, kolektif hareket gibi
parametreleri kullanima sokarak sosyal sermayeleri ileArap baharina yo-
nelik paylasimlarda bulunduklarini gérmek miimkiindiir. Arap Bahari’nin
olusumunda sosyal medyanin etkisini Castells su sekilde ifade etmektedir:
“Dijital medyanin Arap Bahari’nda, biiyiik protestolar gerceklesmeden
once, sokak protestolart sekillenirken eylemci gruplar: arasinda derin ile-
tisim baglart ve orgiitlenme kapasitesi yaratan altyapiyr sunmugs olmast
itibariyle nedensel bir rolii olmustur” (Castells, 2013: 102).

#Deprem:2020’deki en fazla hashtag alan tweetler siralamasinda ikinci

__ siraizmir’deki depremle ilintili olan deprem paylagimlarina aittir.'> Soz

12

https://tr.sputniknews.com/20201208/twitter-turkiyenin-en-cok-konustugu-konulari-a-

cikladi-1043360054.html (erisim tarihi: 13.12.2021)
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konusu hashtagler altinda bireylerin 6zellikle depremzedelere yardim et-
meye yonelik paylasimlarda bulunarak sosyal sermaye sagladiklari goriil-
mektedir. Ote yandan binalarin saglam olmayisma dikkat gekerek, gerekli
tedbirlerin alinmasina yonelik paylasimlarda bulunarak Putnam perspekti-
findeki sosyal sermaye figiiriine atifta bulunurcasina birliktelik ve iliskiler
agimin kuruldugu goriilebilmektedir.

« #SaveRalph: Humane Society International tarafindan yiiriitilen kam-
panya gergevesinde gosterime giren'® Save Ralph kisa filmi kisa siirede
diinyada biiyiik yanki uyandirmistir. Film kozmetik sanayi basta olmak
iizere pek cok sektorde hayvanlar ilizerinde yapilan kimyasal igerikli
deneylerden hayvanlarin nasil olumsuz etkilendigini gergekgi bir anlatimla
ortaya koymaktadir. Twitter’da ayni isimle agilan hashtag cer¢evesinde
kisa siirede bireylerin hayvan deneyi yapan sirketlere yonelik protesto
paylasimlari, sirketlerin isimlerinin paylasilarak boykot edilmesi gibi bir
siire¢ yasanmig ve sosyal sermaye edinmesi araciligiyla farkindaligi ge-
lisen bireyler hayvanlara yonelik yapilan siddete dur demeye ¢alismistir.
Twitter’daki pek ¢ok paylasimda oldugu gibi burada da toplumsal daya-
nigma Ornegi gosterilerek hayvanlarin haklar1 savunulmaya calisilmistir.
Fakat konu ile ilinti dikkat ¢eken husus, karsilikli farkindaligin ve duyar-
liligin gegiciligidir. Sosyal medya’da olusturulan toplumsal dayanigsma
orneklerinin ekseriyetle kisa siireli oldugu ve yeni gelen konularla birlikte
eski konularin rafa kaldirildigi karsilagilan bir durumdur. S6z konusu du-
rum twitter aracilifiyla hayvan haklarina yonelik dayanismanin da kisa
siireli olmasiyla da kendini gdostermistir.

3.3. Instagram:

Instagramda gruplar kategorisinin degil muadili olarak sayfalar kategorisinin
islevsel olacag1 sdylenebilir. Anne&Bebek Sayfalari, Kitap Oneri/Okuma Sayfa-
lart ve Psikolojik Igerikli Sayfalar seklinde ayrimlanmis kategoriler taranarak
sosyal sermayenin ne sekilde kullanildig1 irdelenmistir.

+ Anne&Bebek Sayfalari: Instagramda kadinlarin hamilelikten itibaren
cocuklart ile irtibath paylagimlar yaptiklart gruplar bu kategoride yer al-
maktadir. S6z konusu sayfalar irdelendiginde kadinlarin ¢ocuk yetistirme-

13 https://t24.com.tr/haber/save-ralph-kisa-filmi-hayvan-deneyleri-konusunda-farkindalik-yarat-
mayi-hedefliyor,946195 (Erigim Tarihi: 12.12.2021)
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ye yonelik kisisel deneyimlerini takipgileriyle paylastiklar: goriilmektedir.
Sosyal medyanin siradan insanlarin dahi fikirlerinin kiymetli hale geldigi
sOyleminin kemiklesmis halini Instagramda bulmanin miimkiin oldugunu
goriilebilmektedir. Sayfa sahiplerinin cocuk yetistirme konusunda herhangi
bir egitimi olmadig1 halde konunun uzmaniymiscasina bilgiler vererek
takipcilerin perspektifinde kabul gérmektedirler. Takipgiler hemen hemen
¢ocuk yetistirme ile alakali her konuda bu sayfalarin sahiplerine danigarak
kendi yontemlerini gelistirebilmektedirler. Giindelik hayatta ebeveynlerin
artik kitap tavsiye edercesine Instagram sayfasi tavsiye ettigi bilinen bir
realitedir. Dolayisiyla s6z konusu sayfalar sosyal sermaye saglama konu-
sunda olumlu bir etkiye sahiptir. Sayfa sahipleri ayrica paylasimlar {ize-
rinden ekonomik kazang elde etmektedir. Influencer olarak sosyal sermaye
saglamaktadirlar. Bu sayfalarda dikkat ¢eken durumlardan biri de sayfa
sahiplerinin sosyal sermayeleri araciligiyla diger sayfalarla birbiriyle ir-
tibat halinde olarak ortak diizlemde gerceklestirdikleri gekilislerdir. S6z
konusu ¢ekilislerde iirlin hediye edilir fakat sart olarak benzer iceriklere
sahip diger anne&bebek sayfalarinin takibi sart kosulur. Dolayisiyla bu
durumu da sosyal sermayeyi yeniden ve yeniden iireten yontemlerden biri

olarak okumak mimkiindiir.

Kitap Oneri/Okuma Sayfalari: Kitap 6neri/okuma sayfalarinimn isleyisi
Instagramda Facebook’ta kullanilan yontemlerden farklilik arz etmektedir.
Karsilikli paylasimlarin daha sinirli oldugu bu sayfalarda sayfa sahibi
okudugu kitaplar1 anlatarak takipcilerine Onerilerde bulunmaktadir.
Kisilerde takip ettigi sayfalardaki oneriler gergcevesinde kitap okumaya
yonelik sosyal sermaye birikimlerini artirabilmektedir. Yine bu sayfalarda
da sayfa sahipleri gesitli trtinlerin (kitap/kalem/defter vb.) reklamini
yaparak satisini tesvik etmekte ve bu yontemde sosyal sermayesi araciligiyla
ekonomik sermaye saglamaktadir. S6z konusu sayfalarda karsilikli olarak
okuma gruplar1 kurulmakta, birliktelik saglayan bir ag olusturulabilmekte,
sayfa sahibi ve takipgiler belirlenen bir giin ve saatte online olarak bulusarak
belirlenen kitap tlizerine konusma imkani bulmaktadir. Bu yontemin de
bireylerin sosyal sermaye aracilifiyla kiiltiirel sermayelerini artirmalarini

sagladig1 sdylenebilir.

Psikolojik Icerikli Sayfalar: Instagramin ekseriyetle sosyal sermaye ara-
ciligryla ekonomik kazang elde edilebilen mecralar olmasi nedeniyle bazi
meslek gruplarinda sosyal medya araciligiyla sosyal sermayenin artis1 yiiz
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ylze iliskileri de olumlu yonde etkilemektedir. Psikologlar da bu minvalde
sayilabilir. Yani; Instagram {izerinden psikolojik destek saglayan psikolog-
lar/aile danismanlari/ yasam koglar1 vb. sosyal sermaye araciligiyla hem
taninirliklarint hem de danisan sayilarini artirarak ekonomik kazang sag-
layabilme imkanina sahiptirler. Sadece influencerlik degil, bu tip yontem-
lerle de ekonomik kazang elde etmek miimkiindiir. Bourdieucii perspek-
tifle bakildiginda meslek sahiplerinin sosyal sermaye olusturmada emek
harcadiklar1 ve bu birikimi saglamalarinin zaman aldig1 soylenebilir. En
nihayetinde fayda saglamalar1 kaginilmazdir. Mevzubahis psikoloji i¢erikli
sayfalara bakildiginda, sayfa sahiplerinin ekseriyetle uzmanlig1 olan kisi-
ler oldugu goriilmektedir. Yaptiklar1 paylagimlar araciligiyla hem bireyle-
rin psikolojik ihtiyaglarina bir nebze destek olmakta hem de tanimirliklarini
artirarak bu durumdan ekonomik sermaye/kazang elde edebilmektedirler.

SONUC VE ONERILER

Sosyal sermaye kavrami bilinen anlamiyla heniiz tanimlanmadig eski do-
nemlerde dahi varligindan soz edilebilecek 6zelliklere sahip bir kavramdir. Top-
lum i¢inde birlikte yasam siirecinde insanlarin digerleriyle kurduklar iliskiler-
de anlam yaratan kavramlardan biridir. Karsilikli ¢ikar iligkileri, kar elde etme,
toplumsal dayanigma, komsuluk iliskileri, ¢esitli biirokratik isler vb. igerisinde
gizil bir sekilde sosyal sermaye barmdirmaktadir. igerisinde “giiven”, “iliski ag-
lart” ve “bireysel ¢ikarlar’in bulundugu yerlerde sosyal sermayeden bahsetmek
miimkiindiir. Sosyal sermaye her donemde vardir nitekim giiniimiizde insanlarin
karsilikli iliskilerinin doniisiim gecirdigi bir gercektir. Dijital ¢cagin 6zellikleri
cikar iligkilerini, komguluk iliskilerini, ekonomik kazang elde etme stratejilerini,
toplumsal dayanisma mekanizmalarini degistirmis ve doniistiirmiistiir. Dolayistyla
dijitallesmenin iiriinlerinden olan sosyal medya araciligiyla olusan ag iliskileri
neo-sosyal sermaye olarak ifade edilebilecek yeni bir yapiya biirlinmiistiir ve sii-
rece gonderme yapmaktadir.

Sosyal medyanin hayatimizi kapsamli istilasi insan iliskilerinin de yeniden
ve yeniden sekillenmesini gerektirmistir. Dolayisiyla bu ¢alisma; sosyal medyada
sosyal sermayenin ne sekilde tezahiir ettigini anlamaya ve agiklamaya yonelik
bir calisma olarak hazirlanmigtir. Sonug olarak sosyal medya mecralarinin sosyal
sermaye ediniminde pozitif bir etkisi oldugu fakat her mecrada etkinin farkli-

lastig1 saptanmistir. Facebook, Twitter ve Instagram’daki paylasimlar 6zelinde
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yapilan tarama sonucunda her bir mecrada dahi edinilen sosyal sermayelerin de-
gisiklik arz ettigi gézlemlenmistir.

Facebook’taki gruplarda bireylerin karsilikli paylagiminin daha rahat olmasi
sadece grup yoneticisinin degil diger tiim takipgilerin karsilikli olarak birbirleri-
nin sosyal sermayelerinden faydalanmalarini saglamaktadir. Pek ¢ok farkli kate-
goride grubun var olmasi1 herkesin kendi bireysel ¢ikarlar1 dogrultusunda bir grup
tercih ederek sosyal sermaye saglayabilecegini gdostermektedir. Facebook’taki
gruplarda olusan aglarin, iliskilerin giindelik hayata da siklikla tasindigi, tagin-
masinin kolay oldugu gézlemlenmistir. facebook ’ta kisa stireli bir etkiden ziyade

uzun siireli iliskilerin var olma ihtimalinin yiiksek oldugu gézlemlenmistir.

Twitter 6zelinde yapilan tarama sonucunda ise Twitter’in sagladig1 sosyal
sermayelerin Facebook ile karsilagtirildiginda farklilik arz ettigi saptanmistir.
Twitter’da ekseriyetle bireylerin toplumsal konularla ilintili farkindaligini ve du-
yarliligimi gelistirmesine vesile olacak sosyal sermayeler ile donandiklar1 goz-
lemlenmistir. Fakat sosyal sermaye teorisyenlerinin ifade ettigi karsilikli iligkiler
araciligryla olusan toplumsal dayanisma orneklerinin Twitter iizerinden ekseri-
yetle kisa siireli olarak saglandigi, gelip gecici oldugu saptanmistir. Ne var ki,
oldukga siyasi ve sosyal daha uzun soluklu toplumsal dayanigsma 6rneklerine de
rastlandigin1 yadsimamak gerekir. Fakat dijitallesmenin anindalik, hizlilik gibi
Ozelliklerinin de etkisiyle kisa siireli toplumsal dayanigma orneklerinin yogun-
lukta oldugu séylenebilir.

Instagram 6zelinde yapilan tarama sonucunda gruplardan ziyade bireysel
paylasimlarin yapildigi sayfalar gézlemlenmistir. Instagram’daki sosyal serma-
ye edinimini diger platformlardan ayiran en temel 6zelligin sosyal sermayenin
kolaylikla ekonomik sermayeye doniistiiriilebilmesi oldugu saptanmistir. “Influ-
encer”’lik mesleginin Instagram iizerinden siklikla kullanildigi hem fenomenlerin
hem de dolayli olarak sirketlerin sosyal sermaye araciligiyla ekonomik kazang
sagladiklar1 dikkat cekmektedir. Dolayistyla Instagram’in sosyal medyada tiike-
ticilik hareketinin hiikiimranligini elinde tuttugu ifade edilebilir. Instagram’da
Twitter’da oldugu gibi toplumsal dayanisma 6rneklerinden ziyade giindelik ya-
samda fayda saglayacak bilgilenmelerin, satin almalarin 6zetle daha bireysel ka-
tegorilerin ve bireysel sosyal sermayelerin yer aldig1 gozlemlenmistir.

Sosyal medya mecralar1 giinden giine hayatimizdaki yerini kemiklestirmekte
ve dolayisiyla sosyal sermaye edinimindeki yerini de giiclendirmektedir. Dola-

yistyla sosyal sermayeye yonelik yapilacak bilimsel ¢aligmalarda sosyal medya
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mecralarinin géz oniinde bulundurulmasi, sosyal sermayeye yonelik kamil bir
¢Oziimleme tesis ederken faydali ve islevsel olacaktir.
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