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ONSOz

“Sanat ve Tasarim alaninda Akademik Calismalar” Serisinin ilki olan,
Grafik Tasarim Kitab, gesitli disiplinler ile dogrudan ya da dolayli etkilesim-
leri iceren 0zglin makalelerden olugsmaktadir. Bunlar; Teknolojik gelismelere
paralel olarak degisen bir takim pratikleri, Grafik Tasarim ve Sosyoloji etki-
lesimi dahilinde ele alinan marka tasarimini, Grafik Tasarim/ i¢ Mimari di-
siplini etkilesimi cercevesinde ele alinan miize i¢i alternatif ¢ozim Onerisini
iceren calismayi, kiiresellesme baglaminda Gostergebilimsel Sosyal Medya
okumalarini, Grafik tasarim ve Psikoloji disiplini baglaminda ele alinan ca-
lismay! , Grafik Tasarim ve Tibbi illiistrasyon tutumuna iliskin drneklemeyi
ve nihayet grafik tasarimin glinlik hayata grafiti olarak izdtstiimlerini iceren,
dokuz adet birbirinden degerli makaleyi kapsamaktadir. . Her bir maka-
le; ele alinan konuya yeni bir bakis agisini, yeni bir degerlendirmeyi, ilgili
alanda soylenmis yeni bir sozli iceren, 0zgln ve Grafik Tasarim literatiirini
zenginlestiren nitelikli birer akademik calismadir.

Ozenli ve titiz bir editéryal siirece tabi tutulan calismalar ayni zamanda,
ilgili alanda s6z sahibi ve uzman olan akademisyenlerin degerlendirme sii-
reclerinden gecerek, bilim dunyasina ve ilgili literatire katki sunacak hale
gelmistir.

Bu calismanin bilim ve sanat diinyasina hayirli olmasini diler calismaya
katki sunan degerli akademisyenlere basarilar dilerim.

- Prof. Dr. Sibel KILIC
Marmara Universitesi
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DiJITAL CAGDA MEDYA PEDAGOJISi VE
KURESEL iLETiSiM PERSPEKTIFINDE
YARATICI MARKA TASARIMI

Ozet

Dijital cag, teknolojik gelismelerin hizli bir sekilde yasandigi ve dijital
teknolojilerin glinliik hayatin heralanini etkiledigi bir donemi kapsamaktadir.
Bu donemde internet ozelinde mobil cihazlar ve bulut iletisim gibi yeni
teknolojiler yayginlasmistir. Sosyal medya ve interaktif iletisimin sinirlar
genislemistir. Dijital egitim platformlari ve online 6grenme olanaklari artmis,
kiilturel degisim ve gelisim saglanmistir. Dijital cagdaki gelismelere bagli
olarak medya okuryazarligi gindeme gelmis, yazili ve gorsel medya insanlarin
daha cok ilgisini ¢ekmeye baslamistir. Bu donemde medya iceriklerini
sorgulama, analiz etme ve elestirel bir bakis agisiyla degerlendirme
yetenegi geligsmistir. Bilgiye erisim, bilgiyi degerlendirme, kullanma,
analiz etme ve paylasma becerileri onem kazanmistir. Dolayisiyla sanat
ve tasarim ogeleri dijital platformlarda paylasilarak uluslararasi diizeyde
reklam ve tanitim calismalar hiz kazanmistir. interaktif medya iletigim
araglan dijital iletisimi zenginlestirerek metin, ses, ve goriintu aktarimini
sinirlar otesine tagimaktadir. insanlarin diinya gapmda birbirleriyle baglanti
kurmalarini, farkli kiiltiirleri kesfetmelerini ve ortak ilgi alanlarina sahip
bireylerle ileti§im kurmalarini saglayan gliclii bir arag olarak sosyal medya
ayni zamanda marka tasarimlarinin tanitimina da onciilik etmektedir. Bu
baglamda, sosyal medya marka bilinirligini artirarak reklam kampanyalarinin
hedef kitleye ulagsmasina katki saglamaktadir. Yaratici icerikler, markanin
sosyal medyada paylasilmasiyla marka bilinirligini artirabilir ve olumlu bir
marka algisi olusturabilir. Yaratici marka tasarimlari, markanin bilinirligini,
diger markalar arasindaki konumunu ve markanin sahip oldugu degerleri
tiiketiciye daha etkin olarak aktarabilmektedir.

Bu calismada, dijital ¢ag ve medya pedagojisi irdelenmis, medya
pedagojisi ve kiresel iletisim perspektifinde yaratici marka tasariminin
evrildigi durum degerlendirilmistir. Calismada genel olarak, dijital ¢ag
ve medya pedagojisi, dijital iletisim, kiiresel iletisim ve yaratici marka
tasarimi, literatiir arastirmalari ve alan yazini gergevesinde iliskilendirilerek
actklanmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital ¢cag, Medya pedagojisi, Kliresel iletisim, Yaratici
marka tasarimi, Logo.
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GIRIS

Dijital cag, teknolojik gelismelerin hizla ilerledigi ve bilgi iletisiminin
dijital platformlarda yogun olarak gerceklestigi bir donemi ifade etmektedir.
Bilgisayarlar, akilli telefonlar, tabletler, bulut bilisim ve diger dijital araclar
giinlik hayatin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Internet, bilgi
alisverisini ve iletisimi kolaylastirarak diinya genelinde baglantiyr artirmistir.
Sosyal medya, e-ticaret, online egitim gibi alanlarda internetin rolii giderek
artmistir. Bu donemde biyiik miktarda veri tretimi yapilarak is diinyasinda,
saglik sektoriinde, egitimde, bilim, kiiltiir ve sanatta kullanima agilmistir.
Yapay zeka ve makine 6grenimi, blrgok sektorde otomasyonu ve verimliligi
artirmistir. insanlar arasindaki iletisim, haber alisverisi ve bilgi paylasimi
sosyal medya platformlari lizerinden yogun olarak gerceklesmeye baslamis
ve kiresel iletisim perspektifinde marka tanitimi 6n plana ¢ikmistir. Akilli
telefonlar ve tabletler, insanlarin her an her yerde internete bagli kalmasini
saglamaktadir. Mobil uygulamalar ise bircok islevi daha erisilebilir hale
getirmis, alisveris de dahil olmak lizere hayatin onemli bir yapi tasi olma
yolunda ilerlemektedir. Dijital cagda medya, insanlarin hayatinin her
asamasina etki eden ve her zaman var olan bir durum haline gelmistir.
Yapilan arastirmalar, yetiskinlerin dijital medyayl ¢ogunlukla yasitlariyla
iletisim kurmak amaciyla kullandigini gostermektedir (Subrahmanyam,
2013:223). Dijital teknoloji, iyilestirme baglaminda basarili oldugunda
giiclu degisiklikler olusacaktir. Yeni iletisim teknolojileri bireylere onemli
kolayliklar sunmaktadir. Veri ve dokiimanlarin hizli ve kolay bir sekilde
olusturulmasini saglayan, bilgilerin Uretilerek transferini kolaylastiran yeni
iletisim teknolojilerinin kullanimi giin gectikce yayginlasmaktadir. Ilet|§|m
ve bilgi teknolojilerindeki gelismeler, insanlarin medya ortamlarina ve yeni
teknolojik hayata alismasini gerekli kilmaktadir (Uyar, 2020:1).

Medya pedagojisi, medya okuryazarligini ve medya kullanimini 6gretmeyi
amaclayan bir disiplindir. Kuiresel iletisim baglaminda medya pedagojisi,
medyanin kiresel olcekte nasil etkilesimde bulundugunu, bireylerin bu
karmasik medya ortaminda nasil bilingli bir sekilde hareket edebilecegini
anlama cabasini icermektedir. Kiiresel iletisim, buyiik olclide dijital
ortamlarda gerceklesmektedir. Medya kullanicilarinin yalniz bilgi tiiketicileri
degil, aynizamanda iireticileri ve etkilesimli katilimcilari olarak rol almalarini
saglamaktadir. Trocholepczy'in (2013§ ifadesine gore, dijital medyanin
sinirlari insanlarin temel ihtiyaclarina cevap vermedigi yoniindedir ve bu
gercek medya pedagojisi acisindan ilgililere bir sorumluluk yiiklemektedir.
Cocuklara ve genclere dijital medya kullanimlarinda eslik etmek, bireylere
dijital ortamlarda nasil etkili iletisim kuracaklarini, bilgiyi nasil analiz
edeceklerini ve dijital givenlik konularinda nasil bilingli olacaklarini
ogretebilmek icin 6gretmenleri yetkinlik ve dijital okuryazarlik kazanmalari
konusunda egitmek dnemli bir istir (Trocholepczy, 2013:275).

Kiiresel iletisim insanlararasi etkilesim agisindan onemlidir. Bir markanin
uluslararasi arenada nasil algilandigini, tanimlandigini ve iletisim kurdugunu
etkileyen onemli bir dinamiktir. Markalarin uluslararasi pazarda rekabet
avantajl elde etmesi ve tiiketiciler lizerinde olumlu bir izlenim birakmasi
kiireseliletisim araclariyla miimkiin olabilmektedirYaraticitasarim, markanin
kilturler arasi etkilesimde giiclii bir sekilde iletisim kurmasini saglar ve
tliketicilerle anlamli bir bag kurma potansiyelini artirabilir. Tasarimdaki
gorsel unsurlar markanin tanimlanabilirligini artirir. Logo tasarimlari,
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renk paletleri, tipografik ogeler ve diger gorsel unsurlar, markanin kiresel
olcekte hemen taninmasina katki saglar. Kiiresel iletisimde basarili olmak
icin markalar, farkli kiiltiirlerde ve cografyalarda etkili bir sekilde iletisim
kurabilmelidir. Yaratict marka tasarimlari, kiiltiirel cesitlilikleri ve farkli
beklentileri goz oniinde bulundurarak markanin kiiresel pazarda daha etkili
olmasini saglayabilirler. Yaratici marka tasarimi kiiresel iletisimde markanin
algisini olusturan, giiclendiren ve ileten kritik bir unsurdur. Tiketiciler
arasinda taninabilirlik ve farklilasma yaratmak, kiiresel pazarda basarili
olmanin anahtari olabilir.

Egitim ve iletisim alanlarini birlestiren bir perspektifle bakildiginda
yaratici marka tasarimi ile medya pedagojisi arasindaki bir iliski kurulabilir.
Yaratici marka tasarimi genellikle gorsel unsurlari icermektedir. Bir marka,
logo tasarimlari, renkler, tipografik ogeler ve diger tasarim elemanlari
araciliglyla mesajlarini iletebilir. Medya pedagojisi, medya ve iletisim
araglarinin egitim sireclerinde nasil kullanilacagina odaklanmaktadir.
Yaratict marka tasarimi, oOzellikle gorsel anlatim araciligiyla, medya
pedagojisinin egitimde etkili bir sekilde nasil kullanilabilecegini anlamak
icin onemli bir arag ozelligi tasimaktadir. Iki alan arasindaki iliski, dijital
medya ve teknoloji kullaniminin hem marka iletisiminde hem de egitimde
nasil kullanilabilecegi konusunda ortak bir anlayis gelistirmeye yardimci
olabilir.

Yaratici marka tasarimlarinda sosyal medyanin biyik bir roli
bulunmaktadir. Sosyal medya, markalarin hedef kitleleriyle dogrudan
iletisim kurmalarini, marka kimligini giiclendirmelerini ve hikayelerini
paylasmalarinisaglayangiiclubirplatformdur.Sosyalmedya,gorseliceriklerin
hizla paylasilmasini saglar. Yaratici marka tasarimlari, logolar, grafikler,
videolar ve diger gorsel unsurlar araciligiyla marka kimligini giiclendirebilir.
Markalar, sosyal medya lizerinden estetik acidan cekici icerikler paylasarak
hedef kitlelerini etkileyebilir ve marka algisini olusturabilir. Sosyal medya,
markalarin hedef kitleleriyle dogrudan etkilesimde bulunmalarina ve geri
bildirim almalarina olanak tanir. Yaratici tasarimlar, sosyal medya tizerinden
cesitli etkilesim stratejileri ile kullanici katilimini artirabilir ve marka
taninirligina katki saglar. Dolayisiyla bu calismada, dijital ¢ag ve medya
pedagojisi irdelenmis, medya pedagojisi ve kiiresel iletisim perspektifinde
yaratici marka tasariminin evrildigi durum degerlendirilmistir.

1. DIJITAL CAG VE MEDYA PEDAGOJISI

Dijital cag terimi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi ve
toplumlari derinden etkileyen bir donemi ifade etmektedir. Bu donemde
bilgi, iletisim, is suirecleri ve yasam tarzlari biyiik olgtide dijitallesmistir. Bilgi
erisimi ve paylasimi konusunda internet, dijital cagin belki de en 6nemli
ogelerinden biri olmustur. Internet araciligiyla diinya genelinde bilgiye
aninda erisebilmek mimkiindir. Dijital ¢agin bireysel ozellikleri arasinda
insanlarin devamli cevrimici bir hayat yasamasi bulunmaktadir. Herkes
cevrimiciortamlardadirfakattektip birkullanimyoktur. Kullanicilarihtiyaglari
dogrultusunda ortami farkli sekillerde kullanmaktadirlar (Benneet, Maton,
Kervin, 2008). Bilgi paylasimi, isbirligi ve iletisim siirecleri biiylik dlciide
hizlanmis ve kolaylasmistir. Akilli telefonlar ve tabletler gibi tasinabilir
cihazlar, insanlarin her an her yerde baglantida olmalarini saglamaktadir.
Mobil teknoloji, is sureglerini ve iletisimi biiylik olclide degistirmistir. Dijital
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cag, sosyal medyanin patlamasi ile karakterize edilebilir. Facebook, Twitter,
Instagram gibi platformlar, insanlarin birbirleriyle baglantida kalmasini,
bilgi paylasmasini ve topluluklar olusturmasini saglayabilmektedir. Dijital
cag, buyiik veri analizi ve kullanimiyla da dikkat cekmektedir. Bliyiik veri,
biylik miktarda verinin analiz edilerek anlam cikarilmasini saglayan bir
konsepti kapsamaktadir. Dijital cagda, yapay zeka ve otomasyon teknolojileri
giderek 0nem kazanmaktadir. Bu teknolojiler, is siire¢lerini daha verimli hale
getirebilir ve bircok sektorde doniisime yol agabilir.

Online aligveris, dijital cagin 6nemli bir parcasi olmustur. insanlar artik
uriinleri cevrimici platformlardan satin almakta ve e-ticaretin biiylimesiyle
perakende sektorii de degismektedir. Dijital teknolojiler, insanlarin uzaktan
calismasini kolaylastirarak is diinyasinda buyuik bir degisiklige neden
olmustur. Ozellikle COVID-19 pandemisi, uzaktan ¢alismanin yayginlasmasini
hizlandirmistir. Dijital cag, siirekli olarak gelismekte olan bir donemdir ve
teknolojideki ilerlemelerle birlikte surekli degisim gosterir. Bu donem,
bircok firsat sunarken ayni zamanda yeni zorluklar ve sorumluluklar da
ortaya ¢ikarmistir. Bu nedenle, bireylerin ve kuruluslarin bu degisimlere
adapte olmalari ve teknolojinin potansiyelini en iyi sekilde kullanmalari
gerekmektedir. Dijital cag, toplumlari, ekonomileri ve kiiltiirleri derinden
etkileyen bir donemdir. Bu nedenle, dijital cagin getirdigi degisikliklere
uyum saglama ve bu teknolojileri etik ve siirdiriilebilir bir sekilde kullanma
konusunda cesitli mucadeleler ortaya cikmistir. Dijital cagin etkileri, is
diinyasindan egitime, iletisimden kiiltiir ve sanata kadar bircok alanda
hissedilmektedir. Donemin teknolojik urlinleri ¢alisma hayatinda amacin
gerceklestirilmesine yardimci olan birer arag olarak kullanilmaktadir. Gliney
ve Uysal'a gore; Dijital teknoloji, sanatciicin hem birarag hem de sanat iiretim
ortamidir. Sanatgi eserlerinde evreni, evrimsel siirecleri, insani sorgularken
izleyenin de sanat iretim siirecine katildigl, bilgisayar teknolojilerinin
sanat¢inin  enstrumani oldugu bir iretim ortami olusturulmaktadir
(2019:298).

insanlarin birbirleriyle baglantida kalmasini ve bilgi paylasmasini
saglayabilen sosyal medya araclan dijital cagin onemli yapi taslaridir.
Yazi, ses ve goriintli araciligiyla iletisim kurmaya, enformasyon aktarmaya,
eglenmeye vyarayan radyo, TV, gazete, dergi, sinema, video, telefax,
videotext, internet, billboard, multivizyon, animasyon, hypermedia ve
telefon gibi sayabildigimiz kitle iletisim araclarinin timi medya araglari
olarak degerlendirilmektedir (Kiiciikbezirci, 2021:5). Medya, latince
medyum anlamina gelmektedir. Normalde ortam kelimesinin ¢ogulu olarak
kullanilmaktadir. Ancak, glinimiizde oOzellikle reklamcilik dahil, gazete,
radyo, televizyon gibi kitle iletisim araclarinin sagladigi ve iletisim ortamini
ifade eden bir terim olarak kullanilmaktadir. Medya kavrami, ayni zamanda
kitle kavramini da beraberinde getirmektedir. Zira medya kitle ile anlam
bulmaktadir. Kitle sozciigli, niteliksel degerler ile bir araya gelmis olan
insan topluluklarindan cok, bir araya gelen insanlarin niceligine vurgu
yapmaktadir (Seylan, Giiney: 30). Bilgisayar teknolojisinin gelismesi ile
birlikte ortaya ¢ikan (Altunay, 2012:14), ve ¢ok sayida bilgisayarin birbirine
baglioldugu, bireylerin birbirleriyle bilgi alisverisi yapabildigi; kullanicilarina
iretim, dagitim (Alioglu, 2011:13) ve geri bildirim/feedback imkani sunan;
katilimcy, izleyici odakli, degisken (Yiicel, 2012:1) ve siirekli gelismekte olan
etkilesim sistemini biinyesinde barindiran; zaman ve mekan siniri olmadan
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(Altunay,2012:14) sanal bir ortam icerisinde gerceklesen iletisim arag ve
ortamlarinin timi (Altunay,2012:14) sosyal medya veya dijital cagin verilerine
gore yeni medya olarak adladirilmaktadir. Globallesmenin onemli ogesi
olarak medya, insanlarin diinyayr anlamalarina yardimci olan birer arag
olmak yerine, diinyayi nasil anlamalari gerektigine dair hazir kaliplar 6neren
bir durumu ifade etmektedir. Bu baglamda McLuhan, toplumda insanlarin
nasil hissedecegini, diisiinecegini ve nasil hareket edecegini medya
teknolojilerinin belirledigini ifade etmektedir (Yengin, 2012:36). Dolayisiyla
devreye medya pedagojisi girmektedir. Medya pedagojisi, medyanin egitim
sureglerine entegre edilmesi ve medya okuryazarliginin gelistirilmesi
amaciyla ortaya cikan bir disiplindir. Medya pedagojisi, bireyleri medya
kullanimi konusunda bilingli ve elestirel diisiinebilen, medya iceriklerini
anlayabilen ve etkili bir sekilde kullanabilen bireyler olarak yetistirmeyi
hedeflemektedir. Bu durum, giinimiizde hizla degisen medya ortaminda
bireylerin bilingli ve elestirel bir sekilde medya icerikleriyle etkilesimde
bulunmalarini saglama amacini tasimaktadir. Medya pedagojisi, genellikle
egitim kurumlari, 6gretmenler, aileler ve medya sektoru arasinda bir isbirligi
gerektirir. Medya pedagojisi, medya kiiltiirli, medya arastirmalari ve egitim
alanlanyla kesisen bir multidisipliner alan olarak degerlendirilmektedir.

Medya okuryazarligi, bireylerin medya icerigini anlama, degerlendirme,
elestirme ve etkili bir sekilde kullanma yeteneklerini ifade etmektedir.
Medya okuryazarliginin temel amaci; medya mesajlari konusunda bilingli bir
kamuoyunun olusturulmasini saglamaktir (Utma, 2018: 2908). Bu, geleneksel
medya (televizyon, radyo, gazete) ve dijital medya (internet, sosyal medya,
dijital oyunlar) dahil olmak iizere cesitli medya tiirlerini kapsamaktadir.
Medya okuryazarligl, giinimiizde hizla degisen medya ortaminda bireylerin
bilgiye ulasma ve onu anlama becerilerini gelistirmelerine odaklanir. Medya
okuryazarligl, bilgi caginda bireylerin gliclu bir sekilde donanmig olmalarini
saglamak acisindan kritik bir rol oynar. lyi bir medya okuryazarligi, bilgiye
ulasma, degerlendirme ve paylasma konusunda bireylerin giivenilir, elestirel
ve etik bir temele sahip olmalarina yardimci olabilir. Bu beceriler, hem
bireylerin hem de toplumlarin bilgi ¢aginda basariyla hareket etmelerine
yardimci olabilir.

Dijital okuryazarlik, bireylerin dijital teknoloji ve medya araclariyla etkili
bir sekilde etkilesim kurma yetenegini ifade etmektedir. Bu kapsamda,
dijital okuryazarlik, bilgi teknolojisi, internet, sosyal medya, dijital icerik
olusturma ve paylasma gibi konulardaki beceri diizeylerini icermektedir.
Dijital okuryazarlik, giinimiizde hizla dijitallesen diinyada bireylerin bilgiye
ulasma, anlama ve onunla etkilesim kurma siireclerinde onemli bir role
sahiptir. Dijital okuryazarlik, yalniz bireyler icin degil ayni zamanda kurumlar
ve toplumlar icin de onemlidir. Hizla degisen dijital ortamda bilgiye erisim
ve etkilesim, dijital okuryazarlik becerilerinin gelistirilmesini gerektirir.

Dijital cag, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimiyle belirginlesen
bir donemdir. Bu donemde bilgi erisimi ve paylasimi, dijital teknolojilerin
yaygin kullanimi, cevrimici iletisim, internetin gilicii, mobil teknolojinin
yikselisi, e-ticaret ve dijital pazarlama gelisim gostermistir. Bilgisayarlar,
akilli telefonlar, tabletler ve diger dijital cihazlar glinliik yasamin ayrilmaz bir
parcasi haline gelmistir. Bu cihazlar, iletisimden eglenceye, is diinyasindan
egitime kadar bircok alanda kullanilmaktadir. Akilli telefonlar ve tabletler gibi
tasinabilir cihazlar, insanlarin her an her yerde bilgiye erismelerini saglar.
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Mobil uygulamalar, bu cihazlari is, eglence ve iletisim icin daha islevsel hale
getirir. Dijital cagin temel ozellikleri, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizli
evrimiyle birlikte siirekli olarak degismektedir. Bu degisim, toplumlarin, is
dunyasinin ve bireylerin yasam tarzlarini onemli olclide etkilemektedir.

1.1. Medya Pedagojisinin Onemi ve Dijital Cagdaki Rolii

Medya pedagojisi, gelecek nesillerin medya pedagojisinin eyleme yonelik
ve elestirel olmasi gerektigi anlayisindan yola ¢ikarak medyayr ulusal ve
uluslararasi boyutta etkin kullanarak, degisik cografi bolgelerdeki kiiltiirler
arasinda bilgi alisverisi gibi, ortak deneylmler edinebilme ve etkilesimde
bulunabilmenin gerekll kosullarini arastirmaktadir (ilbuga, 2010: 94). Medya,
giinliik hayattan siyasi alana, toplumsal yapidan ekonomik gelismelere
kadar ¢ok genis bir alanda farkli anlamlandirma pratiklerini sunmaktadir.
Dolayisiyla toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel gercekliklerle birlikte medya
gercekligini de insa etmektedir. Haber yazininda evrensel gercekler
medyatik gerceklige donustirilmekte, medyanin sahiplik ve miilkiyet
yapisl, belirtilen gercekligin kurgulanmasinda belirleyici olmaktadir. Bu
durumlar insanlarin gercek diinyayr algilamasinda ¢ok etkili olmaktadir
(Utma, 2018: 2905). Medya pedagojisi, medya ve iletisim araglarinin egitim
slireclerine entegre edilmesi ve bireylerin elestirel diisiinme becerilerini
artirarak medya okuryazarligini gelistirmelerini amaclayan bir disiplin
olarak degerlendirilmektedir. Medyanin rolu ve onemi dijital cagda giderek
daha fazla artmaktadir. Kitle ilitisim araglarinin gesitlilik gostermesi ve
uygulamalardaki gelisim insanlararasi etkilesimi artirmaktadir. Medya
pedagojisi, geleneksel egitim yontemlerine dijital teknolojilerin entegre
edilmesini tesvik etmektedir. Bu durum ogrencilere daha etkili ve ilgi
cekici bir 6grenme deneyimi saglamaktadir. Medya pedagojisinin bu
ozelligi, bireylerin dijital cagin karmasik medya ortaminda etkili bir sekilde
gezinmelerine ve bu ortami anlamalarina yardimci olmaktadir. Bu da bilgi
caginda yagayan bireylerin daha bilingli, elestirel diisiinen ve etkili iletisim
kurabilen bireyler olmalarina katkida bulunmaktadir. Ozellikle dijital cagda,
medya pedagojisinin rolii daha da belirgin hale gelmistir. Dijital medya,
bilgiye erisimimizi artirdigl gibi, ayni zamanda dogru bilgiyi ayirt etme
becerilerimizi zorlayabilir. Medya pedagojisi, insanlarin bu bilgilerle nasil
etkilesimde bulunacaklarini ogrenmelerine yardimci olur. Ogrencilere,
medya araglarini dogru bir sekilde kullanma, medya icerigini elestirel bir
bakis agisiyla degerlendirme ve medya etkilesimlerinin sonuglarini anlama
konularinda rehberlik eder. Ayrica, medya pedagojisi insanlara dijital
vatandaslik konusunda da rehberlik edebilir. Internetin yayginlagsmasiyla
birlikte, online etkilesimlerin etik ve glivenli bir sekilde nasil yonetilecegi
konusunda bilinglenmek onemlidir. Medya pedagojisi, bireylere ¢evrimigi
etkilesimlerde saygili, glivenilir ve etik bir sekilde davranma becerilerini
kazandirabilir.

Egitimde medya pedagojisinin entegrasyonu, ogrencilerin 6grenmelerini
destekleyebilir ve onlar dijital diinyada bilingli bireyler haline getirebilir.
Bu, Ogrencilerin yalniz bilgi tiiketen degil, ayni zamanda bilgi lireten,
paylasan ve etkilesimde bulunan bireyler olmalarina yardimci olabilir.
Sonug olarak, medya pedagojisi, dijital cagda bireylerin medya kullanimiyla
ilgili becerilerini giliclendirmek ve onlari bilincli medya tiiketicileri ve
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ureticileri haline getirmek adina kritik bir role sahiptir. Medyanin bilingli
olarak kullanilmasi, zamanin dogru yonetimi ve tehlike olusturabilecek
aliskanliklardan uzak durulmasi, insan odakli ¢alismalarin tesvik edilmesi
onemlidir. Medya pedagojisi, iletisim teknolojisindeki gelismelerin bireysel
ve toplumsal yasamdaki psikolojik, sosyolojik ve ekonomik sonuglari
cercevesinde oneriler tretmek ve baglamda yeni yapilanmalarin kosullarini
(ilbuga, 2010: 99) tartismaya acmak durumundadir.

2. DIJITAL ILETiSIM

Dijital iletisim, modern toplumun vazgegilmez bir parcasi haline gelmistir.
is, egitim, sosyaliliskilerve daha bircokalandayaygin olarak kullanilmaktadir.
Dijital iletisim, bilgi ve mesajlarin dijital teknolojiler araciligiyla iletilip
alindigr bir iletisim seklidir. Bu, metin, ses, goriintii veya herhangi bir
kombinasyonu icerebilir. Akilli mobil cihazlar gibi dijital teknoloji triinleri,
sosyal medya ve baglanti teknolojileri sayesinde giiniimiiz insanlari zaman
ve mekandan bagimsiz olarak bu teknolojik araglari kullanma ve yonetme
imkanina sahip olmuslardir (Sakalli & Bahadiroglu, 2018: 132).

Dijital iletisim, bilgilerin hizli bir sekilde iletilmesini saglamaktadir.
Dijital iletisim aglari olarak, online forumlar, e-posta, Twitter, SMS,
WhatsApp veya Threema, audio ve video iletisimi saglayan Skype veya
Teamspeak, Smartphone'lar v.d. belirtilen aglarda kurulan dijital iletisim
yaziyla gerceklesmektedir. Yazi ile gerceklesen dijital iletisim Beisswenger'e
gore standart dilden ¢ok daha fazla farklliklar gostermektedir (2015:3).
Bu farkliliklar, yazin diline semitik ve piktografik ogelerin girmesinden,
dijital iletisim ortaminin teknik ozelliginden kaynaklanmaktadir. Dijital
iletisim sosyal mecrada aninda paylasim olanagi verdigi icin, konusma
diline daha yakin olarak degerlendirilir. E-posta, anlik mesajlasma ve diger
dijital iletisim araclari, mesajlarin aninda alinip yanitlanmasina olanak
tanimaktadir. Bireyler kendilerini ifade ederken temel iletisim araci olarak
sosyal medya araclarini kullanirken, ayni zamanda onemli bilgi edinme araci
olarak bilisim teknolojilerini tercih ettikleri bircok arastirmaci tarafindan
soylenmektedir (Ardig & Altun, 2017:21). Dijital cagin insanlari bilgi edinme
ve paylasma islemlerini dijital iletisimle gerceklestermeyi bir bir yasam
tarzi haline getirmistir. Dijital iletisim, cografi sinirlari asmaktadir. Internet
ve diger dijital platformlar araciligiyla, diinya genelindeki kisilerle iletisim
kurmak kolaylasmistir. Metin, ses, goruntl, interaktif medya gibi cesitli
iletisim araglari dijital iletisimi zenginlestirmistir. Bu durum iletisimde daha
fazla ifade ve etkilesim olanagi saglamaktader. Sosyal medya platformlar
gibi aracglar, bireylerin etkilesimde bulunmasini ve icerik paylasmasini
saglamaktadir.

Dijital iletisimde, anlik (senkron) veya gecikmeli (asenkron) etkilesim
olabilmektedir. Dijital iletisim, bllgl ve dosya paylasimini kolaylastirir.
isbirligi araclari, gruplar arasinda proje iizerinde calismayi ve bilgi alisverisini
gelistirir. Mobil teknolojiler, kisilerin her yerde ve her zaman iletisim
kurmalarini saglar. Akilli telefonlar, tabletler ve diger tasinabilir cihazlar,
iletisimi mobil hale getirir. Dijital iletisimde guivenlik ve gizlilik de onemlidir.
Sifreleme ve diger giivenlik onlemleri, bilgilerin korunmasina yardimci olur.
Dijital iletisim, glinimiizde bireylerin, topluluklarin ve isletmelerin giinliik
yasamda etkilesimde bulunmasinda kritik bir rol oynamaktadir. Fakat, bu
iletisim seklinin kullanilmasiyla ilgili cesitli zorluklar ve sorumluluklar da
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bulunmaktadir. Bilingli ve etik bir dijital iletisim kultiirtiniin gelistirilmesi
gerekir.

2.1. Sosyal Medya iletigimi

iletisim glinimiizde agirlikli  olarak sosyal medya Uzerinden
saglanmaktadir. Iletisim, sadece insanin fiziksel varolusunun degil, ayni
zamanda toplumsal varolusunun da zorunlu kosuludur (Cakmak, Miiezzin,
2018:196). Sosyal medya iletisimi, gesitli cevrimici platformlar araciligiyla
insanlarin birbirleriyle etkilesimde bulunmasini saglayan bir siirectir.
Insanlarin metin, fotograf, video ve diger medya tirleri araciigiyla bilgi
paylasmasini, tartismasini ve etkilesimde bulunmasini saglar. Iletisim,
genellikle kullanicilarin  profillerinde paylastiklar igerikler Uzerinden
gerceklesir ve bu igerikler diger kullanicilar tarafindan begenilir, paylasilir
veya yorumlanir. Sosyal medya, internet iizerinde kullanicilarin etkilesimde
bulunabilecegi ve icerik paylasabilecegi platformlari ifade etmektedir.
Ancak, geleneksel medya (televizyon, radyo, gazete) disinda kalan dijital
medya tiirleri de bulunmaktadir. Bu medya tiirleri ise yeni medya terimiyle
adlandirilmaktadir. Yeni medya ile ilgli ilk kuramsal ¢alismalari yiriiten Lev
Manovich, internet, web siteleri, bilgisayar, multimedya, bilgisayar oyunlari,
CD-ROM/DVD'ler, sanal gerceklik vb. onemli 6gelerden sozetmistir. Fakat,
bu ogelerin yeni medyayl tanimlamak icin yeterli olmadigini, video ile
cekilen ve bilgisayarda kurgulanan televizyon programlarinin, 3D animasyon
filmlerinin, bilgisayar ortaminda yaratilan, diizenlenen veya kurgulanan
fotograf, illiistrasyon, tasarim ve reklamlarin dairdelenmesi ve nerede
durulacaginin da belirlenmesi gerektigini ifade etmistir (Monovich, 2001:19).
Jan’a gore, multimedya, iletisim teknolojileri, dijital medya, etkilesimli
medya gibi isimlerle de anilan yeni medya, bilgisayar ve internet gibi 6nemli
iki gosterge ile var olmustur (2004:145). Yeni medyanin ortaya cikisi ile tiim
eski medya bicimlerinin dijitalleserek ortak degerlere evrilmesi s0z konusu
olmus, bu ortaklik yeni medyanin daha genis kitlelere ulasabilirligini
kolaylastirmis ve sosyal medya iletisimi gelismistir (Saglamtimur, 2017: 85).

Kullanicilar genellikle sosyal medya platformlarinda kisisel profillerini
olusturarak bilgi paylasiminda bulunurlar. Bu paylasimla kullanicilarin
kimliklerini, ilgi alanlarini, hobilerini ve diger kisisel detaylari paylasma ve
baskalarinin bunlari gormesine olanak taninir. Kullanicilar metin, fotograf,
video veya diger medya tiirleri araciligiyla icerik paylasmaktadirlar. Bu icerik,
kisisel deneyimler, gunlik olaylar, ilgin¢ bilgiler veya eglenceli icerikler
olabilecegi gibi bilimsel/sanatsal calismalarin paylasimi seklinde de olabilir.
Kullanicilar, diger kullanicilarin paylasimlarini begenebilir, paylasabilir veya
yorum yapabilirler. Bu etkilesim, dijital bir topluluk olusturarak insanlarin
birbirleriyle baglanti kurmalarini saglar. Sosyal medya platformlari, benzer
ilgi alanlarina sahip bireylerin bir araya gelmesini saglayan gruplar veya
topluluklar icerir. Bu gruplar, belirli konularda etkilesim kurabilir, bilgi
paylasiminda bulunabilir.

Sosyal medya iletisimi, insanlarin diinya ¢apinda birbirleriyle baglanti
kurmalarini, farkli kiiltiirleri kesfetmelerini ve ortak ilgi alanlarina sahip
insanlarla iletisim kurmalarini saglayan giicli bir aractir. Insanlar sosyal
medya araciligiyla duygu ve diisiincelerini paylasmakta, bu disunceler
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uzerine fikirler beyan etmekte ve farkli fikirler sunabilmektedirler. Bunlarla
birlikte kendilerine veya baskalarina ait gorselleri de paylasabilmektedirler.
Sosyal medyanin bu paylasimlara imkan vermesi insanlarin gercek diinyayi
sanal ortamda bulmalarina yol acmis ve boylece dikkatleri bu yone
cekmistir (Vural, Bat, 2010). Sosyal medya iletisimi, marka tasarimina gesitli
katkilarda bulunabilir ve markanin yaraticiligini artirabilir. Bu baglamda,
sosyal medya marka bilinirligini artirir, etkilesimi gelistirir, trendlerin
takibine ve kampanyalarin hedef kitleye ulasmasina katki saglar. Yaratici
icerikler, markanin sosyal medyada paylasilmasiyla marka bilinirligini
artirabilir ve olumlu bir marka algisi olusturabilir. Yaratici icerikler,
markanin sosyal medyada paylasilmasiyla marka bilinirligini artirabilir
ve olumlu bir marka algisi olusturabilir. Yaratici icerikler ve etkilesimli
kampanyalar, takipgilerle giiclii bir bag olusturabilir ve miisteri sadakatini
artirabilir. Sosyal medya, markanin oOykisiinii paylasmak, degerlerini
vurgulamak ve musterilere markayla duygusal bir bag kurma firsati sunar.
Sosyal medya lizerinden yaratici kampanyalar yiiriitmek, markanin one
¢tkmasini saglayabilir. Yarismalar, sosyal medya platformlarinda icerikleri
ilgili konularla iliskilendiren hashtag kampanyalari (turknet.com), eglenceli
iceriklerle desteklenen kampanyalar marka bilinirligini artirabilir. Sosyal
medya, tiiketicilerin marka hakkindaki gorislerini paylasmalari i¢in bir
platform saglar. Bu geri bildirimleri degerlendirmek ve buna gore marka
stratejisini sekillendirmek, markanin daha etkili bir sekilde tasarlanmasina
yardimci olabilir. Yaratici bir sosyal medya iletisim stratejisi, markanin hedef
kitlesiyle daha yakin bir iliski kurmasina, benzersiz bir kimlik olusturmasina
ve rekabet avantaji elde etmesine yardimci olabilir.

3. KURESEL iLETiSIM

Glnlimizde iletisim ve globallesme birbirini destekleyen iki farkl
kavram olarak degerlendirilmektedir. Globallesmenin olmazsa olmaz sarti,
biiyiik dlgiide kitle iletisim araglaridir (Ozdemir, 1998:17). Kiiresel iletigim,
dunya capinda bilgi, fikir ve kultlirel degerlerin paylasimini ifade eden
bir kavramdir. 19. yiizyilda Reuters gibi uluslararasi haber ajanslarinin
ortaya ¢ikmasi, zamanla kiiresel kodlama sisteminin gelistirilmesine vesile
olmustur. Fakat, 1960 yilinda ilk senkron uydularin uygulamaya konmasiyla
iletisim boyut degistirmis ve kiiresellegsmistir (Thompson, 1995). iletisim
teknolojilerinin gelismesi ve kiiresellesme siirecinin hizlanmasiyla birlikte,
insanlar, kurumlar ve ulkeler arasindaki iletisim daha karmasik ve hizli bir
hal almistir. insanlar arasindaki iletisim, teknolojik gelismelerle birlikte
diinyanin dort bir yanindaki insanlar arasinda ¢ok daha hizli ve etkili olmaya
baslamistir. Sosyal medya, video konferans teknolojisi, e-posta ve diger
iletisim araclar sayesinde, birbirimize cok daha kolay erisebiliyoruz. Bu
durum, kiiltirler arasi anlayisi artirabilir, farkli perspektifleri kesfetmemizi
saglayabilir ve diinya genelinde birbirimizle baglanti kurmamiza yardimci
olabilir. Ancak, bu iletisim araclarinin kullanimiyla birlikte ozellikle bilgi
akisinin hizi ve dogrulugu konusunda bazi zorluklar olabilir. Bilgisayarlarin,
icinde buludugumuz donemde her eve girmis olmasi ve enformasyonun
neredeyse 1sik hiziyla bu evlere ulagsmasi sonucunda globallesme artik
insanlar etkisi altina almis bulunmaktadir (Mc Luhan, Povers, 2001:150).

Kiresel iletisimdeki gelismeler oldukga cesitlidir ve genellikle teknolojik
yeniliklere dayanmaktadir. iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
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bireyler ve farkli kiiltiirler arasindaki iletisimi artirarak, toplumsal iligkilerin
sinirlari agmasina vesile olmustur (Varol, 2017:399). Internetin evrensel
erisim saglamasi, diinya genelindeki insanlarin birbirleriyle hizli ve kolay
bir sekilde iletisim kurmalarina olanak tanimaktadir. Mobil cihazlar, hizli
internet baglantilari ve dijital platformlar kiiresel iletisimi destekleyen temel
unsurlardir. Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya platformlari,
insanlarin farkli kiiltiirlerden ve cografyalardan insanlarla baglanti
kurmalarini saglar. Bu platformlar, haberleri paylasma, etkilesimde bulunma
ve kuresel olaylara aninda tepki gosterme gibi islevleriyle kiiresel iletisimi
etkiler. Zoom, Microsoft Teams, Skype gibi araclar, cografi sinirlari asarak
insanlarin bir araya gelmesine olanak tanir. Bu tiir teknolojiler, is diinyasi,
egitim ve kisisel baglantilar i¢in kullanilmaktadir. Yapay zeka, dil gevirisi
ve isleme konusunda biiylk ilerlemeler kaydediyor. Bu, farkli dillerdeki
insanlarin daha etkili bir sekilde iletisim kurmalarina yardimci olabilir.

Kiiresel iletisimdeki bir diger onemli gelisme, blyiik veri analitigi ve bilgi
akisinin hizlanmasidir. Haberler, trendler ve diger bilgiler aninda diinya
genelinde paylasilabiliyor. Kiresel iletisimdeki gelismeler, kiiltlrlerarasi
iletisim calismalarinin artmasina yol agmistir. Insanlar, farkli kiiltiirlerden
gelen bilgilerle daha etkili bir sekilde basa ¢ikmayi 6grenmek i¢in ¢aba sarf
etmektedirler. Kiiresel iletisimdeki artan baglantilar, guvenlik ve gizlilik
konusunda bazi sikintilar yaratabilir. Sosyal medya ortamlarinda ugtan uca
sifreleme ile bu sorunlarin lstesinden gelinebilmektedir. Veri glivenligi ve
kisisel gizliligin korunmasi, kiiresel iletisimdeki biiyimenin bir parcasidir.
Bu gelismeler, diinya genelindeki insanlari birbirine daha yakinlastirirken
ayni zamanda yeni sorumluluklar ve zorluklar da ortaya cikariyor.

Sosyal medya, kiiresel iletisimde onemli bir rol oynar ve bir dizi etki
yaratir. Sosyal medya, bilgi ve icerikleri hizla paylasma ve genis kitlelere
ulastirma imkani saglar. Kisilerin yiizde 97'si sosyal medyanin bir marka ya
da Uriindi satin alma kararlarini etkiledigini soylemektedir (Yilmaz, 2013:158).
Haberler, olaylar ve fikirler diinya genelinde aninda yayilabilir. Sosyal
medya, farkli kiiltlirlerden insanlarin birbirleriyle etkilesimde bulunmasini
kolaylastirir, kiiltiirlerarasi anlayisi artirabilir ve global bir toplulugun
olusumuna katkida bulunabilir. Toplumsal sorunlara dikkat c¢ekmek,
aktivizm yapmak ve toplumsal hareketlilik olusturmak igin bir platform
saglar. Ornegin, Arap Bahari gibi olaylarda sosyal medyanin rolii ¢ok biiyiik
olmustur. Sirketler, markalar ve bireyler sosyal medyayi kullanarak global
capta misteri tabanlarina ulasabilir, Girlinlerini tanitabilir ve misterileriyle
etkilesimde bulunabilir. Sosyal medya, haber kaynaklarina alternatif bir
platform saglar, bireylerin olaylar hakkinda bilgi edinmesini kolaylastirir ve
aile ile arkadaslar arasinda uzaktan iletisimin gerceklesmesine katki sunar.
Sosyal medyada, fotograf, video ve metin paylasimlariyla kisisel baglantilar
kurulabilir. Sosyal medyanin etkileri pozitif olmanin 6tesinde bazi olumsuz
etkileri de vardir. Bunlar arasinda gizlilik sorunlari, yaniltici bilgilerin
yayilmasi, sosyal medya bagimliligi gibi konular bulunmaktadir. Bu nedenle,
sosyal medyanin kullaniminin dengeli ve bilin¢li olmasi onemlidir.
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3.1. Kiiltiirel Cesitlilik ve Kiiresel iletisim

insanlar, kiiltiirel aidiyetlerine gore dusiiniirler, davranirlar,
yerler, icerler, kutlamalar, vyaslari, bayramlari ait olduklari kultlriin
kodlarina gore tanimlarlar ve paylasirlar. Bu durum toplumsallasma ile
gerceklesebilmektedir (Mora, 2008: 78). Kiiltiirel cesitlilik, bir toplum veya
bolge icindeki farkli kiiltiirlerin varligini ve bu kulturler arasindaki cesitliligi
ifade eder. Bu cesitlilik, dil, gelenek, giyim, din, sanat, muzik ve diger
kilturel unsurlar araciliglyla ortaya cikar. Insanlar arasindaki bu kiiltirel
cesitlilik, diinya genelinde zengin bir mozaik olusturur. Kiiltiirel cesitlilik,
bircok farkli dilin varligina isaret eder. Bu durum, iletisimde zorluklara
neden olabilir, ancak ayni zamanda dil gesitliligi araciligiyla daha zengin bir
kiiltiir mirasi olusturur. Cok kiltiirli toplum birden fazla kiilturi biinyesinde
barindiran toplum olarak tanimlanmaktadir (Bali, 2001:187). Degisik irk
ve topluluklardan olusan, farkli dilleri konusan, cesitli orf, adet, anane
ve geleneklere sahip olan ve bir arada yasayan toplumsal yapilari tasvir
icin kullanilan ¢ok kilturliliik kavrami, kulturlerin gogulculugu seklinde
de tanimlanabilmektedir (Emiroglu, 2016:97). Wieviorka, cok kiiltiirliiliik
kavraminin kiiltiirel farkliliklarin yeniden retildigi, kabul gordiigi ya
da icinde bulundugu toplumlarin donisiimlerini anlamaya yaradigini
ifade etmistir (Wieviorka, 2003:39). Farkli kultiirler, cok kiiltlirli yapilar 6z
degerleriyle ilgili 6zel gelenekler ve ritlieller gelistirirler. Bu gelenekler, o
toplumun tarihini, degerlerini ve inanglarini yansitir. Ornegin, bayramlar,
dugtinler, dini torenler gibi etkinlikler kulturel ¢esitliligin bir parcasidir. Farkli
kiltirler, kendine 6zgii sanat eserleri, miizik tiirleri ve danslari iretir. Bu,
kilturler arasi sanatsal etkilesimi ve yaraticilig tesvik eder. Farkli kiiltiirler
arasinda cesitli dinler ve inang sistemleri bulunabilir. Bu, insanlarin diinyayi
anlama ve kendilerini anlamlandirma bigimlerini etkiler. Kilturel gesitlilik,
kultlirler arasi etkilesimi ve degisimi tesvik eder. Farkli kiilturlerin bir araya
gelmesi, yeni fikirlerin, tarzlarin ve pratiklerin ortaya ¢ikmasina neden
olabilir. Kiiltiirel cesitlilik, toplumsal zenginligin bir gostergesidir. Farkli
kilturlerin bir araya gelmesi, toplumlarin daha canli, dinamik ve ¢ok yonlii
olmasina katkida bulunabilir.

Kiiresel iletisimle kiilturel cesitlilik arasinda onemli bir etkilesim
bulunmaktadir. Kiresel iletisim araglari, farkli kiiltiirlerden insanlarin
birbirleriyle daha yakin etkilesimde bulunmasina olanak tanir. Kiresel
iletisim teknolojileri ayni zmanda kitle kiiltiriiniin daha hizli bir sekilde
yayilmasina ve farkli kiltlirler arasindaki etkilesimin artmasina katki
saglamaktadir. Toplumda teknolojik araclara dayali simgesel iletisim bir kez
kuruldugunda artik onlenemez bir sekilde yayginlasmaktadir ve popiiler
kiltiri bulundugu yerden ilerleterek kendi egemenligini kurmaktadir
(Gencer, 2011:194). internet, sosyal medya ve diger iletisim teknolojileri
sayesinde kulturler arasi b|lg| alisverisi hizlanir. Bu, farkli kiiltiirlerin
birbirinden 6grenmesini ve etkilesimde bulunmasini saélar. Kiiresel iletisim,
kultirlerin kendilerini ifade etmeleri ve diinya genelinde tanitmalari igin bir
platform saglar. Sanat, muzik, edebiyat gibi kiiltiirel ifadeler, daha genis bir
kitleye ulasabilir ve bu sayede kiiltiirel cesitlilik goz oniinde bulundurulur.
Kiiresel iletisim, farkli dillerin bir araya gelmesine ve dil cesitliliginin
surdirilmesine katki saglar. Bu durum dil gruplar arasinda etkilegimi
artirarak kiiltiirler arasi iletisimi destekler. is diinyasinda kiiresel iletisim,
farkli bakis agilari ve beceri setlerinin birlestirilmesiyle degisik kiiltiirlerden
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gelen insanlarin bir araya gelerek isbirlig§i yapmasini saglar. Saglikli bir
kultiirel cesitlilik yonetimi, iletisim yoluyla kultirler arasinda anlayis ve
uzlasma saglamayi gerektirir.

icinde yasadigimiz kiiresel bilgi, iletisim ve ag diinyasinda, kiiltiirlerarasi
iletisim onemli bir olgudur (ilbuga, 2010:111). Kiiresel iletisim, farkl
kiilturlerin normlarini ve degerlerini daha genis bir platformda tartisma
firsati tanir. Bu, kilturel cesitliligi daha iyi anlamayi ve saygi gostermeyi
tesvik eder. Degisen ve gelisen ¢ag ile birlikte, 21. ylizyilda yayginlasan ve
artan kitle iletsim araglari sonucunda insanlar yeni bilgilerin pesinde kosma
gereksinimini, radyo, televizyon, sinema, internet ve internet uzantli sosyal
medya uygulamalari olan Twiter, Facebook, Instagram, Youtube gibi kanallar
takip ederek giderme egiliminde olmaya baslamistir (Oztay, 2021:601).
Ancak, kuresel iletisim ayni zamanda kiiltiirel homojenlesme endiselerine
de yol acabilir. Belirli kiiltiirlerin digerlerine baskin hale gelmesi ve yerel
kilturlerin etkilenmesi gibi sorunlar ortaya ¢ikabilir. Bu nedenle, kiiresel
iletisimde kulturel cesitliligin korunmasi ve desteklenmesi onemlidir.

4. YARATICI MARKA TASARIMI

Yaraticilik kavrami latince “creare” sozciiglinden gelmektedir. Bu kavram,
dogurmak, yaratmak, meydana getirmek gibi anlamlarda kullanilmaktadir.
Devingen, dinamik bir siire¢ olma niteligi kavramin anlaminda sakli
bulunmaktadir (San, 2019: 13). Yaraticilik kavraminda yaratma fiili
gerceklestirilirken, sahip olunan yetenek ve yatkinliktan bahsedilmektedir
(Karahan, 2021). Yaraticilik; ne, nigin, nerede, nasil, ne zaman ve kim gibi
sorularin tiim alanlarda sorulmaya baslanmasiyla birlikte akla gelen
ve 20. Yuzyilin baslarindan itibaren icinde bulundugumuz ylzyila kadar
tanimlamasi ¢ok gii¢ kavramlardan biri olmustur (Ustiindag, 2014: 1). Bir baska
deyisle “Yaratici degisim” yasam ve yoklugun gizemini kucaklayan bir sozciik
(Ersevim, 2004: 9) olarak belirtilmistir. Tir Dil Kurumu’na gore “yaraticilik”
genel olarak yaratici olma durumudur (TDK, 2019). Cellek ve Sagocak’a
gore, “yaraticilik” 1sikla dans etmektir. Isigin etkisini kagida aktarmak ve
boylece tonlarla niianslar arasinda dolasmaktir... Gordiiklerinin isiginda,
ve golgesinde gezintiye c¢ikmaktir denilebilir. Yaraticilik, hayata anlam
yiiklemektir (Cellek & Sagocak, 2014a: 309). Yaraticilik ayni zamanda bir tiir
metafor yapmaktir. Birbirine benzemeyen farkli fikirler arasinda baglantilar
olusturmaktir. Yeniligi ve ozgunliigli daima etkin kilmaktir. Yaraticilik, belki
de hi¢ kimsenin o zamana kadar akil edemedigi bir seyi dlsiinebilmektir
(Becer, 1993: 44). Yaraticilik sinir tanimaz so6ziinden hareketle, yaratic
tasarim suirecinde sinirlar yok denecek kadar uzaktadir denilebilir. Bir baska
anlatima gore, yaratici olan kisi alninda 15181 ilk hisseden kisidir. Yaratic
fikirler ortaya atmak, yaratici distinmuk, yaratici eserler iiretmek, yaraticiligi
bir yasam felsefesi haline getirmek yaratici diisiinceye sahip olan ve kendini
daima yenileme azmi ve kararliligi olan kisilerle miimkiin olabilir. Diisiinceye
ket vurma yaraticiligr oldirebilir. Yaraticilik sinir tanimaz.

Marka kelimesi eski iskandinav dilinde “yanmak” anlamina gelen “brandr”
kelimesinden tiiremistir. “Brand” kelimesinin koken anlami ise “sicak bir
utliniin biraktigi iz” anlamina gelmektedir. Bu kavram zaman igerisinde “belirli
bir ismi ya da isareti olan mallar” seklinde degisime ugramistir (Ofli, 2018:
104). Marka, tiiketicinin zihninde iz birakir, tiiketici ve pazarlamanin temel
aracidir (Bilir, 2020:4). Marka, ge¢misten bugiline uzanan sosyo-ekonomik
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sistemin vazgecilmez bir ogesidir. Eski donemlerde insanlarin temel
ihtiyaclarini, iiretilen mallarin takas sistemi ile gerceklestirdigi bilinmektedir.
Tarih boyunca gelisen ve degisen iiretim sistemleri pazarlamada rekabeti
ortaya ¢ikartmistir. Boylece markanin kokenini olusturan damgalama islemi
gerceklesmistir. Markalar, kurum ve kuruluslarin mal veya hizmetlerini
belirlemeye ve bu mal ya da hizmetleri benzer olan rakiplerinden ayirt
etmeye yarayan isim, logo, paket ve tasarim gibi sembollerdir (Aaker,
2009:25). Kotler'e gore marka (2004:404), saticilar tarafindan alicilara bir
uriin ya da hizmetin 6zelliklerini ve yararlarini sunan bir vaad niteligindedir.
En iyi marka garantisini kalite durumu belirginlestirebilmektedir (Oziipek &
Diker, 2013). Markalarin gériinen yiiziine gorsel kimlik adi verilebilir. Gorsel
kimligin olusumunda ise yaraticilik ve 6zguin degerler on plana ¢ikmaktadir.
Dolayisiyla yaratict marka tasarimindan soz edebilmek icin yukarida
belirtildigi gibi tiiketicinin zihninde, belleginde iz birakacak, farkli 6zgiin
ve benzerleri arasinda farkli olan bir tasarimin gerceklestirilmesi gerekir.
Bu cercevede kiiresel agidan bakildiginda marka kavraminin ilkel caglardan
bugiine kadar gecen siirecte benzerlerinden ayri olma amacinin oldugu
kabul edilmektedir. Tekinalp’in ifade ettigi gibi “ayirt edicilik” islevinin, bir
markayl meydana getiren en 6nemli durum oldugu sdylenebilir (2012: 348).
Bu isleve sahip olmayan bir ismi, logoyu veya herhangi bir isareti marka
olarak degermendirmek ¢ok dogru olmaz (Biilbiil, 2021:4).

Yaratici markalar, markanin bilinirligini, diger markalar arasindaki
konumunu ve markanin sahip oldugu degerleri tiiketiciye daha etkin
olarak aktarabilmektedir. Tasarim siirecinde deneme, yanilma yontemlerini
kullanan markalar pazarda yerini daha hizli sekilde alabilmektedir. Genis
pazar alaninda markanin on plana ¢ikmasinda karmasik bir durumda olan
tasarim dilleri arasinda akilci ve gii¢cli planlamalar yapmak kaginilmaz
olmustur. Yaratici marka tasarimi bir siire¢ olarak gerceklesmektedir. Bu
suirecte bilgiler akici, siiratli bir sekilde degisip baska boyutlara doniisebilir.
Tlketiciyi merkeze alarak markanin hedefleri dogrultusunda planlamalar
yapmak gerekmektedir. Gluniimiiz dijital ¢aginda artan marka sayisi ile
birlikte tasarimlarin ozellikleri ¢esitlenmistir. Bu cesitlilik yaratici marka
tasarim siirecini zorlastirmistir. Bu zorlu tasarim siirecinde yaratici marka
tasariminda aragtirma siireci onem kazanmistir. Aragtirma asamasinda
tliketici kitlesinin cesitli ozellikleri dikkate alinmalidir. Ornegin; yas, cinsiyet,
sosyo-kiiltiirel etmenler, sosyo-ekonomik durum ve Kkisilik ozellikleri
soylenebilir. Bu ozellikleri markanin hedef kitlesini olusturur. Dolayisiyla
yaratici, 0zgin marka tasariminin planlama asamasinda; rakip marka
analizi yeniden olusturulurken onceki marka yapisi ve hedef kitle ozellikleri
dikkate alinmalidir. Marka kimligi yenileme asamasinda ise, markanin
onceki tasarimi ile tutarli bir tasarim siireci icerisinde arti ve eksi yonler
degerlendirilerek dijital cagin gereksinimleri dogrultusunda hedef kitlenin
beklentilerine cevap verecek nitelikte olusturulmasi gerekir.

Yaratici bir marka tasarimi siireci, markanin kimligini olusturmanin,
iletisimini belirlemenin ve tiketicilerle etkilesim kurmanin onemli bir
parcasidir. Yaratict marka tasarimi arastirma asamasinda su sorulara
yer verilmelidir; Markanin ismi nasil algilaniyor?, Yeni bir kurumsal imaj
olusturan markanin var olan logosu veya sembolii tekrar diizenlenebilir
mi?, Mevcut tasarim politikasi var mi?, Markaya hangi tarz tiiketici kitlesi
hakimdir?, Marka kimligi rakip markalar ile ayrilabiliyor mu?, Rekabet
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edebilir mi?, Tasarimlar tim kurumsal kimlik tasarimlari ile bitiinlesebiliyor
mu?, Yapilan marka tasarimlari baski ortaminda veya dijital mecralarda
kolaylikla kullanilabiliyor mu? (Karahan, 2021:21). Tiim bu sorular esliginde
arastirma ve analiz yapilir, hedef kitle belirlenir, marka ismi ve logo tasarimi
olusturulur, renk se¢imi yapilir ve tipografi belirlenir, dijital cagdaki marka
iletisim stratejisi belirlenir, yazili materyaller ve gorseller olusturulur, gerl
bildirimler degerlendlrlllr takip ve analizler yapilir. Marka tasarimi siireci
surekli bir evrim icindedir. Musteri geri bildirimlerine ve pazar kosullarina
dikkat ederek markanin giincel kalmasi saglanabilir.

Bir markanin kimligi, varliginin can damari sayilan logosuyla sembolize
edilmektedir. Logo tasarimlari, akilda kalici olabilmesi i¢in akilli ve orijinal
niteliklere sahip olmalidir. Logolar, giicii ve kaliteyi sunma konusundaki
sarsilmaz bagliligi temsil eden, giivenilirligin simgeleri haline geldi. Yaratici
bir logo, markanin gorsel dilini minimal o6geler ve ipuglariyla iletir. Marka
yoneticilerinin %75'ine gore logolarin en ¢cok taninabilir marka tanimlayicilari
vardir. Slack ekibine gore, “Marka olmanin onemli yani, insanlarin sizi vahsi
dogada gordiiklerinde, onun siz oldugunuzu anlamalaridir” Bu, kolaylikla
olceklenebilecek ve daha birgok yerde daha iyi calisabilecek bir evrimdir”
Insan beyni goruintuleri sozcuklerden ¢ok daha hizli isler (S|mpl|f|ed com).
Ornegin, Coca-Cola’nin 1smarlama el yazisi logosu, hem tatil nesesinin hem
de misteri sadakatinin zengin bir gecmisinin semboliidur. Basit bir anlatimi
vardir. Logolar tasarimlardan cok daha fazlasidir. Markanin misyonunu,
vizyonunu ve degerlerini iletmekten sirketin iriin ve hizmetlerini one
¢tkarmaya kadar bir logo, marka kimliginin gelistirilmesine yardimci olur.
Coca-Cola logosunun en ilgin¢g yonlerinden biri sirketin sattig§ini one
¢tkarmamasidir. Oysa diinyanin her yerindeki tiiketiciler Coca-Cola logosunu
ve ne sattiklarini bilmektedirler. Coca-Cola’nin gorsel kimligi sevgiyi, tutkuyu,
safligi ve alcakgoniilliiligl tasvir ediyor. (Hoogendijk, 2022). Logo, 1886
yilindan itibaren zamanla glincellenmis ancak, ozellikle 1905 sonrasinda
gecirdigi evrimde ok farkli bir tasarim goriilmez (Gorsel 1). Markanin yaraci,
ozguin olusu ona giicli bir kimlik kazandirmistir.

C0CA-COLA. Qe Qo (402 ety Ceetili

1886 1890 1900 1905s 1940 1950

' Coke 77
Gttty
=1 (oke

1969 1985 1987 1993 2003 2007

Gorsel 1: Coca Cola Logo tasarimi ve evrimi (https://zoeke.co.za/who-designed-it/)

Coca-Cola logosu evrensel olarak taninabilmesi nedeniyle ikoniktir.
Ancak, markanin dinyaca unlu senaryosunun ve dalgasinin her zaman
simdiki gibi goriinmedigini bilmek sasirtabilir. 1886’da Dr. John S. Pemberton
formili mikemmellestirmis ancak, “Coca-Cola” adini onun muhasebecisi
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bulmustur. Sirkette muhasebeci olarak calisan Frank Robinson, diinyaca
inlii Coca-Cola logosunu tasarlamistir (Maybach, 2021). Yeni ({riiniin
adinin kendine ozgii etkili ve dramatik bir tarza sahip olmasini istemistir.
0 zamanin bir tiir hattatlik 6zelligi olan ayrintili bir Spencer senaryosunu
denemistir. Robinson’un akici bir el yazisiyla gizilmis ayrintili yazisi oldukg¢a
“giincel”di ve glinimiizde dunyanin en taninmis ticari markalarindan biri
olmaya devam etmektedir.

4.1, Yaratia Marka Tasariminin Temel Prensipleri ve Stratejik islevleri

Marka rekabetci anlamda tiketicilerin hangi Uriinii satin alacagina ve
kullanacagina karar vermesinde yonlendirici ozellik tasir (Can, 2007:226).
Markanin hedefkitlesiile giigli bir bag kurmak ve benzersizyaratici bir marka
kimligi olusturmak onemlidir. Marka tasarimi, markanin tanimlanmasi,
iletisimi ve algilanmasinda onemli rol oynayan bir dizi temel prensibe
dayanmaktadir. Bu prensipler; Benzersizlik (Uniqueness), Basitlik (Simplicity),
Anlamlilik (Meaningfulness), Uyum(Consistency), Esneklik (Flexibility),
Zamansizlik (Timelessness), Tanidiklik (Memorability), iletisim (Relevance),
Duygusal Bag (Emotional Connection) ve Cagrisim (Evocativeness) olarak
siralanabilir. Marka tasarimi, markay! digerlerinden ayiran ve tanimlayan
benzersiz ozellikleri vurgulamalidir. Markanin kendine 06zgii bir karakteri,
hikayesi veya o0zelligi olmalidir. Marka bir onyargi olusturmak, yapay zeka
yaratmaktir ve ayni zamanda bazi vaatleri de temsil etmektedir. Markanin
insasi sirasinda olusturulan imaj, zor kazanilan ama kolay zarar gorebilecek,
hassas bir varliktir (Kes, Baser, 2016: 586). Yaratici marka tasarimi olusturmak
yeterli olmayabilir, ayni zamanda insanlar uzerinde iyi bir marka etkisi
yaratacak olguyu yakalamak gerekir. Bazi markalar imaj degistirerek arti
yonde belekte kaliciigr artirmaya calismaktadirlar. Marka imajini, bir kisinin
veya kisiler grubunun bir lriine gosterdigi duygusal oldugu kadar rasyonel
bagdastirmalar bitiini, bir baska deyisle, irlinun kisiye cagristirdigi duygu
ve diislinceler bitiinii olarak tanimlamak miimkiindiir (Okay,2002: 246).
Marka bilinirligi logo tasarimiyla iliskilidir. Logo, markalarin amaci olan
tlketici zihnine yerlesmeye ve orada kalici olmaya hizmet etmektedir. Bu
baglamda logo ve amblem kurum ya da kuruluslar icin irlin ve hizmet
kimligini ifade etmede akilda kaliciligi saglayan en etkili araglardir (Kes,
Yildiz, 2018:71). Logo, renk paleti, tipografi ve diger gorsel 6gelerde basitlik
onemlidir. Karmasiklik yerine basit tasarimlar kolay olarak hatirda tutulur
ve animsinir. Marka tasariminda tutarlilik, tiim iletisim kanallarinda ve
malzeme tirlerinde ayni temel unsurlarin kullanilmasini icerir. Tutarsizlik,
marka algisini zayiflatarak hedef kitlede olumsuz etki yaratir. Tasarim, farkli
ortamlarda ve platformlarda etkili bir sekilde kullanilabilir olmalidir. Marka,
degisen trendlere ragmen zamanla eskimeyen bir estetige sahip olmalidir.
Tiketicilerin zihninde kolayca hatirlanabilir olmalidir. lyi tasarlanmis bir
marka, hedef kitlenin belleginde iz birakir. Tasarim, markanin hedef kitlesiyle
iletisim kurmali ve onlarin beklentilerine uygun olmalidir. Hedef kitlenin
ilgi alanlarini yansitmalidirTasarim, tiiketicilerde olumlu duygusal tepkiler
uyandirmali ve marka ile gii¢li bir bag kurmalidir. Yaratici tasarimda renk,
tipografi ve diger unsurlar duygusal etkilesimi artirabilir. Yaratici marka
tasarimi, markanin sundugu degerleri, deneyimleri ve duygusal baglantilari
cagristirmalidir. lyi tasarlanmis bir logo veya simge, markanin oziinu
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anlatmalidir. Bu prensipleri anlamak ve uygulamak, yaratici markanin giicli
ve etkili bir gorsel kimlige sahip olmasina yardimci olabilir.

Markaayirt ediciozelligiyanindafarklistratejik gorevlerde iistlenmektedir.
Genis bir kavram olarak marka, misteriler ve isletmeler i¢in ayri anlamlar
tasir (Yiikselen, 2006:190). Markalarin stratejik islevleri, sirketlerin pazarda
rekabet avantaji saglamalarina, musteri sadakati olusturmalarina ve uzun
vadeli basari elde etmelerine yardimci olan onemli rolleri icermektedir.
Markalar sirketler icin benzersiz kimlik olusturur. Belirgin bir marka kimligi,
tlketicilere sirketin degerlerini, misyonunu ve irunlerini digerlerinden
ayiran ozelliklerini tanimlar. Rekabetin yogun oldugu pazarlarda markalar,
uriin veya hizmetlerini rakiplerinden farkli kilabilir. lyi bir marka, tiiketicilere
uriin veya hizmetin otesinde bir deger katar. Miisteriler, marka bilinirligi ve
giivenilirligi nedeniyle tercihlerini belirlerken markalara yonelirler, rekabet
giicu artar. Markalar, musteri sadakati olusturarak tekrarlayan misteri
kazanma ve uzun vadeli iliskiler kurma konusunda onemli bir rol oynarlar.
Gliglu bir marka, tiiketicilere uriin veya hizmet icin daha yiksek bir fiyat
odeme esnekligi saglar. Gliclii pazarlara giris imkani tanir. Reklam, pazarlama
kampanyalari ve sosyal medya gibi araglarla marka, mU§ter|lerle baglanti
kurar. lyi bir marka, sirket iginde calisanlara giicli bir kimlik ve amag saglar.
Marka, sirketin itibarini koruma ve kriz durumlarinda gliveni yeniden insa
etme !gonusunda kritik bir rol oynar. Her satin alma belirli bir derecede risk
tasir. Urlin beklendigi gibi calismayabilir ve calismadigl durumda diizeltme
yapabilmeye satici kurulus hazir olmayabilir. Gucli bir markayi satin almak,
kisiye bu konuda glivence saglar, risk faktoriinii ortadan kaldirir ve iirliniin
calisma islev gérme garantisi olur (Blyth, 2001). Basarili bir marka stratejisi,
hem kisa vadeli hem de uzun vadeli hedeflere ulasmada sirkete yardimci
olabilir.

4.1.1.Marka Kimligi ve Kisiligi

Markalarin butiincil olarak yapilandirilmasi genel olarak marka
kimligi kavramiyla anlatilmaktadir. Bu kavram, markanin biitiin yonlerini
kapsamaktadir. Markanin ayrintilarindan ziyade biitiiniinii temsil etmektedir.
Marka kimligi, rekabet ortaminda markanin kiiresel diizeyde gelisimini
stirdiirmesi ve kararli bir biiylime saglamasinda énemli bir kavram olarak
degerlendirilebilir. Marka kimligi, 6zellikle iirtiniin tiiketiciler agisindan nasil
algilandiginin ozii olarak nitelendirilebilir. Etkili ve giiclii olan bir marka,
uriinin onemini ve degerini artiran bir olgu olarak degerlendirilebilir
(Aaker, 1995: 209). Glicli bir marka yaratmak, dogru ve etkin bir marka
kimligi tasarimiyla miimkiindiir (Can, 2007:232). Kimlik kavrami dayaniklilik,
biitlinliik, gerceklik gibi i 6zellik temelinde degerlendirilebilir (Kapferere,
1996:42). Marka kimliginin dnemi tiiketiciler agisindan bakildiginda daha
iyi anlasilacaktir. Clinkd, saticilarin, tutarli markalama faaliyetleri ile karsi
karsiya gelen alicilarda marka kimligi olusmaktadir. Moon ve Millison’a gore,
marka kimligi, alicinin marka ve onun arkasindaki firmayla biitiinlestirdigi
imajlarin ve fikirlerin olusturdugu biitiin sistemi temsil etmektedir (2000:81).
Marka imaji cok onemlidir ¢linki tliketicilerde bu imaj irlin seciminde etkili
olmaktadir. Marka imaji, tiiketicilerin birbirine benzeyen uriinler arasindan
kendilerine en uygun olani secerken cok yardimci olmaktadir. islevsel
yeterlilik ile tercih yapamayan tiiketiciler, markalarin kisiliginin kendilerine
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uygunlugu ile ilgilenmektedirler (Kes, Baser, 2016:587). Marka kimligi, diger
benzer uriinlerden farklilasmayi yaratan, tiliketiciye tutarliik ve giliven
duygusu veren, duygusal bag olusturan, markay diger tiiketiciler ile paylagsma
duygusu uyandlran ureticiigin ise pazarda gii¢li bir konumlandirma olanagi
sunan bir kavram olarak tanimlanmaktadir (ince, Uygurtiirk, 2019: 226).
Marka kimligini olusturan onemli unsurlar bulunmaktadir. Bunlar; marka
ismi, slogan, renkler, ambalaj, sembol ve logo tasarimlaridir denilebilir.
Farkli agidan bakildiginda marka kimligi, herhangi bir iirlin iizerine giysi
giydirmek olup, iirline markanin tiiketicisi ile konusan, onun duygularina
ortak olan ozellikler sergileyecek insani degerler yuklenerek yasamsal
icerikle evcillestirildigi bir durumdur denilebilir. Insan icin gecerli olan
bir kimlik algisi kurumlar/kuruluslar icin de gecerli bir hal almistir. Bunun
sonucu olarak eger bir kimliginiz yoksa kurumunuzun da tiiketici goziinde
var olmasi pek miimkiin goriilemez. Bir kurumun/kurulusun var olma
bicimlerinin timi o kurumun/kurulusun kimligini olusturmaktadir (Aydin &
Alakus, 2020:55). Dolayisiyla bir kurum ya da kurulusun varligi ve bilinirligi
marka kimligi ile dogru orantilidir denilebilir.

Marka Kkisiligi, tiiketicilerin markayla etkilesimini saglamada onemli
bir rol oynamaktadir. Guglii markalar yaratmak, gelistirmek ve strdiirmek
icin pek cok arastirma yapilmistir. Marka kisiligi, tiiketicilerin markayla
iliskilendirdigi insani ozellikler olarak tanimlanmaktadir (Fournier, 1998;
Kapferer, 2010; Lin, 2010). Marka kisiliginin, markaya yonelik olumlu tutumlar
gelistirmesi ve tiketicilerin markadan memnuniyetini artirmaya yonelik
olmasi onemlidir. Marka sadakati ve marka tavsiyesi, marka kisiligini ve
marka degerini genisletme egilimindedir (Biel, 1993; Keller, 1993, 2008;
Fournier, 1998; Kapferer, 2010; Lin, 2010).

Her markanin bir insansi yiizii bulunmaktadir. Bu ozelligi ile markalar
diger markalardan ayirt edilerek kullanilabilirler. Doganli ve Bayri'ye gore,
marka kisiligi markanin insansi yiizii olarak agiklanmakta ve miisterinin mal/
hizmet ile marka kisiligi arasinda baglanti kurarak, markaya kendi zihninde
canlanan ifadeler yiiklemesi ile markayi benzer olan diger markalardan ayirt
etmesi ve kullanmasi s6z konusu olmaktadir (2012: 42). Bir markanin kisilik
olarak algilanmasi, dogrudan veya dolayli olarak markanin tiiketicilerle
kurdugu iletisimden etkilenir. Sonug olarak, markanin kisiligi, triinle ilgili
nitelikler, Grlin kategorisi cagrisimlari, marka adi, sembold, reklam tarzi, fiyati
ve dagitim kanali gibi pazar iletisimi uygulamalariyla bigcimlenebilmektedir
(Aaker, Jennifer, 1997:348). Marka kisilig§inde samimiyet, cosku, ustalik,
seckinlik ve gliclii durus onemli 6zelliklerdendir. Dolayisiyla marka kimligi
ve kisiligi ortak ozellikler tasiyan ve birlikte degerlendirildiginde stratejik
marka analizi yapilabilen kavramlardir. Marka kimligi ve kisiligi tiiketicilere
fonksiyonel ve kisisel yarar saglamaktadir.

4.1.2.Marka Konumlandirma

Marka konumlandirma, bir markanin tiiketicilerin zihinlerinde nasil
algilandigini, hangi ozelliklere sahip oldugunu ve rakiplerine gore hangi
avantajlari vurguladigini belirleme siirecini ifade etmektedir. Amag, markayi
hedeflenen kitlenin zihninde rekabetci bir Ustlnliik tasiyan konuma
yarlestirmektir (Can, 2007:233). Bu baglamda marka konumlandirma,
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markanin tiliketiciye sundugu vaatlerin ve ozelliklerin toplamini ifade
etmektedir (Uztug, 2002:72). Tiiketicilere markanin benzersiz deger
teklifini ve farklilastirici ozelliklerini anlatmayi icerirmektedir. lyi bir
marka konumlandirmasi, hedef kitlenin zihninde olumlu bir algl yaratmak
ve markayl diger rakip markalardan ayirt etmek icin onemlidir. Marka
konumlamada firma, markasini diger rakip markalara gore tuiketicinin farkli
olarak algilamasi igin caba harcar (Odabasi & Oyman, 2002:368).

Marka konumlandirma stratejisi olustururken dikkate alinmasi gereken
cesitli faktorler vardir. Bu faktorler soyle siralanabilir;

Pazar Arastirmasi: Hedef kitleyi ve sektori iyi anlamak igin kapsamli bir
pazar arastirmasi yapilmalidir. Rakipler, tiiketicilerin ihtiyaglari ve pazar
trendleri analiz edilmelidir.

Hedef Kitlenin Belirlenmesi: Markanin kimlere hitap edecegi belirlenir.
Rakip Analizi: Rakiplerin gucli ve zayif yonleri degerlendirilir.

Marka Degerleri Belirleme: Markanin temel degerleri belirlenir. Bu
degerler markanin kiltirini ve taahhitlerini yansitabilir.

Benzersiz Deger Onerisi: Markanin rakiplerinden farklilasan benzersiz
ozellikleri belirlenir.

Marka Kisiliginin Belirlenmesi: Markanin insan gibi davranan bir kisiligi
oldugunu goz ardi etmemek gerekir.

Pozisyonunun Belirlenmesi: Markanin piyasadaki konumu belirlenir. Fiyat,
kalite, hizmet veya diger ozellikler lizerinden hangi pozisyonu almak istidigi
belirlenir.

Duygusal Bag Kurma Stratejisi: Markanin tliketicilerle duygusal bir bag
kurmasini saglayacak stratejiler gelistirilir.

Marka iletisim Stratejisi: Marka mesajini net ve tutarli bir sekilde iletmek
icin bir iletisim stratejisi olustulur. Logo, renkler, slogan ve diger gorsel
ogeler markanin bitinligiini saglamalidir.

Siirekli izleme ve Ayarlama: Pazar kosullar degistikce, marka
konumlandirmasi gozden gecirilir ve gerekliyse duzenleme yapilir. Tiiketici
geri bildirimleri dikkate alinmali ve gerektiginde stratejiler giincellenebilir.

Dolayisiyla hedef kitlenin belirlenmesi, rakip analizi, marka kisiligi,
markanin farklilastirici ogelerinin belirlenmesi, Uriin ya da hizmetin one
ctkan yonlerinin vurgulanmasi, mesajin belirlenmesi, iletisim stratejilerinin
belirlenmesi ve tutarliik marka konumlandirmasinda onemli faktorler
arasinda bulunmaktadir. Marka konumlandirmasi, markanin pazarda
rekabet avantajina sahip olmasini saglayabilir. Bu siire¢, markanin tiiketiciler
uzerinde olumlu bir etki birakmasina yardimci olabilir ve uzun vadeli basar
saglayarak is hacmini artirabilir. Tiiketiciler iirlin veya hizmeti satin alirken
mantiksal hareket edebilecekleri gibi, duygusal olarak da hareket edebilirler.
Tlketicilerin bir Uriini satin alma oOncesi ve sonrasindaki davranislari
karmasiktir ve siire¢ marka bilinirligi ile sekillenebilmektedir. Tiiketici lriin
veya markayi bir sosyal stiitli sembolii olarak gorebilir.

Bir markanin kendisini nasil tanimladigi, hedef kitlesine nasil goriinmek
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istedigi ve rakiplerinden nasil ayristigini marka konumlandirmasi
gostermektedir. Marka konumlandirmasi, markanin uzun vadeli basarisi igin
kritik bir faktordir. Tutarsiz bir konumlandirma, tiiketiciler arasinda kafa
karisikligina yol acabilir ve marka itibarini olumsuz yonde etkileyebilir.

4.1.3.Marka iletigimi

Marka iletisimi, bir markanin hedef kitlesiyle iletisim kurma strecini ifade
etmektedir. Markanin degerlerini, kisiligini, uriinlerini veya hizmetlerini
hedef kitleye aktarma amaci vardir. Gliniimiizde giderek artan bir rekabet
ortami olustugu icin firmalarin sistematik bir calisma ortamina girmesi
kagimilmaz olmustur (Elmasoglu, 2016: 83). icinde bulundugumuz dénemde
giderek onemi artan marka iletisimi genel olarak, isletmelerin amaclarina
ulasmak ve amaclarini gerceklestirme stratejilerini uygulamak icin
planladiklari tiim iletisim caligmalarinin bir entegrasyonudur denilebilir
(Tosun, 2010: 192). lyi bir marka iletisimi, markanin miisterileriyle etkilesim
kurmasini, giiven olusturmasini ve marka sadakati olusturmasini saglar.
Marka ileti§imi konusunda bazi onemli noktalar asagidaki gibi siranabilir;

Marka Stratejisi Belirleme: Marka iletisimi, genel marka stratejisinin bir
parcasidir. Marka, hedef kitlesi lizerinde nasil algilanmak istiyorsa, iletisim
stratejisi de buna uygun olarak belirlenmelidir.

Hedef Kitleyi Belirleme: Etkili bir iletisim stratejisi icin hedef kitlenin
belirlemesi onemlidir. Hedef kitlenizin ozellikleri, ihtiyaclari ve davranislari
uzerinde odaklanarak iletisim stratejisi sekillenebilir.

Marka Kimligi Olusturma: Her markanin bir kisiligi ve kimligi olmalidir.
Marka kimligi, markanizin karakterini, degerlerini ve vizyonunu yansitan bir
butiindur.

Biitiinsel iletisim: Marka iletisimi, reklam, sosyal medya, icerik
pazarlamasi, musteri hizmetleri ve diger iletisim kanallarini icermelidir.

Hikaye Anlatimi: Misteriler, hikayeler araciligiyla markalari daha iyi anlar
ve bag kurarbilirler.

Duygusal Bag Kurma: Marka iletisimi, duygusal bir bag kurmaya
odaklanmali ve misterilerin duygusal ihtiyaclarina hitap etmelidir.

Geri Bildirimleri Degerlendirme: Misteri geri bildirimlerini dikkate
almak ve bu geri bildirimlere uygun sekilde hareket etmek, marka iletisim
stratejisinin gelistirilmesine yardimci olabilir.

Sosyal Medya Yonetimi: Sosyal medya, markanin dogrudan misterileriyle
etkilesim kurmasini saglayan giicli bir aragtir.

Kriz Yonetimi: Marka iletisimi yalniz olumlu durumlarla sinirli degildir;
kriz anlarinda nasil iletisim kurulacagi da onemlidir. Kriz durumlari igin
hazirlikli olmak ve etkili bir kriz iletisim stratejisi gelistirmek onemlidir.

Tutarlilk ve Siireklilik: Marka iletisimi siirekli ve tutarli olmalidir.
Musteriler, markayla ilgili olarak tutarli bir deneyim yasadiklarinda daha
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Marka iletisimi, siirekli olarak degisen pazar kosullarina ve tiiketici
davranislarina uyum saglamalidir. lyi bir marka iletisimi stratejisi, markanin
rekabet avantajini sirdiirmesine ve misteri sadakatini artirmasina
yardimci olabilir. Marka calismalarindaki temel amac, bir iirlin veya kuruma
iliskin hedef kitlenin goziinde farkindalik yaratmak, bilinirligini artirmak,
markanin sahip oldugu soyut ve somut niteliklerle tiiketiciye sundugu yarar
dogrultusunda kimlik kazandirmaktir denilebilir. Hedef kitleninbeleginde
konumlandirilmasini saglamaktir. Dolayisiyla bir markanin yonetimi ve
marka iletisimi, markanin hedef kitleler tarafindan rakiplere karsi tercih
edilmesini saglamak amaciyla gerekli stratejik yonetimleri icerir (Elden,
2009:102). Uztug'a gore; iletisim siirecinde kaynak konumundaki pazarlama
iletisimcilerinin temel amaci, marka iletisimini planlayarak tiiketicilere
iletmek ve arzu edilen marka imajini, kimligini tiiketim kesiminde
olusturmaktir (2002:51). Marka iletisimi, misteri sadakati olusturmak ve
markanin ulusal ve uluslararasi diizeyde bilinirligini artirmak i¢in onemlidir.
Basarili bir marka iletisimi stratejisi, markanin uzun vadeli basarisina katki
saglayacaktir.

4.2, Dijital Cagda Marka Tasariminin Evrimi

Dijitalcag, markatasariminayeniolanaklarsunmusvetasarimindaha hizli,
etkilesimli ve kullanici odakli olmasini gerektirmistir. Bu evrim, markalarin
dijital platformlarda etkili bir sekilde varlik gostermelerine ve tiiketicilerle
daha derin bir bag kurmalarina yardimci olmaktadir. Marka tasarimi,
zaman iginde bircok evrim gegirmistir. Bu evrim, iletisim teknolojilerindeki
gelismeler, kiiltiirel degisimler ve tiiketici beklentilerindeki degisikliklerle
sekillenmistir. Marka tasariminin evrimi, teknolojik, kiiltiirel ve iletisim
degisiklikleriyle paralel olarak devam etmektedir. Bu evrim, markalarin
kendilerini ifade etmeleri, hedef kitleleriyle etkilesim kurmalari ve rekabet
avantaji elde etmeleri icin onemli bir unsurdur. Dijital marka veya dijital
markalasma isletmeler, firmalar ve kuruluslar icin internet ortaminda
kurumsal kimligini tanitmak isteyenler icin onem kazanan bir kavram
haline gelmistir. Dijital marka olarak kalici olabilmek kullanilan dijital
ortamlarda hedef kitlede farkindalik yaratabilmekle dogru orantilidir. Dijital
markalasma gelisen teknolojinin tamamini asgari ol¢liide kullanarak dijital
marka bilincinin olusturulmasi ile mimkiindir (Simsek, 2021:40).

Marka tasarimlarinda en 6nemli unsur logo tasarimlaridir. Ciinkii marka
bilinirligi logo tasarimlarinin basarisiyla dogru orantilidir. Logolar, icinde
bulundugu donemin anlayisina ve hedef kitlesine uygun tasarlanirlar.
Firmalar, teknolojide, tiretimin farklilasmasinda, yasanan gelismeler sonucu,
yeni jenerasyona hitap etmek amaciyla logolarini ya tamamen degistirirler
ya da revizyondan gecirmektedirler. Marka tasarimi agisindan bakildiginda
dijital cagin baslangici 6zellikle masalistii bilgisayarlarin ve grafk uygulama
programlarinin 1980’lerin ortasinda grafk tasarim diinyasinin hizmetine
sunulmasi ile grafk sanatinda dijital cag baslatmistir (Asan, 2021:32). Marka
tasiriminin genel olarak gelisimi asagidaki gibi ozetlenebilir;

Renk ve Baski Teknolojilerindeki Gelismeler (1950-1960°li Yillar): Renkli
baski teknolojilerindeki gelismeler, marka tasarimlarinin renk paletini
zenginlestirmistir. Renklerin kullanimi, markalarin duygusal bag kurmalarina
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ve taninabilirliklerini artirmalarina yardimci olmustur.

Minimalizm ve Tipografi (1970’li Yillar): 1970'lerde minimalizm ve tipografi
marka tasariminda one ¢ikmistir. Firma logo tasarimlari daha sade ve temiz
hatlara sahipti ve tipografik ogeler onem tasimistir.

Dijital Cagin Baslangici (1990’ Yillar): Bilgisayar teknolojisinin
yayginlasmasi ve grafik tasarim yazilimlarinin kullaniminin artmasiyla marka
tasariminda dijital bir donem baslamistir. Logolar ve marka kimlikleri, dijital
olarak olusturulup diizenlenebilir hale gelmistir.

Coklu  Platform Uyumlu Tasarim  (2000’li ~ Yillar): internetin
poplilerlesmesiyle birlikte, marka tasarimi ¢oklu platformlara uyumlu hale
gelmistir. Web siteleri, mobil uygulamalar ve diger dijital platformlar icin
tasarlanan marka kimlikleri one c¢ikmistir.

EtRilesimli ve Hareketli Tasarimlar (2010’(u Yillar): Web teknolojilerindeki
gelismeler, marka tasarimlarini etkilesimli ve hareketli hale getirmistir.
Animasyonlar ve interaktif ogeler, kullanici deneyimini zenginlestirmek i¢cin
kullanilmistir.

Kullanici Merkezli Tasarim (2020’li Yillar): Ginimuzde marka tasarimi
giderek daha fazla kullanici merkezli hale gelmistir. Tiiketicilerin ihtiyaglari,
beklentileri ve geri bildirimleri tasarim siireclerine entegre edilerek
markalarin daha etkili ve duyarli hale gelmeleri saglanmaktadir.

Dijitallesme, markalara icerigi ve tasarimi bireysel kullanici ihtiyaclarina
gore oOzellestirme firsati sunmaktadir. Kisisellestirilmis icerik ve tasarim,
kullanicilarla daha giiclii bir bag kurmaya yardimci olabilmektedir.

Sosyal medyanin yikselisi, marka tasarimini daha paylasilabilir ve
sosyal medya platformlarina uygun hale getirmistir. Logolar ve icerikler,
sosyal medya stratejileriyle uyum iginde olacak sekilde tasarlanmaktadir.
Dijital cag, marka tasarimini ¢coklu platformlara uygun hale getirmistir. Web
siteleri, sosyal medya, mobil uygulamalar gibi farkli dijital platformlarda
etkili bir sekilde goriinmek ve iletisim kurmak icin tasarimin bu cesitliligi
g0z onlinde bulundurulmalidir. Dijital ortam, markalarin statik logolardan
daha fazlasini yapmalarini saglamaktadir. Etkilesimli ve dinamik tasarimlar,
kullanicilarla etkilesimde bulunarak markanin daha derin bir dizeyde
deneyimlenmesini saglamaktadir. Dijital ¢agin tasarim trendleri arasinda
minimalizm one ¢ikmaktadir. Sade, temiz tasarimlar, kullanicinin dikkatini
dagitmadan markanin ana mesajini iletmeye odaklanir. Dijital medya,
markalarin hareketli grafikler ve animasyonlari kullanarak dikkat cekici ve
etkileyici tasarimlar olusturmasini saglar. Bu durum marka kimliginin daha
dinamik hale gelmesini saglayabilir. Dijital cagda, veri analitigi ve kullanici
geri bildirimleri tasarim siireglerine entegre edilebilir. Bu sayede markalar,
tasarimlarini siirekli olarak iyilestirerek kullanici ihtiyaglarina daha iyi yanit
verebilirler.

Logo tasarimlari sirketler icin buyik onem tasimaktadir. Logo bir
sirket icin is amagli dursa da hedef kitle ile iletisim igin cok onemlidir.
Bircok kurumsal sirketlerin degisen ise ayak uydurmasi icin zamanla
kendi logolarini degistirmek zorundadirlar. Degisim veya gelisim siireg
icerisinde gerceklesebilir. Markalarin logo tasarimlari da tipki insanlar
gibi degerlendirilebilir. Logolarinda bebeklik, c¢ocukluk, genclik, orta
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yaslilik, yaslilik ve oliim zamanlari olabilir. Bu durum marka bilinirliginin
azalacagl anlamina gelmez, kendini yenileme ve yeni kusaga devretme
anlami tastyabilir. Diin yapilan tasarimlarin bugiine etkisi olabildigi gibi,
bugiin yapilan tasarimlarin da gelecege etkisi olacaktir. Asagida Gorsel
2'de goriilen ornekte Apple firmasinin zamanla degiserek evrim gecirdigini
gostermektedir. Hatta dijital cagin gerekleri cercevesinde gelecekte nasil bir
konumda olabilecegine dair tahmini bir tasarim dahi gerceklestirilmistir
(Gorsel 2).

1976 1977 1998 2m 2014 2042

Gorsel 2: Apple Logo tasariminin evrimi (https://www.designspiration.com/save)

AppleLogosuilkolarakRonald Waynetarafindan1976yilindatasarlanmistir.
Wayne logoyu tasarlarken Isac Newton'un agag altinda oturmasi ve kafasina
dogru sallanan elmayi tasvir etmistir. Ronald Wayne'nin tasarladigi logo
yalniz 1 yil kullanilmistir. Steve Jobs farkliliklara ve sadelige ¢ok onem
vermekteydi. Grafik tasarimcisi Rob Janoff'a daha modern ve kullanisli bir
logo tasarlama gorevini verdiginde 1977 yilinda gok kusagi renklerinden
olusan Apple logosu tasarlanmisti. Janoff logosunda elma siliieti kullanmis
ve kenarina bir Isirik yapmisti. Isirik herkes tarafindan farkli anlagiimaktaydi
ancak, kendisine gore elma’nin domatese benzememesini saglamak onceligi
idi. Uzer|ndek| gok kusagi renklerini ise daha giizel goriinmesini istedigi icin
eklemistir. Bu logo Steve Jobs'un 1997'de tekrar Apple’a doniisline kadar 22
yil siiresince kullanilmistir. Jobs logoda birkag ufak degisiklik yapilmasini
istemistir. Daha sade durmasi icin renklerin kaldirilmasini ve yalniz isirilmis
elma sillietinin durmasini istemistir. Wayne'nin yaptigi logo'nun sekli
glinlimiize kadar hi¢ degismemistir (tasarimcantasi.com).

XX. Yuzyilin baslarinda geleneksel markalarin logo tasarimlari genellikle
siyah beyazdi ve karmasikliktan uzak, basit tasarimlara sahipti. Bu donemde
basit ve taninabilir logo tasarimlari daha ¢ok tercih edilmekteydi.
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Gorsel 3: Adidas Logo tasariminin evrimi (https://tr.pinterest.com/pin)
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Adidas markasinin ayrilmaz ti¢ seridi 1971 tarihinden itibaren glinimuze
kadarkullanilmaya devam etmi§tir.Adidaslogosu1924y|l|ndanitibaren bircok
kez oegistirildi ancak, Unli lg serit hig de§i§tirilmedi 1920'nin baslarinda
spor ayakkabi ile is hayatlna baslayan Adidas 1971'de ilk kiyafetlerini de
cikarmistir. U¢ tane Amerikan tipi futbol toplarinin yapraga benzer bir sekilde
durmasindan olusan logodaki her bir yaprak ayakkabilarin satildigi kitayi
temsil etmesi diistintilmiistiir (Gorsel 3). Bu logo ile adidas pop kiiltiiriine
ayak uydurabilmis ve popiiler medyada popiilerlik kazanmistir. ikonik 3 serit
ayakkabidaki durusu gibi olmasi icin bu sekil de yeniden tasarlanmistir. Ayni
zamanda dagi andiran goruntusi ile de asilmasi gerekilen engelleri temsil
eden bu logo giiniimiizde performans iriinlerini simgelemektedir. Bir daire
icerisinde yine ¢ seritten olusan logoda digerlerinden farkli olarak seritler
gittikce incelmektedir. Bir hayvanin yirttigi kumas ya da patikaya benzeyen
bu logo glinumiizde Adidas Style urlnleri icin kullanilmaktadir. Bir baska
teoriye gore ayakkabilarini zaten 2 serit olacak sekilde treten Adi Dassler,
iki seridin ortasinda liglincuyili de koymak istemistir. Clinku 2 serit artik
Gebriider Dassler Schuhfabrik tizerine kayitliydi. Ancak, patent Finlandiyall
bir ayakkabi ireticisindeydi o yiizden kendi fikri de olsa satin almasi
gereklyordu ister bir anlami olsun ya da olmasin, Adidas'in 3 seridinin
hepimiz icin ayri cagrisimlarda buludugu soylenebilir.

Marka tasariminin evrimi, genellikle markanin yasadigi degisimlere,
misteri geri bildirimlerine ve pazar kosullarina baglidir. Basarili bir marka
tasarimi, markanin karakterini, degerlerini ve hedef kitlesini dogru bir
sekilde yansilamali ve zaman icinde guincellenmelidir. Onceleri, marka
tasarimlari genellikle logolarla sinirliydi. Bu logolar genellikle markanin
adini veya temel irliniinl yansitan basit simgeler icerirdi. Ancak, rekabetin
artmasi ve tiketici beklentilerinin degismesiyle birlikte, marka tasarimi
daha fazla onem kazanmistir. Renkler, tipografi ve grafik unsurlar marka
kimliginin 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Markalar, tiiketicilere duygusal
bir bag kurmaya calisarak, marka tasarimiyla 6zgiin ve tanidik bir kimlik
olusturmayi hedeflemistir. Son yillarda, minimalizm ve basitlestirme trendi
marka tasariminda one ¢ikmistir. Cogu marka, sade ve temiz tasarimlar
kullanarak tiiketicilere daha cagdas ve modern bir hissiyat sunmayi tercih
etmistir. Ayrica, dijital medyanin yiikselisiyle birlikte marka tasarimi daha
cok coklu platformlara uyum saglamak zorunda kalmistir. Mobil cihazlarda
ve sosyal medyada etkili goriinim, marka tasariminin evriminde onemli bir
faktor haline gelmistir. Sonug olarak, marka tasarimi siirekli degisen tiiketici
beklentileri ve teknolojik gelismelerle birlikte evrilmeye devam etmektedir.

1970’lerde, bilgisayarla iiretilen goriintii (CGI) ve bilgisayar destekli ¢izim
(CAD) teknolojileri gelistirilmistir. 1990’lara gelindiginde ise kisisel bilgisayar
yayginlasmistir. 2000'li yillarin basinda Adobe, InDesign ve Photoshop gibi
programlar ile sofistike dijital grafik tasarim yapabilmenin onid acilmistir.
Toplum dijital cagla degismeye baslamistir.

4.3. Yaratici Tasarimin Marka Algisina Etkisi

Marka algisini sekillendirmede ve etkilemede yaratici tasarim ¢ok onemli
bir rol oynamaktadir. Bir markayi gelistiren ve marka farkindaligi yaratarak,
markanin bir diinya markasi olmasini saglayan etken, ¢ogunlukla tasarim
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glicleridir (Ar, 2004: 77). Cevremizde gordiiglimiiz tasarimlari anlamamiz ve
tepki gostermemiz icin alglya ihtiya¢ duyulmaktadir. Hatta daha onceden
gordiigiimiiz tasarimlar da algi diizeyimizi etkilemektedir (Karahan, 2021:49).
Tiiketicileri satin almaya yonelten en 6nemli unsurlardan biri algidir. Gorsel
algi, gorsel uyaranlari tanima, ayirt etme zihinde siniflandirma ve ge¢mis
deneyimlerle birlestirme olarak tanimlanabilir. Gorsel algi insanlarda diger
duyulara oranla daha blyiik bir oneme sahiptir. Algilama, bireylerin marka
tercihi yapmalarinda onemli bir psikolojik unsurdur. Algilama, olmadan
duyu organliriyla ulasilan verilerin tek basina bir anlami yoktur. Algilama
yalniz fizyolojik bir olay degildir, bireylerin bes duyusunu kullanmasini
gerektirdigi icin fizyolojik bir temele dayanmaktadir Ayni zamanda duygusal
verilerin algilanarak anlamlandirilmasi gerekmektedir. insanlar ayni duyu
organlarina sahip olduklari halde ayni algilamaya sahip olamayabilirler
(Hacioglu, 2011: 254).

Tasarim unsurlari bir markanin degerlerini, kisiligini ve genel kimligini
iletebilir. Yaratici tasarimin marka algisini etkileyebilecegi farkli ogeler
bulunmaktadir. Bunlar; ilk izlenimler, marka kimligi, degerler iletimi,
farklilasma, duygusal bag olusturma, adaptasyon, akilda kalicilik, I<ullan|C|
deneyimi ve profesyonel sunum gibi 6gelerdir. Yaratici tasarim genellikle bir
marka ile hedef kitlesi arasindaki ilk temas noktasidir. Gorsel olarak ¢ekici ve
iyi diisiinilmus bir tasarim, olumlu bir ilk izlenim yaratabilir, dikkat ¢ekebilir
ve ilgi uyandirabilir. Markalar; duygusal, kiiltiirel ve yaratici tasarimlar
kullanarak tiiketicilerin ilgisini cekmeye calisirlar. Glinimiizde tim markalar
kendi kurumsal kimliklerini olusturmuslardir. Bu tasarim siirecinde markayi
diger markalardan ayirmak ve tiiketicilerin dikkatini cekmek icin yaratici bir
logo tasarimina ihtiya¢ duymaktadirlar. Yaratici bir logo tasarimi, marka ile
ilgili olumlu bir algI olusturma ve akillarda yer edinme yolunda onemli bir
faktordiir. Amblem ve logolar, firmalari ve markalari temsil eden, onlarin
ozelliklerini yansitan, anlam vyikli ozel olarak tasarlanmis semboller,
isaretler ya da bigimlerdir (Aaker, 1991:198). Dolayisiyla bu sembol, isaret
ve bicimlerin sade, anlasilir ve benzerlerinden ayirt edici 6zelliklere sahip
olmasi gerekir. Bu yaratici 6zglin tasarimlarla miimkiin olabilmektedir.

Logo tasarimlari, renk semalari, tipografi ve gorseller gibi tasarim
ogeleri bir markanin kimliginin olusturulmasina katkida bulunurlar. Cesitli
platformlardaki tasarim tutarliligl, bu kimligin giiclendirilmesine yardimci
olarak onu tiiketiciler icin daha unutulmaz hale getirebilirYaratici tasarim,
bir markanin degerlerini ve ilkelerini aktarmada giiclii bir arag olarak rol
alir. Goruntulerin ve genel tasarim stilinin secimi, ister modern ve yenilikgi,
ister geleneksel ve giivenilir olsun, ister tamamen baska bir durum olsun,
markanin kisiligi hakkinda fikir verir ve mesaj iletebilir. Birbiriyle benzer
ozellikler tasiyan kalabalik bir pazarda yaratici tasarim, bir markayi
rakiplerinden ayirabilir. Ayirt edici ve benzersiz bir tasarim, bir markanin
one ¢ikmasina yardimci olur, onu tiiketiciler icin daha unutulmaz kilar ve
farklilasma duygusunu gelistirebilir. Yaratici bir marka, gorsel unsurlar
araciligiyla hedef kitlesiyle duygusal diizeyde bag kurabilir. Tasarim yalniz
estetikle ilgili degil ayni zamanda islevsellikle de ilgilidir. lyi tasarlanmis bir
uriin, kullanict deneyimini gelistirebilir. Yaratici, 6zglin tasarimlar, markanin
olumlu algilanmasina katkida bulunurken basarisiz tasarimlar tam tersi etki
yaratabilir.

Tasarimin giincel kalabilmesi icin zamanla birlikte gelismesi ve icinde
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bulundugu caga ayak uydumasi gerekirYeni trendlere ayak uydurmak igin
tasarimlarini siirekli olarak giincelleyen markalar, hedef kitlelerine uyum
saglama ve anlayis gosterme becerisi sergileyerek algilanma bigimlerini
olumlu yonde etkileyebilirlerYaratici, 0zgiin tasarimlar bir markayi
unutulmaz kilabilir ve giindemde kalmasini saglayabilir. Gosterisli ve
iyi uygulanmis bir tasarim, profesyonellik ve givenilirlik duygusu tasir.
Tlketicilerin gorsel kimligine yatirim yapan ve kendini profesyonel bir
sekilde sunan bir markaya glivenme olasiligi daha yiiksektir. Dolayisiyla
yaratici tasarimin, marka algisini sekillendirmede giiclii bir ara¢ oldugu
yatsinamaz bir gercektir. Yaratici tasarima oncelik veren ve yatirim yapan
markalar, genel imajlari lizerinde kalici ve olumlu bir etki yaratarak pazarda
kalma ve sireklilik ve sirdiirllebilirlik agisindan avantajli konumda olur.

Markanin algilanmasinda vyaratici tasarimin etkili oldugu bircok
arastirmaci  tarafindan  vurgulanmaktadir  Ancak, Salciuviene ve
arkadaslaninin yapmis oldugu yabanci marka isimleri ve bunlarin marka
algisi ile tercihleri uzerindeki etkilerine iliskin bulgularinda, tiiketicilerin
markaya asina olmadigi durumlarda iilke imajinin etkisinin markaya gore
daha yiiksek olacagi, boyle bir durumda hedonik (t[]ketimden haz ve zevk
almak) i |maja sahip bir llkenin hizmetlerinin, hedonik imaj algis olmayan
bir lilkeye gore daha hedonik algilanmasi beklenebilir. Ote yandan, internet
kullaniminin artmasi ve urlnlerin bir ilkede tasarlanip baska bir llkede
uretilmesi gibi pazar faktorlerinin degismesi, lilke sinirlarinin oneminin
azalmasina ve dolayisiyla ulkenin tanimlanmasinin zorlasmasina neden
olmustur. Tiiketicilerin urtiin ve hizmete iliskin marka algisinin kokeninde
yaratici marka tasarimi olabildigi gibi ozellikle marka isimlerinin yabanci
dilde kullanimin da etkili oldugu soylenebilir. Mense llkenin dili disindaki
dillerdeki marka adlari bu hizmetlere yonelik tiiketici tercihlerini artirir;
ve bir marka adinin dili ile faydaci hizmetlerin mense Ulkesi arasindaki
uyumsuzluk, bu marka adlarinin uygunluguna iliskin daha giiclii bir algiya
yol agmaktadir (Salciuviene, 2012). Her sektor ve pazar farkli oldugu igin
marka stratejileri de goz ontinde bulundurulmalidir. lyi planlanmis reklam
kampanyalari ve etkili pazarlama stratejileri, markanin bilinirligini artirabilir
ve olumlu bir alg olusturabilir.

4.4, Yaratici Marka Tasarimlarinda Sosyal Medyanin Rolii

Sosyal medya, iletigime, topluluga dayali girdiye, etkilesime, icerik
paylagimina ve isbirligine odaklanan web siteleri ve uygulamalar icin
kullanilan bir kavramdir. insanlar sosyal medyayi arkadaslariyla, aileleriyle
ve cesitli topluluklarla etkilesimde bulunmak icin kullanmaktadirlar.
isletmeler, kurum ve kuruluslar riinlerini pazarlamak, tanitmak ve
misterilerin endiselerini takip etmek icin sosyal medya uygulamalarini
kullanmaktadirlar. Cesitli araclar, isletmelerin marka algisi ve misteri
icgorusl de dahil olmak lzere sirketlerin sosyal medyadan aldigi ilgiyi
izlemesine, 6lgmesine ve analiz etmesine yardimci olmaktadir (Lutkevich,
2023). Online gruplar arasinda sozciiklerin, resimlerin, videolarin, seslerin
yaratilmasi ve paylasilmasini saglayan, web tabanli uygulamalar olarak
tanimlanabilen, etkilesimli medya araciligiyla bilgi ve diisiinceleri paylasmak
icin gerceklestirilen uygulamalar, faaliyetler ve davranislar sosyal medyayi
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Amyfield'a gore guiniimiizde temel olarak 6 ¢esit sosyal medya platformu
bulunmaktadir. Bunlar; sosyal aglar (MySpace, Facebook, Instangram, Bebo),
bloglar (Blogspot, Tumblr), wikiler (Wikipedia), podcastler (Apple, Itunes),
forumlar (Donanimhaber, Memurlar.net), icerik topluluklari (Youtube, Flickr)
ve mikrobloglar'dir (Twitter) (2019). Sosyal medya diinya ¢apinda oldukca
fazla bir ilgi gormektedir. Mobil uygulamalar bu platformlara kolaylikla
erisilebilmesini saglamaktadir. Sosyal medya platformlarinin bazi popiiler
ornekleri arasinda Twitter, Facebook ve Linkedin yer almaktadir. Sosyal
medya zaman ve mekan sinirlamasi olmadan paylasimin, tartismanin esas
oldugu bir insani iletisim ortamidir. Sosyal iletisimin, kelimeler, gorseller ve
ses dosyalari ile saglandigi bir dzellige sahiptir (Siiriicii, 2019:50).

Yeni medya ortamlari olan Facebook, Instagram, Youtube, Linkedin,
Twitter gibi sosyal medya platformlari markalar icin onemli bir yere
sahip olmaktadir. Clinkii sosyal medya ortamlarinda markalar dogrudan
ve dolaysiz olarak tiiketicilerine ulasir ve daha az maliyet ile sponsorlu
reklamlar vererek tiiketicileri ile iletisime gecebilmektedirler. Yeni medya
ortamlari ile mesai saati kalkmis ve insanlar diledikleryerden markalara
ulasabilmektedirler. Bu nedenle markalar reklam calismalarinda daha ok
sosyal medya mecralarina yonelmistir. Bircok kullanicinin yer aldigi sosyal
medya platformlarinda paylasilan tasarimlar rakiplerden farkli icerikte
ve markaya uygun iretilmelidir. Gorsellerde kullanilan metinler kisa ve
anlasilir olmalidir. Cuinkii insanlar sosyal medya akisini takip ettiklerinde,
onlerine ¢ikan reklamlari iki ya da li¢ saniye icerisinde gormektedirler. Marka
tasarimlariyla ilgili sosyal medya reklami hazirlayan tasarimci, marka ne
kadar basarili olursa olsun, algi diizeyi duisiik ve karisik diizende hazirlanmis
tasarimlar sosyal medya organlarinda beklenen diizeyde izlenemeyecektir.
Buradaki basari ya da basarisizlik sosyal medyanin degil, bu mecrada
tanitimi yapilacak markanin reklam calismasinin yalin ve anlasilir olmasiyla
da dogrudan iliskilidir denilebilir.

Yaraticimarkatasarimlari, sosyal medyanin guiniimiizdekiis stratejilerinde
oynadigl onemli bir rolle siki bir iliski halindedir. Sosyal medya, markalarin
kendi kimliklerini olusturmasina, hikayelerini paylasmasina ve misterileriyle
etkilesimde bulunmasina imkan tanimaktadir. Yaratici marka tasarimlari,
sosyal medya stratejileriyle entegre edildiginde, markanin hedef kitlesiyle
daha derin ve anlamli bir bag kurmasina, benzersiz bir kimlik olusturmasina
ve rekabet avantaji elde etmesine yardimci olabilmektedir. Gorsel icerik,
sosyal medyada biiyiik bir etkiye sahiptir. Carpici grafikler, ilgi cekici renk
paletleri ve dikkat cekici tasarimlar, markanin one c¢ikmasina yardimci
olabilir. Sosyal medya kullanicilari genellikle gorsel olarak cekici iceriklere
daha fazla ilgi gostermektedirler. Bu nedenle markalar yaratici tasarimlarla
dikkat cekici ve paylasilabilir icerikler olusturarak sosyal medyada one
cikabilirler. Dolayisiyla yaratici marka tasarimlari, sosyal medya uzerinden
marka bilinirligini artirabilir, takipci etkilesimini gliclendirebilir ve markanin
dijital vartigini giiclendirebilir.

4.5. Medya Pedagojisi ve Yaratici Marka Tasarimu iliskisi

_ Genel tanimina gore medya, mesaji iletmeye yarayan kanaldir denilebilir.
Iletisim alaninda bilgi ve enformasyonun izleyici kitlelere aktarilmasi
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ve depolanmasi amaci ile kullanilan tum kanallara ve araclara medya
denilmektedir (Kiirkcii, 2016: 5). iletisim siirecinde bugiine kadar gelen
onemli degiskenlerden biri medya gercegidir ve medya, dljltal teknolojiyle
etkilesimli olarak sirekli gelismektedir. Pedagoji ise Ors'in ifadesine
gore, 6grenme ve egitim siirecleriyle ilgilenen bir disiplindir (Ors, 2023).
Medya pedagojisi kavrami, medyanin (6rnegin televizyon, radyo, internet,
gazete) egitimsel baélamda kullanilmasi ve bu medya araclarinin bireyler
uzerindeki etkilerini anlama ve yonetme siirecini iceren bir disiplini ifade
etmektedir. Medya araglari medya pedagojisini etkilemektedir. Medya
pedagojisi, medya okuryazarligini artirmayi ve bireylerin medya iceriklerini
elestirel bir bakis agisiyla degerlendirmelerini saglamayi amacglamaktadir.
Medya okuryazarligi ve multi-medya kavramlari glincel anlatimlarda gorsel
okuryazarlik kavramiyla iliskilendirilmektedir (Yazar, 2021: 61). Medya
okuryazarligi, gorsel kiltiiriin tiim sanatsal potansiyellerini anlama,
degerlendirme, yorumlama, yansitma ve alimlama siireclerini pedagojik
konuma tasimaktadir. Dolayisiyla gorsel okuryazarlik, medya okuryazarligi,
gorsel kiltur egitimi, yasam icin sanat egitimi ve medya egitimi gibi
pedagojik sahalarin birbirleriyle etkilesimli olarak ¢agdas sanat egitiminin
yeni dogrultularini olusturduklari séylenebilir (Eker, Aslan, 2010: 251).

Medya pedagojisi ve yaratici marka tasarimi arasindaki iliski, egitim
ve iletisim stratejileri arasinda onemli bir baglantiyi ifade etmektedir.
Medya pedagojisi, 0grenme ve egitim slireclerini anlamaya odaklanan bir
disiplindir. Yaratici marka tasarimi ise bir markanin hedef kitlesiyle iletisim
kurmasini saglamak amaciyla gorsel, sozel ve duygusal unsurlari bir araya
getirmeyi amaclar. Bu baglamda, medya pedagojisi, marka tasariminin
iletisim stratejilerini etkileyerek tiiketiciyle daha etkili bir iletisim kurmasina
yardimci olabilir. Medya pedagojisi, 6grenme deneyimlerini gelistirmek
ve anlamak izerine odaklanirken, yaratici marka tasarimi da tiketicilere
ozglin, anlamli ve akilda kalici deneyimler sunmayi amaglamaktadir. lyi bir
marka tasarimi, tiiketicinin marka ile etkilesimini bir 6grenme deneyimine
donistirebilir ve markanin mesajlarini daha etkili bir sekilde iletebilir.
Dijital cagda 0grenen ve Ogreten arasindaki iliski medya aracladiyla daha
cok iliskilendirilmektedir. Dijital cagin ogrenenleri yazili metinleri sikici
bulabilmektedirler. Bilgi almak icin genellikle resim, ses, animasyon ve
video gibi ¢coklu ortam materyallerini tercih ederken bilgiye ulasmada hiz,
gorsellik ve eglence oldukca on plandadir (Giiniig, 2011, 5; Karabulut, 2015,
17; Prensky, 2001, 2; Sahin, 2009, 162; Veen, 2007, 3).

Yaratici marka tasarimi, gorsel unsurlari ve iletisimsel stratejileri
kullanarak markanin kimligini olustururken medya pedagojisi, bu unsurlari
kullanarak egitim materyallerini etkili bir sekilde tasarlamayi hedefler. Bu
baglamda, medya pedagojisi prensipleri, marka tasariminda kullanilan
gorselve iletisimsel unsurlari destekleyebilir. Medya pedagojisi, 6grenenlere
ulasmak ve onlarla etkilesimde bulunmak i¢in medya araclarini kullanirken
yaratici marka tasarimi da hedef kitlesiyle etkilesimde bulunmayi amacglar.
Bu agidan bakildiginda medya pedagojisi prensipleri, marka tasariminin
hedef kitlesiyle daha etkili bir sekilde iletisim kurmasina yardimci olabilir.
Dolayisiyla medya pedagojisi ve yaraticl marka tasarimi, egitim ve iletisim
alanlarinda benzer amaclara hizmet eden disiplinlerarasi yaklagimlardir.
Bu iki alan arasindaki etkilesim, markalarin tiiketicilerle daha derin,
anlamli ve etkili baglantilar kurmasina yardimci olabilir. Bu durum iletisim
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teknolojileriyle etkin olarak gerceklesebilir. Yeni medya, glinliik yasamda
yaygin olarak siyasal, bilimsel, ekonomik ve toplumsal gii¢ olarak belirleyici
bir rol oynamaktadir. Bu bakimdan, yeni medya ve kiiresellesme siirecine
pedagojik agidan yaklasmak onemlidir (Torenli, 2005).

Medya pedagojisi ve yaratici marka tasarimi arasindaki iliski, marka
iletisimini daha etkili hale getirmek ve tiiketicilerle daha derin bir bag kurmak
icin medya pedagojisinin prensiplerini kullanabilir. Ornegin, interaktif medya
araclar kullanarak tiiketicilere marka hikayesini anlatma veya uriinleriyle
etkilesimde bulunma firsati sunabilir. Bu, tiiketicilerin markayla daha yakin
biriliski kurmalarina yardimci olabilir. Ayni zamanda, yaratici marka tasarimi
da medya pedagojisinin ilkelerini icerebilir. Topluma mesajlar ve simgeler
ileten bir sistem olusturan medya, insanlari eglendirmek, bilgilendirmek
ve toplumun kurumsal yapisi ile bitiinlestirecek degerleri, inancglari ve
davranis bigimlerini onlara asilamaktadir (Chomsky & Herman, 2004: 35).
Ozglin ve carpici gorsel unsurlar kullanarak tiiketicilerin dikkatini cekmek ve
markanin mesajini akilda tutmalarini saglamak onemlidir. Ayrica, markanin
degerlerini ve kisiligini vurgulayarak tiketicilerle duygusal bir bag kurma
amaci giidiilebilir. Medya pedagojisinin 0grenme siireglerini anlama ve
etkileme yetenekleri, marka tasarimini daha derin ve etkili kilabilir, bu da
markanin tiiketicilerle daha gii¢li bir bag kurmasina yardimci olabilir.

Sonug

Dijital teknolojilerin yaygin olarak kullanildigi ve toplumun biiyiik
olclide dijitallestigi donem dijital cag olarak adlandirilmaktadir. Bu cag,
ozellikle bilgisayar teknolojisinin, internetin, mobil cihazlarin ve diger dijital
teknolojilerin yaygin bir sekilde benimsendigi bir donemi kapsamaktadir.
Dijitalcag,sosyalmedyanin popiilerolmasiile karakterize edilebilir. Facebook,
Twitter, Instagram, LinkedIn gibi platformlar, insanlarin birbirleriyle baglant
kurmasini, bilgi ve gorsel paylasmasini saglayabilmektedir. Bilgi ve gorsel
paylasimindaki artis is diinyasini da harekete gecirerek online alisverisin
gelismesine vesile olmustur. Dijital teknolojiyle birlikte online aligveris
ve e-ticaretin gelisimi marka iletisimi ve bilinirligine katki saglamistir. Is
dunyasindan egitime, iletisimden kiiltir ve sanata kadar bir¢ok alanda
etkisini hissettiren dijital ¢cagda, medya pedagojisi, medya okuryazarligi ve
dijital okuryazarlik gibi olgular giindeme gelmistir. Medya pedagojisi, medya
kiilturi, medya arastirmalari ve egitim alanlariyla kesisen bir multidisipliner
alan olarak degerlendirilirken, medya okuryazarligi, bireylerin medya
icerigini anlama, degerlendirme, elestirme ve etkili bir sekilde kullanma
yeteneklerini ifade etmektedir. Dijital okuryazarlik ise bilgi teknolojisi,
internet, sosyal medya, dijital icerik olusturma ve paylasma gibi konulardaki
beceri diizeylerini kapsamaktadir. Medya pedagojisi, insanlarin dijital cagda
medya kullanimiyla ilgili becerilerini gliclendirmek ve onlari bilin¢li medya
kullanicilari haline getirmek adina 6nemli bir role sahiptir. Medya pedagojisi,
medyanin kiiresel olcekte nasil etkilesimde bulundugunu ve kiiltiirel
cesitlilik konularini ele almaktadir. Kiiresel medya, diinya genelindeki
onemli konulari ve gorselleri hizla yayabilir. Kiresel iletisimdeki bilgi
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akisinin hizi nedeniyle, dogru bilgiyi ayirt etme becerilerinin kazandirilmasi
onemlidir. Dolayisiyla kiiresel iletisim ve medya pedagojisinin birbirini
tamamlayan ve etkileyen birgok yoniiniin oldugu soylenebilir. Kiresel
iletisim cok yonlii olarak insanlararasi bilgi aligverisinde onem tagimaktadir.
Ozellikle markalarin uluslararasi pazarda rekabet avantaji elde edebilmesi
ve tuketiciler uzerinde olumlu bir izlenim birakabilmesi, kiiresel iletisim
araclariyla gerceklestirilebilmektedir. Bir markanin uluslararasi diizeyde
nasil algilandigini, tanimlandigini ve iletisim kurdugunu etkileyen onemli
bir dinamiktir.

Kiiresel ol¢cekte sosyal medya iletisimi, diinya genelinde farkli kultirler,
dil gruplari ve cografyalar arasinda gerceklesen etkilesimleri kapsamaktadir.
Sosyal medya, bireylerin, topluluklarin, sirketlerin ve hiikiimetlerin
birbirleriyle iletisim kurmasini, bilgi paylasmasini ve etkilesime girmesini
saglayan bir platform olarak goriilmektedir. Kiiresel sosyal medya, diinya
genelindeki insanlari bir araya getirerek farkli kiiltiirlerden gelen bireylerin
etkilesimde bulunmalarina, bilgi paylasmalarina ve birbirleriyle iletisim
kurmalarina olanak tanimaktadir. Kiiresel ol¢cekte sosyal medya, toplumsal
degisim ve aktivizm icin giiclii bir platformdur. Kullanicilar, sosyal medya
araciligiyla diinya genelindeki konulara dikkat ¢ekebilir, biling olusturabilir
ve etkili reklam faaliyeti gerceklestirebilir. Sosyal medyanin etki diizeyi
dijital iletisim araglarinin ozelliklerine gore degisiklik gosterebilir. Dijital
iletisim araclari glinimiizde oldukga fazla yayginlik kazanmistir. Kullanicilara
aktif katilim imkani sunmasi, hizli bilgi paylasimin yapilmasi, ucuz ve kolay
ulasilabilir olmasi gibi bircok nedenle insan hayatinin ayrilmaz bir parcasi
olmustur. Dijital cagda medya teknolojilerinin ve kullaniminin artmasi
insanlarin medya okuryazarl|g| konusuda bilgi sahibi olmasini saglayarak
medya pedagojisinin onemini artirmistir. Ozellikle teknoloji |ger|smde
buyiliyen geng kesimin yeni medya araglarindan gelen her tiirli mesaja
karsi bilinglenmelerini gerekli kilmistir (Erdogan ve Topgu, 2022:252). Son
yillarda dijital ortamlar hayatimizin bir parcasi olmustur. Gliniimiizde yeni
medya okuryazarligi kavraminin oneminin arttigi gorilmektedir. Gelisen
ve cesitlenen iletisim teknolojileri insanlar arasi etkilesimi artirmis ve
insanlarin medya mesajlarina karsi bilinglenmelerini saglamistir. Ornegin,
videolardan, sesli ve gorintiilii iceriklerden, yazili metinlerden gelen her
tirlu bilgiyi anlayabilmek ve bu bilgilere karsi yetkinlik olusturmak icin
kisinin belirli bir seviyede beceriye sahip olmasi 6nem tesimaktadir. Bu
yetkinligi kazanan kisiler yeni medya ortamlarina hem hakim olup hem
de bilingli veriler liretebilmektedirler (Karaduman, 2019:686). Yeni medya
ortami ve yeni medya pedagojisi, geleneksel medya anlayisini biiyiik olciide
degistiren, dijital teknolojinin yiikselisiyle ortaya ¢ikan bir donemi temsil
etmektedir. Yeni medya, bireylere daha genis bir bilgiye erisim ve icerik
uretme firsati sunar. Bu durum, bireylerin bilgiye ulasma ve ifade etme
yeteneklerini artirabilir. Medya pedagojisi, 6grencilere dijital okuryazarlik
becerilerini 6gretmeyi amaclar. Bu, dogru ve giivenilir bilgiye ulasma, bilgiyi
analiz etme, dijital glivenlik konularinda bilingli olma gibi becerileri icerir.

Dijital cag, iletisim, bilgi alimi ve paylasimi, egitim ve 6grenme gibi
bircok alanda derin etkiler yaratmistir. Dijital iletisimde, anlik veya
gecikmeli etkilesim olabilmektedir. Bilgi ve gorsel paylasiminda dijital
iletisimin rolii yatsinamaz. Dijital cagdaki degisimlere uyum saglamak,
bireyleri dijital medya kullanimi konusunda bilinclendirmek ve egitmek
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amaciyla calismalar yapilmistir. Dijital ¢ag, insanlardan dijital okuryazarlik
becerilerini kazanmalarini bekler hale gelmistir. Medya pedagojisi, bu
becerileri gelistirmeye odaklanarak, bilgiyi cevrimici ortamlarda etkili
bir sekilde degerlendirme, paylasma ve lretme yeteneklerini artirmayi
amacglamaktadir. Dijital cagin medya pedagojisi, 0grenmeyi desteklemek
icin metin, ses, video, grafik ve etkilesimli icerikleri birlestiren ¢oklu ortam
ogrenme deneyimlerine odaklanmistir. Dijital medya, interaktif icerikleri
ve simiilasyonlari destekler. Bu da medya pedagojisinin bireylere soyut
kavramlari dahaiyi anlamalarina ve 6grenmelerini pekistirmelerine yardimci
olacak etkilesimli 6grenme deneyimleri sunmasini saglamaktadir.

Dijital ¢ag, yaratici marka tasarimlarinin taninirligini artirmak ve marka
bilinirligini saglamak icin yeni olanaklar sunmus, tasarimin etkilesimli ve
kullanici odakli olmasini gerekli hale getirmistir. Bu gelisim markalarin
dijital platformlarda etkili olarak varlik gostermelerine ve tiiketicilerle derin
bir bag kurmalarina katki saglamistir. Yaratici marka tasarimlari, zamanla
evrim gecirmistir. Bu evrim, kiiltiirel degisimler ve tuketici beklentilerindeki
degisikliklerlesekillenmeyebaslamistir.Markatasarimininevrimi,teknolojiyle
etkilesimli olarak devam etmektedir. Marka tasarimlarinda en 6nemli oge
logo tasarimlaridir. Markalarin bilinirligi logo tasarimlariyla iliskilidir. Logo
tasarimlari donemin ozelliklerine gore ihtiyaglara cevap verecek nitelikte
ve 0zgiin olarak tasarlanmalidirlar. Markalar hizmet verdikleri yillara gore
onem tasimaktadir. Yillarca hizmet vermis markalar, olumlu imajlarini
yok etmemek icin belirgin degisikliklerden kaginabilirler. Ancak, bilinmesi
gereken durum sudur; Markalarin da tipki insanlar gibi bebeklik, cocukluk,
genclik, orta yaslilik ve yaslilik donemleri olabilir. Bu nedenle zamanla
giincellenmeleri, geng ve dinamik olarak kalici olmalarina katki saglayabilir.
Gecmiste yapilan tasarimlarin bugiine etkisi olabildigi gibi, bugiin yapilan
tasarimlarin da gelecege etkisi olacaktir. Dolayisiyla firmalar, teknolojide,
uretimin farklilasmasinda, yasanan gelismeler sonucu, yeni jenerasyona
hitap etmek amaciyla logolarini ya tamamen degistirmektedirler ya da
revizyondan gecirmektedirler. Markalarin algilanmasinda yaratici tasarimin
etkili oldugu bircok arastirmaci tarafindan ifade edilmistir. Onceleri, marka
tasarimlari genellikle logolarla sinirliydi. Bu logolar genellikle markanin
adini veya temel Urliniinii yansitan basit simgeler icerirmekteydi ancak,
diinyada rekabetin artmasi ve tiiketici beklentilerinin degismesiyle birlikte,
yaratici marka tasarimi daha fazla 6nem kazanmistir. Dolayisiyla marka
tasarimlarinin, misteri geri bildirimlerine ve pazar kosullarina bagli olarak
zamanla giincellenmesi ve evrim gecirmesi kacinilmaz olmustur.

Sosyal medyanin yiikselisi, marka tasarimini daha c¢ok paylasilabilir
duruma getirmistir. Logolar sosyal medya stratejileriyle uyum iginde olacak
sekilde tasarlanmakta ve reklam ¢alismalari farkli mecralarda yapilmaktadir.
Sosyal medyada genellikle gorsel iceriklere daha fazla ilgi gosterilmektedir.
Bu nedenle firmalar, yaratici gorsel tasarimlarla dikkat cekici ve paylasilabilir
icerikler olusturarak sosyal medyada one ¢ikmaya calismaktadirlar. Yaratici
tasarim genellikle bir marka ile hedef kitlesi arasindaki ilk temas noktasidir.
Gorsel olarak cekici ve iyi disiinilmus bir tasarim, olumlu bir ilk izlenim
yaratabilir, dikkat cekebilir ve ilgi uyandirabilir. Kalabalik bir pazarda
birbiriyle benzer ozellikler tasiyan markalar arasinda yaratici, 0zgiin
tasarimlar markayi rakiplerinden ayirabilir. Ayirt edici ve benzersiz olan
bir logo tasarimi, markanin one ¢ikmasina yardimci olur ve tiiketiciler igin
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unutulmaz kilarak farklilasma duygusu uyandirir. Dolayisiyla yaratici bir logo
tasarimi, marka ile ilgili olumlu bir algi olusturma ve akillarda yer edinme
yolunda onemli bir faktordiir denilebilir. Sonug olarak, yaratict marka
tasarimlari, sosyal medya stratejileriyle entegre edildiginde, markanin
hedef kitlesiyle daha derin ve anlamli bir bag kurmasina, benzersiz bir
kimlik olusturmasina ve rekabet avantaji elde ederek marka bilinirligine ve
marka konumlandirma siirecine katki saglayabilir.
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GRAFiK TASARIM
UYGULAMALARINDA MiNiMAL SPEKTRUM

Ozet

Minimalizmin grafik tasarim eksenindeki gelisimlerinin arastirildigi bu
calismada, minimalizmin, donemsel degisimlerden bagimsiz olarak grafik
tasarimda bicimsel veya diisiinsel yontemlerinin hala kullanildigi goriil-
mektedir. 19. ylizyil'da ortaya ¢ikan minimalizm akiminda, 6ze ulasmay!i en-
gelleyen biituinsel karmasadan arinilamak istenmis ve bu nedenle sanat ve
tasarim alanlarinda indirgemeci bir tutum izlenmistir. Bu indirgemeci tutu-
mun ilk ornekleri resim sanatinda ortaya ¢ikmis ve daha sonra grafik tasa-
rim alaninda da etkilerini gostermistir. Minimalizm akimi suiphesiz, 1960’lar-
dan bu yana bir ¢ok degisim siirecinden gecmistir. Minimalizmin bicimsel
ve kavramsal temelli yontemleri, donemsel degisimlerden bagimsiz olarak
sanat ve tasarimda kullanilmistir. Bu noktada minimalizm, grafik tasarimda
izleyiciye hizli ve etkin sekilde ulasabilmek ve mesajini iletebilmek icin ter-
cih edilen kavramsal icerikli bir yontem olmustur.

Bu calismada, zamandizinsel bir akim olarak nitelendirilen minimalizmin
grafik tasarimin uygulama alanlari izerindeki minimal skala etkisi arastira-
rak, dijital teknoloji korelasyonundaki giincel gelisimi ve kavramsal derin-
ligini acgiga ¢ikarmak amaclanmistir. Minimalizm anlayisinin felsefi temeli,
grafik tasarim disiplininin uygulama alanlari ile 6rneklendirilerek, konunun
karakteri geregi, minimalizmin kavramsal derinlikli yapisi ile grafik tasarim
disiplini arasindaki ilginin neler oldugu ve muhtemel 6zgun kavramlarin
neler olabilecegine iliskin konumlandirmalar gergeklestirilmistir. Arastirma
konusunun karakteri ¢ercevesinde minimalizm, grafik tasarim uygulamala-
ri agisindan degerlendirilmistir. Literatiir taramasi yontemi ile elde edilen
bulgular 1si8inda, ulasilan vargilar, sonug boliimiinde konunun amaci ve
gerekgesi ile pararlel sekilde konumlandirilmistir. Bu ¢alismanin, grafik ta-
sarimda gerek minimalizm Uslubu, gerekse tasarimsal oriintiiler korelasyo-
nunda muhtemel arastirmalara iliskin yeni bir agilim saglayabilecegi,6zgiin
arastirmalara ilham olusturabilecegi ongoriilmektedir.

Anahtar Sozciikler: Grafik tasarim, Minimalizm, Tasarim Uygulamlari, Ta-
sarimsal Yanki.
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Giris

20. ylizyilda birbirini temsil niteliginde etkileyen ve modernizmi sorgula-
manin yani sira nesnenin biitiincil gercekligi uzerine konumlandirilan ma-
nifestolarla birlikte, minimalizm kavrami bu donemde soyut disavurumun
oznel ve kati yaklasimina bir tepki olarak dikkat ¢cekmistir. Minimalizm bu
niteliksel yaklasimiyla ve “az coktur” felsefesiyle diger akimlari da etkile-
meyi basarmistir. Diger taraftan grafik tasarimin disipliner temeline bakti-
gimizda, insanlarin psikolojisi izerinde bir cesit etki mekanizmasi olusturu-
larak tasarimin bu minimalde gergeklestigi savunulmaktadir (Teker, 2003).
Dolayisiyla tasarimin oziinde bir konu veya amag dogrultusunda tasarim
yapilirken tasarim elemanlarinin ne amacla kullanilacagi netlestirilerek,
hedef kitlenin kiiltlirii, demografik yapisi, sosyokiiltlirel kapsami gibi dina-
miklerin tespit edilmesi gerekmektedir. Bu noktada hedef kitle lizerinden
ctkarimlar yapilarak (persona) tasarimda Uriiniin sunum seklinin yanisira,
0zgiin ve minimal icerikli tasarimlarla izleyicinin algi bicimi psikanalitik ola-
rak yonlendirilebilmektedir. Bu anlamda minimalist bakis noktasinda nes-
ne ile algl frekansina dikkat edilmesi sebebiyle bir nesnenin oldugu gibi
en yalin ve temel niteligiyle yansitilmasi gerekliligi on plana ¢ikarilmistir.
Boylelikle, minimalizmde on plana ¢ikarilan nesne ve algi butiinselligi, yal-
nizca nesnenin goriinen ve algilanan hali ile ilgilenmektedir. Algiy1 dogru-
dan etkileyen ayrintilardan ve karmasalardan uzaklasarak, nesnenin 6ziini
kavramak ve gorsel olarak bu 0ziin algilanmasini saglamak, minimalist yak-
lasim adina temel yapi tasi niteligindedir. Buradaki temel prensip, esasen
nesne ile algl arasindaki dolayli ayrintilardan arinip, nesneyle dogrudan
gercek temasa dayali iletisimin gerceklestirilmesidir. ilk olarak Malevich ile
baslayan “sifir bicim” ekolu, ardindan minimal bakis olarak gerek diislince
gerekse sanatin pek ¢ok uygulamali alanlarinda (heykel, mimarlik, tasarim,
vb.) kendini gostermistir. Tasarimin bir¢ok alaninda minimalizm felsefesi-
nin yansi bulmasiyla diistince olarak kabul goriip evrensellesmesi, grafik
tasarimda multidisipliner bir yaklasimla on plana ¢ikmistir. Nitekim, enfor-
masyon ¢aginin getirmis oldugu gorsel bombardiman ve algisal karmasa,
iletisim ve algi bitiinlugiini daha da karmasik hale getirerek gorsel kirlilige
sebep olmaktadir. Bu noktada minimalist yaklasim, tasarimin temel pren-
sibi olan iletisim boyutunu dogrudan etkileyerek, yalin, anlamli, anlasilir ve
net bir alg alani sunmaktadir. Boylelikle tasarim dinamigi acisindan izleyi-
cide anlam ve goriintii karmasasi yaratan bir durumdan ziyade, anlasilirlik
ve dogru nesnelerle amagli iletisim, yalin ifade temsilleriyle daha anlamli
ve dogru iletisimin temelini olusturmustur. Diger taraftan, anlasilabilirligin
ve izleyiciye dogru mesaj iletmenin onemini kavrayan bircok biyiik marka-
da, kendi tasarim prensiplerini periyodik zamanlarda minimalist yaklasimla
gelistirmekte olduklari goriilmektedir. 21. yiizyilla birlikte minimal bakis agi-
sinin giderek arttigini ve basta grafik tasarim olmak lizere sanatin pek ¢ok
disiplininde benimsendigini gormek mumkiinddr.
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1. Minimalizm Kavraminin Terminolojik Agilimi

Minimalizm, etimolojik olarak Fransizca “minimum” sozciiglinden gel-
mektedir. Minimum ;"bir sey icin en az olan en kiiciik miktarda gereginden
az anlamlarina tekabul etmektedir. Kokenbilimsel acidan minimalizm soz-
cugiinu ele aldigimizda, gelisiminin 1960 yillarinda oldugu bilinmektedir.
Minimalizm felsefesinin temeli, bir kavrami mimkiin oldugunca en az 6ge
ile ifade ederek en derinlikli ve kavramsal anlama ulagmaktir. Boylelikle ho-
listik bir yaklasimla, anlamin daha derin ve kapsamli olacag diisiinilms-
tlr. Baska bir deyisle sanatgilarin Gestalt diisiincesinde parca - biitiin ilis-
kilerini inceleyerek fikir ile calismalarinin bitiinligiini parcalardan daha
onemli gordiikleri ifade edilmektedir. (Liiy, 2012 :15).

20. ylzyil, pek cok disiplinde olmakla birlikte, tasarim ve fikir evrenine
etki eden disiplinlerarasi bir siire¢ olmustur (Simsek, 2015 :58). Ozellikle ta-
sarimlarin Uretkenlik ve deger algisindaki degisiklik, seri tretim ve dijital
teknolojinin hizla artmasi, endustrilesmenin sonucu olarak goriilmiistir.
Nitekim bu zaman diliminde, tarihte iz birakan ve onu derinden etkileyen
tlim bu oruntuler, insanlar farkli diisiincelere ve manifestolara yoneltmis-
tir.

Sanata ve tasarima yon veren olgularin esasen temelinde toplumsal olay
oriintiileri ve doniisimler yer almaktadir. Nitekim toplumun rutin yasam
standartlarini yansitan tasarimcilar da yeni diinya diizenine manifest bir
noktadan bakarak, diisiince ve inan¢ degerlerini tasarimlarina aktarmislar-
dir. Buna paralel olarak bu donem itibariyle birbirine zit diistinme bigimle-
rinin dogusu; toplumsal agidan yaratici ve uiretken bir diizen arayisini mey-
dana getirmistir. Minimalizm bu noktada, farkli ve kavramsqal derinlik ba-
rindiran bir tslup olarak gériilmektedir. Ozellikle donemsel olarak yasanan
sosyal karmasa, kaotik diizen ve dijital tekonolojilerin artmasi, minimal bir
bakis acisi ve buna bagli tasarimsal ilkelere duyulan sadelik ve anlasilirlik
ilkesine olan ihtiyaca dikkat cekmektedir. Minimalizm’'in 1960’larda ortaya
ctkmig bir akim olmasina ragmen, 1900’lu yillarda modernizm doneminde
ressam Kazimir Malevich'’in ¢alismalari ve mimar Mies Van Der Rohe'nin ya-
lin tasarimlari ile ilk tohumlarin atildigi ileri stiriilmektedir. Malevich, do-
gada yer alan renk, bicim ve formlara bagli kalan, standart ilkelerin disin-
da, bireysel fikirlerini yeni bicimlerle formiilize ederek kendine 6zgii bir dil
olusturmustur.
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Sekil 1-2. Kazimir Malevich,
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GCagdas resimde indirgemeci egilimler ilk kez Rus ressam Kazimir Ma-
levich’in “beyaz zemin lizerine siyah kare” (1913) ve “beyaz zemin lizerine
beyaz” (1918) kompozisyonlarinda ifa desini bulmustur. Bu egilimin doruk
noktasini olusturan Minimal sanat resimde; Amerikan soyut disavurumcu-
lugunun bir kolu olarak 1950’lerde gelisen hareketli soyuta bir tepki olarak
ortaya ¢ikmistir. Hareketli soyutu asiri hayali ve kisisel bulan minimalistler,
resimlerini her tiirlli cagrisimlardan arindirmaya ¢alismistir. Esin kaynakla-
rini soyut disavurumcu resmin renk alani resmi kolunun sozciilerinden Bar-
nett Newman ve Ad Reinhardt'in donuk ve durgun yapitlarinda bulmuslardir
(Islakoglu, 2005:15).

Bu diisiinceler ekseninde resim, grafik tasarim, mimari, edebiyat ve mii-
zik gibi bircok alan minimalist etkileri kullanilmis ve bununla birlikte tasa-
rimcilarin ve sanatgilarin biyiik bir cogunlugu diisiince prensiplerini basa-
rili bir sekilde tasarimlarina aktarmislardir.

Sekil 3. Barnett Newman, 1953.

2. Grafik Tasarimda Minimalizm Yankisi

Grafik tasarimda tarihsel donusiim olarak, zamanla gelisen dijital kiiltiir
pek cok disiplin igin bir ihtiya¢ haline gelmistir. Bu noktada agiga ¢ikan yo-
gun gorsel karmasa ise, disipliner pratikler agisindan tasarim diisiincesinin
kavramsal ozlinde kaos yaratan ve ozgiinliige zarar veren boyutlara eris-
mistir. Buna ¢oziim olarak, minimal arayisa yonelim, az ve 6z yaklasimlar-
la tasarim uretimi daha da onemli hale gelmistir. Dolayisiyla bircok grafik
tasarim driiniinde minimal Gslup tercih edilmeye baslanmistir (Kizgindemir
ve Eker, 2022:1). Minimalist yaklasimda sadelik 6n planda tutulup, miimkiin
oldugunca az imajla ¢ok anlamlilik saglanmasi amaglanmaktadir. Bu tarz
bir yaklasimda sade ve orjinal ¢izgilerden yararlanmak esas alinir. Tasa-
rimcinin esas amaci gereksiz detaylardan tasarimi uzak tutmak olurken si-
nirli bir renk paletinden yararlanmak s6z konusudur. Minimalist tasarimda
dikkat edilen en onemli konu ise islevsellige hizmet etmektir. Basarili bir
tasarim diline ulasabilmek, profesyonel bir bakis agisina sahip olmakla bir-
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likte uzamsal olarak derin ve kavram icerikli diisiince bi¢cimini benimseyip
yansitabilmekle miimkiin olmaktadir.

KATHERINE
MANSFIELD
Kovda
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Sekil 4. Utku Lomlu, 2021.

Diger taraftan, minimalizmin etkisi her alanda kendisini hissettirmekte-
dir; resimden heykele mimariden yasam tarzina kadar pek ¢ok disiplinde
minimal cizgileri ve yansimalari gormek mumkiindir. Minimalizmin kokeni,
18. ylizyil zen felsefesine dayanmakla beraber giiniimiizde de etkisi blyik
oranda slirmektedir. Minimalizm, esasinda soyut disavurum akimini iddiali
bulan bir grup sanatg¢inin var olan sanat ¢alismalarina bir tepki olarak mey-
dana gelmistir. Minimalist sanat akimini benimseyen sanatgilar i¢in sanat
“ne gorliniiyorsa, odur; otesi yoktur.” Kendi deyisleriyle “nesnel bir sessizli-
§i"” savunmuslardir. 1960’larda ilk ortaya ¢iktiginda “ABC Sanati”, “Retci Sa-
nat”, “Soguk Sanat”, “Dizisel Sanat” gibi terimlerle soylenmis, zamanin ka-
bul edilen sanat liretme sekline bir baskaldiri olarak meydana gelmis, Arazi
Sanati, Enstalasyon, Kavramsal Sanat gibi birgok farkli akimla da baglanti
icinde olmustur (Germaner, 1997). Minimalizm asiri ve karmasik olusum-
lardan uzak sadeligi ve sakinligi onermistir. Minimalist sanatgilar herhangi
bir seyin oldugu gibi goriinmesi gerektigi fikrini savunmuslardir. Calismayi
uretmek icin kullanilan malzemenin baska bir nesneye benzetilmesi fikrin-
den uzaklasmislar ve geleneksel yontemler ile lretilen sanat anlayisindan
uzaklasmislardir. 1968 yilinda heykel sanatcisi David Rabinowitch “sanatin
artik var olmadigini” soyliiyordu. Clinkii sanat “kuru” bir hale donlsmiistd,
bunu soylerken minimalist objeleri diisiinliyordu, ama o zamanlar ilgi odagi
olan bir diger sey olan pop imgeleri de kastediyor olabilirdi; ama kendisi de
hazir nesnelerin yalin olarak sergilenmesini fikrini benimsemis ve bu tarzda
calismalar iiretmistir (Kuspit, 2006).

Sanat objesinin mutlak 0zl olarak algilanmasina yonelik disiincesiyle
Malevic'e gonderme yaparken, endistriyel malzemeyi saf hali ile kullan-
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mak ve sergilemek, malzemeyi kendinden farkli olarak sunmak ve “bicimi
belirleyen islevdir” soylemini “begenilerimizi sekillendiren gereksinim-
lerimizdir” seklinde bir ifadeye / tanima doniismekle beraber minimalist
sanatcl ve tasarimcilar Rus konstriiktivistlerin izinde yiirudiklerini ortaya
koymuslardir (Antment, 2010). Minimalizmin grafik tasarim sanatinda uygu-
lanmasinda, Malevich ve Mondrian’in saf cizgi, form, bi¢cim fikrine dayanan
geometrik fikirleri temelinde meydana getirilmistir. Minimalist diislincede
grafik calismalari daha az sekli bir arada kullanarak fazla ayrintindan uzak,
isin amacina yonelik sekillerin desteklenmesine dogru yon bulmustur. Bu
bakis agisi ile daha sade bir anlatimla az obje kullanimi, anlatimin amacini
ve kullanisliigini one ¢ikarmayi planlayan bir anlayisla onimuze ¢ikmistir
(Biirge, 2020). Giinlimiiz yasantisi icinde bircok yerde grafik tasarimin alani
icine giren bircok isle karsilagsmaktayiz. Teknolojinin gelismesine bagli ola-
rak dijitallesme ve kullanilan yontem cesitliligi sebebi ile farkli bicimlerde
grafik Uriinleri lretilme ye baslanmistir. Bu hizli gelisim bir¢cok sorununda
beraberinde getirilmistir. Bu uriin cesitliligi ve gorsel kargasa icinde one
ctkmak, dikkat cekmek onemli bir konu haline gelmistir. Grafik tasarimin
ozlinde bulunan sadelik ve detaydan uzak anlayis bu problem icin bir ferah-
lama alani olusturmustur.

HARRY POTTER

Sekil 5. Minimalist tasarim 6rnegi Sekil 6. Minimalist tasarim drnegi

Bu gorsel kargasadan uzak yalin ve orjinal tasarimlar glinimuz grafik
tasarim anlayisinin temel disiplinlerinden biri haline gelmistir. Glinimiizde
bircok grafik tasarimci ¢alismalarinda minimalist akimin ilkelerini kullan-
maktadir. Zamanla degisen piyasa, surdirulebilirlik algisi ve misteri alis-
kanliklari, bir¢ok kurulusun, markanin kurumsal kimliklerinde degisiklige
gitmesi icin zemin olusturmustur. Bu noktada, estetik ve modern yasamin
ihtiyaclari minimalizmin essiz cazibesini en biiyiik sekilde oraya ¢ikarmak-
tadir. Modern tiiketicilerin psikolojik ve duygusal ihtiyaglari gorsel ve psiko-
lojik gorselleri aktarabilecekleri yalin / zarif ve bir o kadar da giiclii tasarim
tarzi yeni bir gelisme trendi getirmistir. Grafik tasarim agisindan minimalist
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tarzdaki logo tasarimi daha dogru olabilir. Minimalist logo tasariminda ba-
sit ve belirli sekiller, kareler, daireler, Uicgenler veya tekrar eden sekille-
ri kullanmak yeniden tasarlanan logolar icin daha mantiklidir (Fan, 2019).
Logo tasarimi mimimalizm ile beraber sadelesme 6zelligini almakla birlikte
algisal gerceklik oniindeki karmasay! azaltarak anlamayi ve muhakemeyi
kolaylastirir, ayrica maliyet olarak da biiylik karli bir durum elde edilebil-
mektedir. Bu agidan bakildiginda minimalist yaklasim tarzi, logo tasarimi-
nin islevselligini en lst seviyeye ¢ikartmaktadir, Grafik tasarimin bir parcasi
olan tipografi ve font calismalarinda da minimal etkiler 1950'li yillarda is-
vicre sitili olarak ta adlandirilan sans-serif, slisen arinmis ve matematiksel
ilklerle hazirlanmis tasarimlar tipografi calismalar daha fazla sanatgi tara-
findan tercih edilmeye baslanmistir.

3. Grafik Tasarimda Minimalist Uygulamalar

Minimalizm akimi, ortaya ¢iktigi donemden giinimiize kadar gelisim
gostermekle birlikte 1960’lardaki saf halini degistirmis olsa da, glinimiizde
tanimlanan minimal tasarimlarda 6ze ulasma, derin kavramsal ifade ilke-
si hala devam etmektedir. Diger taraftan 21. ylizyilda minimalizmin tekrar
ele alinmasinin donemsel bir etki oldugu soylenebilir. Clinkii her donemin
getirdigi ayr bir gorsel kiiltiir bulunmaktadir. 21. yiizyil, dijital kiltiiriin be-
nimsendigi, ses, 3D ve gorselligin bir arada oldugu gercek zamanli medya
yapilarinin yogunlugunun artacagi bir donem olarak 6ngoriilmektedir (Tu-
gal, 2018, s. 416 - 420). Gorme duyusu siiphesiz ki, insanoglunun diinyayi en
iyi algilama bicimidir. Bu sebeple insan ilk olarak gorerek ve anlamlandira-
rak bir anlam ve tanim bulma amaciyla hareket etmektedir. Nitekim gorsel
iletisim / grafik tasarim, evrensel bir dil biitiinligii icerisindedir. Bu anlam-
da grafik tasarim, gorsel bilgi aktarimini saglayan nitelikli ve 6zel bir bilgi
agi icerisinde konumlandirilmaktadir (Becer, 2006, s. 33). Ayrica grafik tasa-
rim, 20. ylzyilin sanayilesmis toplumlari tarafindan kitlesel tiiketimi benim-
semis bir alandir (Lupton, 1996). Bir baska ifadeyle grafik tasarim, kavram
gorselligi icerisinde yer alan imajlarin belirli tasarim ilkeleriyle holistik bir
bakis niteligi icerisinde diizenlenmis diisiince evreni olarak goriilebilmek-
tedir (Resnick, 2003, s. 16).

AIX

ARMANI EXCHANGE

Sekil 7. Giorgia Armani, 2016 Sekil 8. Minimalist logo tasarim ornegi
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Diger bir agidan, tasarimci dogru iletisim kanallarini olusturabilmek adi-
na glincel dijital teknolojik gelismelere bagli kalarak hedefledigi kitlenin
sosyokiiltiirel ve demografik 6zelliklerini dogru tanimlamalidir. Diger taraf-
tan, donemsel ozellikleri ve tasarim beklentilerini dogru belirleyerek, dijital
teknolojilerden ve kiiltiirel evrenden beslenerek farkli ideolojik gerecleri
tasarim bitiinliigiine dahil etmelidir. Esasen, grafik tasarimin gorsel karma-
sasl icerisinde, kurumlar icin gortinebilirlik, anlasilabilirlik ve farkedilebilir-
lik gibi kavramlara duyulan ihtiya¢ daha da gliclenmistir. Bu anlamda, mi-
nimalizmin donemsel 6zelligi olan islevselligi ile tasarim alaninda yeniden
tercih edildigi soylenebilmektedir. Giinimiizde de bircok iinli marka gorsel
kimliklerini minimal bir yaklasimla yenilemeye baslamistir. “Bu markalarin
en biiylk giict, giicll, kompleks ve dolaysiz bir sembolizm ile belirtilmis
olmasinda yatmaktadir” (Olins, 2012, s.115 - 118). Bu yaklasimin en bilin-
dik ornekleri arasinda “Apple” ve “Google” sirketleri sayilabilir. Bu sirketler
sadeligin ve kavramsal icerigin tasarima odaklanmayi dogrudan sagladi-
gin1 belirtmistir. Google, bu anlamda seneler igerisinde yenilenme ihtiyaci
hissetmistir. Bu yenilenmenin sonucunda hep daha minimal bir yaklasimin
tercih edildigi agikca gorlilmektedir. 2010 yilinda golgeli ve kabartmali olan
logo, 2013 yilinda golgesiz, sadece kabartmayla tasarlanip sunulmustur.
2015 yilinda her iki unsuru da logodan c¢ikararak yalin, daha minimal ve se-
rifsiz bir font tasarimi ile son halini aldig1 goriilmektedir. Apple firmasi ise
tim diinyanin gozde tasarimlarini basarili bir kavramsal uslup ile minima-
list ve zarif etkileyici urlinleri ile sunumunu gerceklestirmektedir.

3.1. Kurumsal Kimlik Tasariminda Minimalizm

Kurumlarin yiikselisi ve dijital teknolojinin sundugu ¢esitli olanaklarla
kurumsal kimligi olusturan tasarimsal 0geler giinlimiiz agisindan da pek
cok yeni dil ve anlatim bigimleriyle birlikte gelismeye devam etmektedir.
Kurumsal kimlik vizyonunu olusturan imajlar, minimalizmin 6ze ulagmayi
amaclayan temasal derinligi ile bir araya getirildiginde son derece yalin, za-
rif ve etkili bir anlatim dili olusturmaktadir (Corlan, 2020:1). Giiniimiiz evren-
sel kosullarinda yogun bir imge karmasasinin icinde yer aldigimiz gercegi
g0z oniinde bulunduruldugunda, kurumlarin stratejik olarak imaj bitiinli-
giinii koruma, giiclendirme ve hedef kitleyle bulusturma cabasi, her gegen
giin sadelik ve anlasilabilirlik kavramlarina olan ihtiyaci artirmaktadir. Ku-
rumsal kimlik tasarimi, markanin goriinimiini temsil eden ve taninmasini
saglayan calismalarin biitiinlinu olusturmaktadir. Bir uyum icersinde olus-
turulan kurumsal kimlik tasarimlari glivenilir, tercih edilebilir ve giiclii imaj
izlenimi birakmaya yardimci olmaktadir.
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Sekil 9. Minimalist logo tasarim ornegi

Sekil 10. Minimalist kurumsal kimlik tasarim 6rnegi

Bu noktada Chermayeff, “Basarinin anahtari iyi fikirlere sahip olmaktir,
size soylenenleri yapmak degil, yerine inandiginiz seyi yapmak ve savas-
maktir” ifadesiyle fikilerini “iyi tasarimin temel ilkeleri” olarak siralamistir;

1. Her zaman insanlar i¢in tasarim yapilmasi
. Gergek sorunun bulunmasi
. Musterinin arastirilmasi
. Tasarim tarzlarina giivenilmemesi
. Az olan ile ¢ok sey anlatilmasi

. Iliskilendirilebilir semboller yapilmasi

2
3
4
5
6. Denemekten vazgecilmemesi
7
8. Tasarim baglantisi yapilmasi
9

. Konsept ve elementlerin arastirilmasi

Bu ilkelerden de anlasilacagi lizere; Chermayeff’in, “az yap, o daha cok
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sey anlatiyor” ifadesiyle, mimar Mies van Der Rohe’nin tasarim ilkesi haline
getirdigi “az coktur” sloganini yeniden yorumlayarak gliniimiiz tasarimanla-
yisina tasidigl soylenmektedir.

3.1.1. Logo Tasariminda Minimalizm

Kurumsal imaj yenileme ve kurum kimligi calismalarinda marka goriinur-
luguin, bilinirligini ve hatirlanabilirligini artirmak icin logo tasarimlarinda
minimal yaklasimlar yeni trendler arasinda yerini almistir. Logo tasariminin
soyutlama ilkelerini ele aldigimizda, ozellikle marka kimligi ve hedef kit-
lesel beklentiler agisindan gesitli sinirliliklar belirlenmektedir. Soyutlama-
nin gerceklestirilme noktasinda oncelikle sinirliliklarin icerisinde bulunan
kavramlar belirlenmeli ve buna gore marka stratejisiyle pararlel sekilde
ilerlenmelidir. Bu kavramlar genelinde; sadelik, anlasilirlik, okunurluluk,
hatirlanabilirlik, renk, ozgilinluk, tutarlilik, form uygunlugu, yalinlik, kullani-
labilirlik ve yenilenebilirlik ve benzeri dinamikler esas alinmaktadir.

Ornegin; asagida yer alan 6rnek logolara baktigimizda, Audi logo tasa-
riminda yer alan dort adet ic ice gecmis olan halkalarin gerek birlik be-
raberlik, giivenilirlik, gerekse otomobil sirketinin kurucularini temsil ettigi
anlasilmaktadir. Tipografik diizenleme agisindan son derece yalin, serifsiz
ve 0zglin bir karakter tecih edildigi ve boylelikle hem sade, hem de giigli
birimgesel durus ifadesi dikkat cekmektedir. Diger bir ornek olan Starbucks
logosunda; kuruma kimligini vermis olan Yunan mitolojisinden esinlenilen
“Siren” isimli deniz kizi soyutlamasi, kahvenin cezbediciligini ve ¢ekiciligini
ifade etmektedir. Gerek illlistratif soyutlamasi, gerekse rengi ile basarili bir
logo Ornegi olarak goriilmektedir.

11D,

Auoil

™
Sekil 11. Audi, logo Sekil 12. Starbucks, minimalist logo
tasarim ornegi. tasarim ornegi.
logowik.com logowik.com
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3.2. Web Tasariminda Minimalizm

Web Tasarim; kullanici deneyimi, erisilebilirlik, tarayici ve cihaz uyum-
lulugu ile estetik unsurlar dikkate alinarak gerceklestirilen titiz ¢alisma
mantigindan ileri gelmektedir. Web tasarimi; kullanici arayiiz tasarimi (Ul),
kullanici deneyimi (UX), standardize edilmis kodlar ve SEO gibi bircok et-
men goz oniline alinarak gerceklestirilmektedir. Bu noktada, kolay okuna-
bilir fontlar, mobil uyumluluk, erisilebilirlik, renk semalari web tasarimda
oldukca dnemlidir. lyi tasarlanmis web siteleri arama motorlarinda daha
iyi siralamalar elde eder. Minimal web tasarim, projeyi ya da isi basit bir
sekilde sunmak olarak degil; tasarim diizeninde sadece onemli unsurlari
barindirarak gereksiz olanlardan arinarak gii¢li bir sunum olarak goriil-
melidir. Minimal web sitesi ornekleri, ziyaretcilere verilmek istenen mesaji
en sade ve basit sekilde sunmaktadir. Diger taraftan minimalist yaklasimla
olusturulan web sitesi tasarimlarinda renkler rahat bir sekilde kullanilabi-
lir, boylece notr renkler de diger renklere anlam kazandirma amaciyla kul-
lanilabilmektedir.

WEB3 STUDIO ADIDAS WEB3
STUDID

Sekil 13. Minimal web tasarim 6rnegi,

ELEMENT

Sekil 14. Adidas, web tasarim ornegi,
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Minimalist web tasarim ilkelerini dikkate aldigimizda; gercekten minima-
list ve 6zgiin bir arayiiz olusturmak igin bir tasarimci kullaniciyi (isteklerini
ve ihtiyaglarini) anlamali ve 6geleri dikkatle dnceliklendirmelidir. Tasarim
sadece en onemli ve belirleyici unsurlari gostermeli ve kullanicilari onemli
olandan (gereksiz dekoratif unsurlar gibi) rahatsiz edecek her seyi ortadan
kaldirmalidir. Minimalizmin ana fikri, mesaji daha gizli yapmak degil, daha
acik / net hale getirmektir. Buna giiclii bir 6rnek olarak Adidas markasi-
nin arayiiz tasarimi ornek gosterilebilmektedir. Ornekten de goriilebilecegi
uzere; son derece net, yalin ve bir o kadar da goz alici bir tasarim dikkat
cekmektedir. Miisteriye sunulmak istenilen bilgiler kapsaminda gerek renk
skalasi gerekse arayiiz sunumu acgisindan basariya ulasmis olan minimal bir
tasarim olarak goziikmektedir.

3.3. Sosyal Medya Post Tasarimlarinda Minimalizm

Minimalist tasarimin iskeleti olan sadelik, goriiniirde kolay ¢oziimlene-
bilen veya az zaman harcanilan bir tasarim olarak algilanabilir. Buna karsin,
sadelikten gelen sikligin uyumunu yakalamak, tek bir climle veya imge ile
tlim konuyu ifade etmek, tlim zihinsel slireglerin ve temel tasarim bilgisinin
konuya dahil edilerek calisilmasini gerekli kilar. Grafik tasarim prensibinde
mimkin oldugu kadar az oge ile kapsamli bir ifade bi¢cimi yakalayabilmek
temel prensiplerden biridir. Bu durum goriinenin aksine oldukga derin bir
kavramsal altyapi, diisiince soyutlamasi, uzamsal bakis acisi gibi pek ¢ok ta-
sarimsal dinamigi 6ziinde barindiran bir yaklasimdir. Grafik tasarimin diger
uygulama alnalarinda oldugu gibi, sosyal medya tasarimlarinda da yer alan
minimal yaklasimlar, s0z konusu olan derinlikli kavramsal diisiince bicimine
vurgu yapmaktadir. Glinumuzde dijital teknolojinin hizli yikselisi, artik sos-
yal medya tasarimi ve reklamlarini neredeyse zorunlu hale getirmektedir.

Sekil 15. Sosyal medya post tasarim érnegi
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Sekil 16. Sosyal medya post tasarim 6rnegi

Dolayisiyla, bir tasarim iiriinlinii sosoyal medya araciligiyla hedef kit-
lenin begenisine ve hizmetine sunmak, en ¢ok tercih edilen iletisim kanal-
larindan biri olmaktadir. Cagimizin rutin bir pargasi haline gelen sosyal
medya postu tasarimlari, reel videolar, motion grafikler ve benzeri tasarim
alternatifleri, guin gectikce daha da geliserek karsimiza ¢iknaktadir. Minima-
list yaklasimin neredeyse fenomen bir tasarim kriteri haline gelmesiyle, bu
tasarim trendleri sosyal medyada da goriiniir hale gelerek minimalist sos-
yal medya postlari ya da reels video icerikleri seklinde gorulebilmektedir.
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Sekil 17. Sosyal medya post tasarim 6rnegi, sodesigns.com 2022.
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Yukaridaki orneklerde goriilebilecegi lizere, oldukca net, anlasilir, sade
ve naif renk skalasinin kullanimiyla sosyal medyada yer alan minimal post
tasarimlari gerceklestirilmistir. Ornekleri inceledigimizde, konu ne olursa
olsun belirli bir kavramsal temanin islendigi ve buna iliskin uygun bir marka
satratejisiyle tasarimin basarili bir sonuca ulastigi goriilmektedir.

3.4. Ambalaj Tasariminda Minimalizm

Minimalist yaklasimla gerceklestirilen ambalaj tasari 1990’larda gorul-
meye baslamakla birlikte, 1960’li yillarin geleneksel ambalaj tasarimlarina
bakildiginda ise mevcut olan tasarim anlayisi oldukga farklidir. Geleneksel
ambalaj tasariminda, tiiketicinin dikkatini cekmeye ¢alisan valoritesi yuksek
renkler, parlak materyaller ve ¢oklu yazi tipleri kullanilmaktadir. Minimalist
ambalajin sadeligi, geleneksel ambalaj tasarimlarinin doygun tasarimindan
farklilasmak isteyen marka ve irilinler icin daha basarili bir alternatif ol-
maktadir. Ornegin; ambalaj tasarimindaki yalinlik, tasarimda daginikligini
ortadan kaldirmaktan daha fazlasidir. Ornegin; driinlerini minimalist bir
tasarim yaklasimi ile gerceklestiren Apple markasina baktigimizda, ayni
yaklasimi ambalaj tasarimlarina da yansittigi ve minimalizmi esasinda bir
marka stratejisi olarak benimsedigi anlasilmaktadir. Apple, tiim liriin amba-
lajlarinda kullandigi korunakli ambalajlari, beyaz renk zemini, serifsiz, sade
tipografisi ve olusturdugu agma deneyimi ile ambalaji, icindeki cihaz kadar

cekici hale getirmektedir.
I ’ = >

& MacBook

Sekil 19. Apple ambalaj ve {iriin tasarim
ornegi ornegi

4
i;\?;}'i ) ‘ &

Sekil 20. Minimal ambalaj Sekil 21. Minimal ambalaj tasarimi 6rnegi.
tasarimi ornegi Kimie Lewis.
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Apple ambalajlarinin her parcasi net, dogrudan ve temiz, zarif bir goriiniim
sunmaktadir. Goz alici renkler ve goruntulerden arinmis olan bu minima-
list ambalajlar, diger taraftan da duyusal deneyimi meydana getirmektedir.
“Duyusal deneyim”, tiiketicinin bir ambalaji ilk gordiigiinde ve inceledigin-
de ortaya ¢ikan izlenimsel deneyimlerdir. Bu korelasyondan ele alindigin-
da, Uriinlin icerigi kadar ambalaji da etkili olmaktadir. Minimalist tasarim
icerigi bu noktada, giinlimiiz tiiketicileriyle yaygin tasarim ogretilerine zit
bir sekilde iletisim kurmaktadir. Ozellikle ambalaj tasarimindaki minima-
list yaklasimlar, iirlin hakkinda bilgi vermesinin yani sira tiiketim kiilturiint
dogrudan etkileyen bir nitelige sahiptir. Minimal ambalaj tasarimlari, giini-
miz gorsel karmasasinin icerisinde, ¢cogunlukla tiiketiciye dogrudan hitap
eden, yalinligi ve 6zgiinliigu ile dikkat ceken bir karakter olusturmaktadir.
Orneklerde de goriildiigii lizere, gorsel karmasa yaratan imajlarla, gosterisli
ve karmasik paketler arasinda sade tasarimlar daha belirgin hale gelmek-
tedir (Sekil 20 ve sekil 21). Minimalist ambalajin mesaji net ve giiclidiir.
Boylelikle tiiketicinin karar verme siirecindeki karisikligi ortadan kaldira-
rak, ambalaj mesajindaki basitlige yonelmesini saglamaktadir.

3.5. illiistrasyon Sanatinda Minimalizm

Grafik sanatinda onemli bir paya sahip olan illiistrasyon, tasarim diin-
yasinin da vazgecilmez bir unsuru olarak karsimiza cikmaktadir. illiistras-
yonlarin en belirgin 0zelligi bilindik bir konuyu resmederek farkli ve cekici
formlarla kavramsal derinlik kazandirarak anlamli bir hale getirmesidir. il-
listrasyon tasarim dilinde illistre etmek / resimlemek olarak yer almak-
tadir. illiistrasyon, tasarim dinamigi icerisinde kavramsal ve ikonolojik de-
rinligi en cok barindiran bir yontemdir. Tek basina bircok kavram, tema,
diistince ve derinligi sunabilen giiclii ve bir o kadar da dikkat cekme nite-
ligiyle izleyicide etkileyici dinamikler yaratan bir alandir. Bigok disiplinle
korelite seklinde nitelendirilebilen illlistrasyon, giiniimiizdeki dijital tek-
nolojik gelismelerden de etkilenmistir. Bununla birlikte tasarim evreninin
cesitlenmesi, illiistrasyona yeni acilimlar saglamakla birlikte minimal yak-
lasim stratejilerine de yer vermektedir. illiistrasyon, grafik tasarimin icinde
bir alan gibi gorlilmekle birlikte esasinda kapsamli bir gorsel iletisim ala-
nidir. Sanatsal yoniine ek olarak iletisim ve fikirlerin belirli bir kavramsal
tema dahilinde gorsellestirilmesi ile parallel seyrettigi icin grafik tasarim
alaniyla yakindan ilgilidir. illistrasyonun ifade biciminin zamanla faklilas-
tig1 gliniimiizde, disiplinlerarasi calismalarla illiistrasyonun ifade bigciminin
zamanla gesitlendigi soylenebilir. Bu korelasyonda gorsel iletisim ve grafik
tasariminda bir alan olarak var olan illiistrasyon, problem ¢ozme ve diisiin-
ce gelistirme dinamiklerinin de siirdlruldiigi bir disiplin olarak karsimiza
¢ctkmaktadir. Minimalizm sanat akiminin izlerine resim, heykel, mimari ve
bircok mecrada rastlamak miimkiindiir. Minimalist yaklasimlar, illlistrasyon
sanatinda da kendisini gostererk birgok illlistratoriin bireysel kimligi haline
gelmistir. illiistrasyon cesitlerini analiz ettigimizde; reklam illiistrasyonla-
ri, yayin illiistrasyonlari, bitkibilimsel illiistrasyonlar, tibbi illiistrasyonlar
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ve dijital illiistrasyonlar olarak pek cok alanda yer aldigi bilinmektedir. il-
lustrasyon, ozellikle grafik tasarim alaninda ¢ok glicli bir metodoloji olarak
kendini gostermektedir. Kendine 6zgiin tarzi, karakter resimlemeleri, tipog-
rafi ve renk uyumu, barindirdigi kavramsal icerik, temasal derinlik, konu-
ya ve doneme bagli olarak zaman zaman yer alan niiktedan ya da minimal
nitelikleri, icerdigi mesaj ozelligi ve dikkat cekiciligi ile illistrasyon baslica
bir anlatim dilidir. illiistrasyon sanatinda giiniimiiz acisindan 6nemli bir
kavram olan ozgunliik ilkesiyle, resim sanatinda yer alan teknik calismalar
ve arastirmalarla, fantastic, abstre, realistic, dekoratif Usluplar da illiistras-
yonda yer almaktadir. Nitekim, illlistrasyon sanati tipki diger sanat ve tasa-
rim anlayislarinda oldugu gibi plastik sanatlari zaman zaman tasarim ogesi
olarak kullanabilmektedir.

b
SIRENA
B Haly
GIGANTLS
£ NAMORADOS

Sekil 22. Elena Odriozola, minimalist Sekil 23. Catarina Sobral, minimalist
illistrasyon ornegi illistrasyon ornegi
! En sonunda, onca kavgadan bekan Kigik
'.L v ow == Prani, ne yepatading bir tirli karar

Sekil 24. Asli inanly, illistrasyon 6rnegi
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Bu noktada metinsel dokiimanlari da cizgi, sekil ve renklerle anlatirlar.
illiistrasyon hakkinda bircok tanimlama yapilabilmektedir. illiistrasyon, ge-
nellikle agiklayici konuyu gorsel olarak anlatan resim olarak ifade ederken,
guinlimuz sartlarinda herhangi bir noktada gorlntiisi alinamamis nesne
ya da bir canlinin gorgii taniklarinin ifadelerine ya da tasvirlerine dayana-
rak alinan verilerin gorsellestirilmesi diger bir ifade ile illistre edilmesi ile
ifade edilmektedir. Orneklerdeki illiistrasyonlardan da anlasilacagi lizere;
renk gecisleri, firca ve ¢izgi kombineleri, imgelerin segimleri, tipografi ve
sayfa diizeni, son derece net ve minimal bir etki olusturmaktadir. Gerek il-
listratif Uslup, gerekse kitabin gorsel okunurlulugu distiniildiigiinde ama-
cina uygun olarak gerceklestirildigi soylenebilir.

Diger taraftan, illistrasyonun mesaj verebilme ve hedef kitleye hitap
edebilme niteligi, resim sanatindan ayrilan bir durum olarak goziikmekte-
dir. Belirli bir kavramsal derinlik temasi olan illiistrasyonlar, hedef kitleye
hitap etme, anlasilabilirlik, hafizada yer eden ve imgesel dusl gelistirici ni-
telikleri ile son derece basarili bir sekilde tasarim alaninda yer almaktadir.
Butiin bu niteliklerin goz oniline alindiginda, illiistrasyon baslica bir uzman-
ik alani gerektiren bir disiplindir.

Sonug

Minimalizm akiminin grafik tasarim tarihi agisindan siire¢ temasinda gii-
niimiizdeki yaklasimlarla birlikte degerlendirildigi bu calismada, minima-
lizmin sanat ve tasarim alanindaki bigcimsel dilinin ve kavramsal ifade yon-
temlerinin kullanildigi soylenebilir. Tasarimlardaki anlami ile bir diisiinceyi
olabildigince az (minimum) cizgi, renk ve malzeme ile ifade eden minima-
lizm; sekil ve formlarin saf ve sade bir sekilde tasarlanmasiyla isimlendirilir.
Donemin minimalist sanatgilari ve tasarimcilarina baktigimizda eserlerin-
de, geometrik formlar, az renk ve minimal tipografik 6geler kullandiklari
gorlilmektedir. Bu noktada boyle bir dingin yaklasimin tasarimsal tema
acisindan yalin ve daha tercih edilebilir bir bitlinliik sundugu soylenebilir.
Minimalizmin ilkelerini benimseyen iinlii logo tasarimcilari ise, kurumsal
kimlik tasarimlarinin, anlasilir, akilda kalici ve ayirt edilebilir olmasi igin
sadeligin onemini vurgulamistir. Kurumsal kimlik tasarimi bir markanin en
onemli temel unsurudur ki, bu noktada logo ve amblem kullanimi, daha on-
ceki bollimlerde bahsedildigi gibi, kurumun sosyal bireyselligini ifade eden;
gozle goriilebilen ancak sozle ifade edilmeyen temasini olusturur. Bu bag-
lamda, logonun sade olmasi tiiketiciye kurum ile ilgili biitiin 6zellikleri en
kisa siirede iletmeyi saglayabilir. Bununla birlikte, tipografinin okunabilirlik
ozelligi ve renk kullanimlarinin tiiketici tizerinde biraktig psikolojik algisal
etki acisindan biyiik 6nem tasimaktadir. Bu anlamda yazi tipinin okunakli,
gliclu ve net olmasina 6zen gosterilmelidir. Nitekim, amacina uygun olma-
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yan ya da okunamayan bir tipografi, basariya ulasmada yeterli olmayacak-
tir.

Glinlimiizde minimalizm donemsel ozelliklerinden farkli olarak varligini
surdurirken kurumlar igin bir ihtiya¢ olusturmaya devam ettigi gibi ayni za-
manda bireyler tarafindan daha cok tercih edilen bir yasam felsefesi haline
geldigi de gbzlemlenmistir. Ozellikle giinimiiz dijital teknolojilerine bagli
olarak gorsel karmasanin yogunlugu, algisal gergeklik ve anlamlandirma
noktasinda sorun teskil etmektedir. Arastirmadan ¢ikarilan sonuca bakti-
gimizda tiim bu kriterler goz oniine alindiginda minimal tasarim anlayisi-
nin, artik glinimizde siklikla tercih edildigi ve tasarim disiplini agisindan
vazgecilmez bir noktada oldugu soylenebilir. Bu yaklasimlari benimseyen
kurumlarin ortak ozelligi, tasarimda beyaz alan kullanimina yer vermeleri-
dir. Onemli olan tiim degerlerin bir biitiin olusturmasidir. Bu da bir “fikri”,
en sade ve en hizli bir sekilde izleyiciye iletebilmeyi ifade eder. Bu durum
insanin algilama bigimi acisindan da 6nem gosterir. Gestalt ilkelerinde be-
lirtildigi gibi, beyin bir nesnenin yapisal 6gelerini bir biitiin halinde ve so-
yutlayarak kavramaktadir. Clinkli insan beyni, gercekligi en yalin ve anlasilir
sekliyle gozlemlemek ister. Bunu yaparken de karmasik olandan mumkiin
oldugunca uzaklasir. Bu baglamda, minimal tasarim Uslubunun daha net
algilanabilecegi ve izleyiciye dogrudan ulasabilecegi soylenebilir. Bu an-
lamda, “az coktur” ilkesiyle, daha kisa siirede net, algilanabilir ve kavramsal
derinligi basariyla sergilemis olan tasarimsal deger olusturmaktadir.
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KENT MUZELERINDE MiNiMALIST
BiLGILENDIRME TASARIMI UYGULAMALARI

Ozet

Muzeler, koleksiyonlarinda essiz eserleri ve objeleri barindiriyor
olmalari yaninda, giinimiizde birer egitim ve eglenme mekani olarak kabul
edilmektedirler. Miizelerde ziyaretcilerin bilgi edinebilmesi, yonlendirme ve
sergileme tekniklerini desteklemesi amaciyla bilgilendirme tasarimlarindan
yararlanilmaktadir. Bu tasarimlar kurumsal kimlige bagli olabildigi gibi
farkli sekillerde de gerceklestirilebilmektedir. Bu tasarimlar hazirlanirken
dikkat edilmesi gereken unusurlar vardir. Bunlardan biri minimalist tasarim
yaklasimidir. Minimalist tasarim yaklasimi ozellikle miizelerdeki grafik
tasarim Uriinlerinden olan bilgilendirme tasarimlari igin tercih edilmesi
gereken bir olgudur. Miizelerdeki minimalist grafik tasarim ekseninde
mekansal kurguyu bitiinleyen bilgilendirme tasarimlarinin gelisimlerinin
incelendigi bu calismada, yontem olarak ilgili literatiiriin incelenmesi ve
bilgilendirme tasarimlarinin mizeler baglaminda karsilastirmasindan
yararlanilmistir.

Elde edilen bulgulara gore minimalizmin, donemsel degisimlerden
bagimsiz olarak grafik tasarimda bigimsel veya dustinsel yontemlerinin hala
kullanildigr goriilmektedir. 19. yiizyil ortalarinda ortaya ¢ikan minimalizm
akiminda, 0ze ulasmayi engelleyen butiinsel karmasadan arinma tercih
edilmis ve bu nedenle sanat ve tasarim alanlarinda indirgemeci bir tutum
izlenmistir. Bu indirgemeci tutumun ilk ornekleri resim sanatinda ortaya
¢tkmis ve daha sonra grafik tasarim alaninda da etkilerini gostermistir.
Minimalizm akimi suphesiz1960’lardan bu yana bir ¢ok degisim siirecinden
gecmistir. Minimalizmin bigimsel ve kavramsal temelli yontemleri, donemsel
degisimlerden bagimsiz olarak sanat ve tasarimda kullanilmistir. Bu noktada
minimalizm, grafik tasarimda izleyiciye hizli ve etkin sekilde ulasabilmek ve
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mesajiniiletebilmekicin tercih edilen kavramsal icerikli bir yontem olmustur.
Zamansiz bir akim olarak nitelendirilen minimalizmin grafik tasarimin
uygulama alanlari iizerindeki dijital teknoloji ve korelasyonundaki giincel
gelisimi ile kavramsal derinligini a¢iga ¢ikarmak amaglanmistir.

Bilgilendirme tasarimlarinin aktif olarak kullanildigi mekanlardan biri
olan miizeler,son donemlerde iletisim mecralarinin da ¢esitlenmesive ortaya
cikan rekabetten dolayi, tanitima, egitime, bilgilendirmeye ve sergilemeye
daha fazla onem vermektedir. Bu tasarimlarin kisa siirede algilanir ve
anlasilir olmasi icin, hem daha minimalist islupta hazirlanmis tasarimlara
hem de kurumun kimligini one c¢ikartacak ve mekan algisi icerisinde
biitliinligl saglayacak renk ile bicimlere yer verdikleri goriilmektedir. Cabuk
tliketmeye egimli olan glinimiz insani icin bilgiye kisa siirede erismek, cok
onemlidir. Bu yiizden minimalist tasarimlarin bir tercih olmanin Gtesinde
gereklilik haline geldigi belirtilebilir.

Anahtar Sozciikler: Grafik tasarim, Minimalizm, Tasarim Uygulamalari,
Bilgilendirme Tasarimi.

Giris

Miize, baslangicta Milletlerarasi Miizeler Konseyi (ICOM) Tiirkiye Milli
Komitesi Yonetmeliginin 4. maddesinde belirtildigi iizere “kiiltlr eserlerini
koruyan ve bu eserleri etiid, egitim ve bedii zevki yiikseltme amaciyla toplu
halde teshir eden kamu yararina calisan, sanata, ilme, sagliga, teknolojiye,
ait koleksiyonlari bulunan miesseselere mize adi verilir’ seklinde
tanimlanmistir. (kvmgm.ktb.gov.tr: 2023). Bir diger tanim ise soyledir; miizeler,
toplumlarin kiiltirel mirasinin korundugu ve gelecek kusaklara aktarildigi,
sahip oldugu koleksiyonlarinin onarildigi, sergilendigi, arastirma ve egitim
amacli kullanildigl, halki egitici ve eglendirici yonleri olan kurumlardir. Bu
nedenle miizeler toplumlar icin 6nemli mekanlardir (Mercin, 2006:152).

Yerel ve evrensel boyutta topluma hizmet etme misyonunu lstlenen
miizeler, koleksiyonlarina, bagl olduklari birime, hizmet ettikleri bolgeye,
hitap ettikleri kitleye ve koleksiyonlarini sergileme yontemlerine gore
siniflandirmaya tabi tutulabilmektedir. Bu anlamda en genel siniflama
Tablo-1 de gosterilmistir.

artikel

akademi



Prof. Dr. Levent MERCIN - Ogr. Gor. ilhami DIKSOY

Tablo 1: Miize Tirleri

MUZE TURLERI
Koleksiyonlarina |Bagli oldugu | Hizmet Hitap ettik- |Koleksi-
gore miizeler idari birime |ettikleri |leri kitleye |yonlarini
gore miize- |bolgeye |gore miize- |sergileme
ler gore mii- |ler yontemlerine
zeler gore miizeler
Arkeoloji Miizesi  |Devlet Mii- |Ulusal Egitici Mii- | Geleneksel
zesi Mizeler |zeler Muzeler
Genel Muzeler Yerel Yone- |Bolgesel |Uzmanlas- |Acik hava
tim Miizesi |Miizeler | mis Miizeler |Miizeleri
Sanat Miizeleri Universite |Yerel Mii- |Genel Top- |Anit Miizeler
Miizesi zeler lum Miizeleri
Tarih Muzeleri Ticari Kuru-
lus Miizesi
Etnografya Miizesi |Devlet Mii-
zesi

Doga Tarihi Muzesi
Jeoloji Miizeleri
Cografya Miizeleri
Doga/Cevre Miizesi
Mizik Miizesi
Sanayi Miizesi
Askeri Miizeler
Endistri Miizesi
Denizcilik Miizesi
Eko muze

Resim Miizesi

Muzeler farkl tiirlere ayrilmis olsalar da, bazi belirgin o6zellikleri diginda
miizelerin ustlendigi roller benzerlik gostermektedlr Ornegln arkeoloji,
sanat, doga tarihi, etnografya, ticari, acik hava, yerel sualti, egitim, yerel,
genel, anit miizeleri vb. bircok miizenin hedeflerinin aynlolduéu soylenebilir.
Bu hedeflerinkinden ilki alanlarina gore nesneleri koleksiyon haline getirip
sergilemektir. ikinci hedefi icin bu koleksiyonlari belgelemek oldugu
soylenebilir. Ugiinclisii ise sahip oldugu koleksiyonlari 6zenle saklamak,
onarmak ve korumak oldugu soylenebilir. Dordiincu olarak ara§t|rmaC|lara
destek olmak, bilgiye erisimlerini kolaylastirmak ve besinci olarak da
miizelerin egitim hedefi oldugu ifade edilebilir (Shabbar:2001:68). Ancak bir
toplum veya ulkenin kiltiir riinlerini barindiran miizeler, ge¢cmis ve gelecek
arasinda koprii vazifesi goren, toplayan, koruyan, onaran, bilgilendiren,
tanitan, egiten ve eglendiren islevlere sahip olan miizeler, egitim islevini
yerine getirebilmek amaciyla insanlarla iletisim kurmak icin cok farkl
yontem, teknik ve Uriinden yararlanir. Bunlardan birinin de gorsel iletisim
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Sosyal yasamdaki degisimlerle birlikte toplumlarin ihtiyaclar da
degisim gostermis ve bu degisime miizeler de eklenmistir. Gegmiste tep tip
ve salt koleksiyonculuk ilkesiyle hizmet eden miizeler zamanla ¢ogalmis
ve cesitlenmistir. Bu baglamda arastirma konusu olan kent mizeleri de
bagli oldugu idari birimler gurubunda yerel yonetim miizeleri sinifinda
bulunmaktadir. Siniflari farkli olsa da hedefleri ayni olan miizeler, hedeflerine
ulasabilmek icin bilgilendirme tasarimlarindan faydalanmaktadir ve bu
degisimle beraber miizelerde kullanilan bilgilendirme tasarimlari da gelisme
gostermistir.

Kent Miizeleri ve Bilgilendirme Tasarimlar

Uluslararasi Bilgilendirme Tasarimi Enstitiisii  (11ID), bilgilendirme
tasarimini kullanicilarin belirlenen gereksinimlere uygun olarak mesajin
iceriginivesunulacagiortamibelirlemek, planlamakve bicimlendirmekolarak
ifade etmektedir (https://perspectives.iiid.net). Alici-kaynak-verici seklinde
olan iletisim yolunda alicinin bilgi ihtiyacini gidermek, herhangi bir konuda
bilgi vermek icin verici tarafindan kaynagin tasarlanarak, detaylardan arinik
halde sadelestirerek ulastirmasi olarak tarif edebilecegimiz bilgilendirme
tasarimi, bilginin tasarim yoluyla bicimlendirilmis veya kisaltilmis yazi ve

gorsellerle desteklenmis halidir denilebilir.

21. yuzyildaki ilerlemelere bakildiginda genel olarak tasarimlarin
birey odakli oldugu ve bireylerin yasamini kolaylastirdigi soylenebilir. Bu
dogrultuda iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte birey; daha fazla
bilgiye ge¢cmis zamanlara gore daha hizli bir sekilde ulasabilmektedir. Ancak
birey bilgiye ulasirken sistemin getirdiklerinden dolay! yogun bir mesaja ya
da bilgi kirliligine de maruz kalabilmektedir. Bu mesaj yogunlugu ve bilgi
kirliliginden kurtulabilmek i¢in bircok uygulama ve yontem denenmektedir.
Grafik tasarim alani icerisinde kendine 0zgi bir iletisim dili oldugu bilinen
bilgilendirme tasarimlari, uygulanan yontemlerden biri olarak 6nem
kazanmaktadir.

Bilgilendirme tasarimlarinin aktif olarak kullanildigi mekanlardan biri
olan miizeler, son donemlerde iletisim aglarinin da gesitlenmesiyle tanitima,
egitime, bilgilendirmeye ve sergilemeye dahafazla onem vermislerdir. Gorsel
iletisim tasarim Urinlerini teknolojinin de sagladigi imkanlar dahilinde
daha aktif kullanarak bilgilendirme tasarimlarindan maksimum diizeyde
yararlanmaktadirlar (Mercin, 2017:216).

insanlik tarihinin ilk basindan beri birey ve toplum yasantisinda var
olan bilgilendirme tasarimlari, degisen zaman ve ihtiyaclar dogrultusunda
farkliliklar gostermistir. Bir iletisim araci olarak bilgilendirme tasarimlari da
uygulama bicimi, yeri, yontemi olarak degisimler gostermistir. Bilginin cesitli
tasarim ilke ve elemanlari kullanilarak sadelestirilip amacina hizmet edecek
bicimde okunabilirligini artirmak anlaminda olan bilgilendirme tasarimlari
hastane, okul, alisveris merkezleri, askeri amacli tasarimlar, cadde, sokak,
kitap, brostir, dergi, web sitesi gibi sosyal yasantinin her alanla karsimiza
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¢tkmakta ve kullanilmaktadir. Kendini yenileyerek vitrin/koleksiyon
baglamindan siyrilip kiiltiirel miras/birey baglaminda toplum hizmetine
devam eden kent miizeler de bilgilendirme tasarimlarinin kullanildig
mekanlardan biridir.

Ozellikle 20. ylizyilin son ceyreginde kiiresellesme ile kentler, sinirlari
icinde kaldigi devletlerin bilinirlik ve tanmirliklarini kazanma, kendi
sehirlerinin marka degerini olusturma, bu marka degerlerini tanitma,
sergileme, pazarlama ve gelecek kusaklara aktarmaya baslamistir.
Kiiresellesme disiincesiyle birlikte yerele 0zgii olan sehrin degerleri
uzerine vurgu yapilmaya, eger yoksa bu degerler uretilmeye calisilarak yerel
duslinceler evrensel boyuta tasinmistir.

2000 yilinda Tarihi Kentler Birligi (TKB) “tarihi kentlerin bir araya
getirilmesi ve bu kentler arasinda kentsel, kiiltirel ve dogal mirasin bir ortak
miras anlayisiyla korunmasi ve ya§at|lma5| icin kuruldu (Tarihi Kentler
Birligi Tiizligii, 2000). Gevre ve Kiiltiir Degerlerini Koruma Vakfi (CEKUL) ve
belediyelerin (yelikleri sistemi lizerine kurulu Tarihi Kentler Birligi (TKB)
danismanlik yapmaya baslamasiyla, sehirlerin sosyokiltiirel ge¢misi
ve yasantisi ve bu yasantilara ait nesne ve degerleri koruma, muhafaza
etme, sergileme, arastirmalara kaynaklik etme, gelecek kusaklara aktarma
baglaminda sehirlere kent miizeleri kurulmaya baslamistir.

Tiirkiye'de kurulan kent miizeleribilgilendirme tasarimlarinida kullanarak
geleneksel miize anlayisindaki miizelerin icerigi, islevi ve sergileme yontemi
gibi konularda bircok degisime ugramasina yol agarak nesne/koleksiyon
anlayisindan siyrilarak birey/toplum temelli bir yaklasim ile hedeflerini
gerceklestirmektedir. Kent Mizelerdeki bilgilendirme tasarimlar ile salt
nesne bilgilendirmesinin ilerisine gecilip bireyi nesnenin hikdyesine,
kendisine dahil ederek etkili bir iletisime gecilmektedir denilebilir. Bu
baglamda kent miizeleri sadece koleksiyonlarini sergilemekten siyrilip
toplumun degerlerine, bireyin ilgi ve ihtiyaglarina da hitap etmektedirler.

Tirkiye'de bulunan farkliil ve ilcelerde bulunan kent miizelerinden inegbl
Kent Miizesi, Bursa Kent Miizesi, Edirne Kent Miizesi, Boziiyiik Sehir Mizesi,
inebolu Kent Miizesi, Simav Kent Miizesi, izmir Kent Miizesi ve Kastamonu
Kent Miizelerinin bllgllend|rme tasarimlari arastirma konusu edinilmistir. Bu
kapsamda soz konusu miizeler incelenmis ve yorumlanmistir.

Q- Inegdl Kent Miizesi

Sekil 1: inegol Kent Miizesine
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inegdl Kent Miizesi'nde yer alan bilgilendirme tasarimlarina ait olan
Sekil-1 incelendiginde; miizenin genel konseptine uygun olarak tasarlanmis
olan bilgilendirme panosu, otantik bir zemin iizerine okunakli ve ayrintili
bir sekilde konumlandirilmistir. Her bir pano, sergilenen koleksiyonlara
ait fotografik goriintiiler ve kisa metinler icermektedir. Mekanda ortaya
yerlestirilmis olan yontu tablette, inegdl'iin haritasi ve iizerinde yiizeysel
bilgiler yer almaktadir. Bilgilendirme tasarimi panosunda vyer alan
fotograflarda, inegoliin tarihine iliskin sosyolojik ve kiiltiirel kesitler
sunulmaktadir.

O'ifegil.Kent Miizesi

Sekil 2: inegol Kent Miizesine

inegol Kent Miizesine ait olan Sekil-2 incelendiginde kentin tarihi eser ve
bélgeleri renkli fotograflarla karelenmistir. Otantik bir bilgilendirme metni
uzerine insa edilen tasarimda fotografik gorsellere iliskili ayrintili bilgilere ve
inegol tarihi adina onemli kisilere iliskin detayli bilgilere yer verilmistir. Diger
taraftan panoya yerlestirilen vitrinde fotograflar yer almaktadir. Fotograflar
kentin tarihine iliskin onemli bilgileri desteklemek amaciyla yerlestirilmistir.
Bilgilendirme tasarimlari gerek pano diizenlemeleri icerisindeki orantisi,
gerekse zemin konumlandirmasi acgisindan birbirine uyumlu ve holistik
bir duzen icermektedir. Fakat bu mizedeki bilgilendirme tasarimlarinin
tam anlamiyla minimalist bir yaklasim ile tasarlandigi soylenemez. Yazili
metne c¢ok fazla yer verilmesi, sik yerlestirilmesi ve yazilarin bir kisminin
puntosunun kiiciik olmasi bir problem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Clinki
ozellikle kugiik yastaki bireylerin bu kadar yaziyi kisa stirede okumasi ve
yazilari algilamasi glictiir. Dolayist ile bu arastirmanin 6znesi olan minimalist
yaklasimin bu miizede ele alinmasi yararli olabilir. Ayrica kurumsal kimligi
yansitmasi beklenen biitiinliik ve uyumun da bu miizede oldugu soylenemez.

Bursa Kent Miizesi'ne ait bilgilendirme tasarimlarini gosteren Sekil
3’e bakildiginda miibadele go¢menlerine iliskin tarihi bilgiler ve kiiltiirel
kesitler bilgilendirme panosu seklinde sunuldugu goriilmektedir. Panoda
go¢menlerin  niifus sayimlarinin yer aldigl istatistiki bilgiler renkli
diyagramlar ve sutunlar seklinde tasarlanmistir. Bu diyagramlar go¢cmen
mubadillerine ait olan fotograflarla desteklenmis ve bilgilendirici kisa
metinlerle bilgilendirme tasarimi hazirlanmistir.
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Sekil 3: Bursa Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Sekil 4de yer alan gorselde ise, Ataturk’iin Bursa sehrine iliskin
goruntileri iceren fotograflar klasik simetri anlayisina gore istiflenmistir. Bu
fotograf istifleme yonteminin sikici ve siradan bir diizenleme olma algisi,
bilgilendirme panosu tasarimina olan ilgiyi arttiracak diizeyde degildir. Zira
genel tasarim alani icerisinde beyaz alanlarin azligi ve ayni tiirde olmasi
da olumlu bir yaklasim degildir. Glivenc'in de belirttigi gibi simetrik denge;
ogelerin bir dogrultuda dikey, yatay veya egik yerlestirilmesi olabilir.
Bu baglamda dogru ve istikrarli bir kompozisyon olusturulabilir ancak
tasarimi hizla sikici hale gelebilir ve zaman icinde izleyicinin konuya olan
ilgisini kaybetmesine veya bilgilendirme tasariminin monotonluguna yol
acabilir (Giiveng, 2014:35). Fotograf ve fon rengi iliskisinin uyumlu oldugu
soylenebilir. Atatiirk’iin ilk sOylemi, Bursa nutku ve Atatlirk miizesi gibi
bilgilerin ve fotograflarin olusturuldugu pano, son derece aciklayici ve
estetik bir sekilde tasarlanmis goziikmektedir. Kraft kagit (eskimis kagit
gorlintiisii) etkisinin verildigi pano, ilizerinde tarihi belge niteligi tasiyan
metinler ile biitinlesik olarak verilmeye calisilmistir. Ancak ayni panonun
sag tarafindaki alanda yer alan renkli kompozisyon sol taraftaki pano ile
uyumlu ve birbirini tamamlar 6zellik icermemektedir. Ayni durum panonun
ust kisminda yer alan kirmizi renkli bant icin de gecerlidir. Tasarimin genel

Sekil 4: Bursa Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

artikel

akademi




KENT MUZELERINDE MiNiMALIST BiLGILENDIRME TASARIMI UYGULAMALARI

Sekil 5: Edirne Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Edirne Kent Miizesi'ne iliskin bilgilendirme tasarimlarini iceren Sekil-5
incelendiginde, farkli bir mimari yapi icerisinde bilgilendirme tasarimlarinin
benzerlerinden ayrilan bir anlayisla tasarlandigi, bu kapsamda vitrin
icerisinde ii¢ boyutlu maketlere yer verildigi, yine li¢ boyutlu figirler
ile bilgilerin desteklendigi goriilmektedir. Genel renk anlayisinda pastel
tonlardan yararlanilmigken, belirli yerlerde birbirine uyumlu canli renkler
tercih edilerek genel butiinliigli bozmayacak bir yaklasim sergilenmistir. Son
derece canli ve dogal bir atmosferin yaratildigi miize sergileme mekanina
yerlestirilmis olan bilgilendirme tasarimlari ve buna bagli olarak vitrin
tasarimlari ve maketler ile ilgili ayrintili bilgilerin yer aldigi bir kompozisyon
olusturuldugu soylenebilir. Miize koridorlarindaki vitrin ve panolarin
hareketli olmasi, aralarinda bosluk bulunmasi, girinti ve ¢ikintili tasarimlarla
hareket olusturularak duraganligin kirilmasi, bilgilendirme tasarimlarinda
fotograf ve illiistrasyonlardan yararlanilarak tasarimin zenginlestirilmis
olmasi dikkat cekicidir. Bilgilendirme tasarimlarini destekleyen aydinlatma
sistemi de yerinde ve etkili olacak sekilde kullanilmistir.

Sekil 6: Edirne Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari
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Edirne Kent Miizesi'ne ait Sekil-6 incelendiginde; kentin endemik bitki
ortisi ile diger canlilarin dekupe edilmis fotograf goriintiilerine yer verildigi
goriilmektedir. Bu gorintiler fotograflar uygun bosluklar birakilarak
yazilarla desteklenmistir. Bilgilendirme tasarimlarinin yerlestirildigi duvar
hareketli bir duvar olmasi sebebiyle, tasarimin biitiinligii buna gore
hazirlanmistir. Aydinlatmalarla desteklenmis bu tasarimin, verilmek istenen
bilgilerin kolay algilanmasini saglayabilecek ozellikte oldugu soylenebilir.
Bilgilendirme tasarimlarinin gerek mizenin genel konseptine ve gerekse
mekana uyum saglayabilecek bir yaklasimla tasarlandigi icin dikkat cekici ve
okunaklidir. Ayrica bu miizedeki tasarim anlayisinda tam anlamiyla olmasa
da belirli bolimlerde minimalist bir anlayis sergilendigi belirtilebilir.

K Gezilmesi

Sekil 7: Boziiyiik Sehir Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Gorsel-8 incelendiginde Bilecik Boziiyiik Sehir Miizesi'nin bilgilendirme
tasarimlari  gorilmektedir. Boziliyiik Kent Miizesi'nin bilgilendirme
tasarimlarinda farkli bir yaklasim sergilendigi goriilmektedir. Mekanin
neredeyse tamaminda koyu bir renk tercih edilmis olmasina karsin
bilgilendirme tasarimlarinin aydinlatmalarla one ¢ikarilmis olmasi, onlari
odak noktasi haline getirmistir. Bu olgu bilgilendirme tasarimlarinin daha
hizli fark edilmesini hem de yazilarin kolay algilanmasini saglamaktadir.
Bilgilendirme tasarimi yazilan fotograflarla desteklenmis boylece farkli
izleyici guruplarinin verilen bilgileri daha genis oOlcekte anlamalarini
saglanmaya calisilmistir. Metinlerde isiklandirmanin etkisi ile bolgesel bir
aydinlanma gorulmektedir. Zemine yerlestirilen gorseller ile ondeki seffaf
malzeme arasinda bosluk birakilarak gorlintiide derinlik olusturulmustur.
Ayrica zemine vyerlestirilen bir cift ayak izi ile izleyicinin miize gezisine
nereden ve hangi yone dogru baslayacagi bilgisi de verilmistir.
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Sekil 8: Boziiyiik Sehir Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Bozlyiik Sehir Miizesi ilk ayak izleri bolimii'ne ait Sekil-9 incelendiginde,
kentin gecmisine ait minyatir teknigine benzerilliistasyonlara yer verilmistir.
Gorsellerin lizerine seffaf bir malzeme ile yerlestirilen yazilar, arka plandaki
aydinlatma ile dikkat cekici hale getirilmeye calisilmistir. Simetrik bicimde
tasarlanmis kompozisyonun orta kismina eski fotograflar alt alta ve yan
yana yerlestirilerek genel simetriye uygun hale getirilmeye calisilmistir.
Ancak tasarimin bitiinligi degerlendirildiginde cok fazla yazi icerdigi,
renk biitiinliigli olmadigr soylenebilir. Bu noktada bu tasarimin minimalist
olmadigl da anlasilmaktadir.

Sekil 9: Boziiyiik Sehir Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari
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Aragtirma baglaminda ele alinan bir diger miize olan inebolu Kent Miizesi,
inebolu’nun zengin tarihsel ve kiiltiirel birikimini “kent bellegi” misyonuyla
gelecege tagimak, gelecek kusaklara en iyi §ek|lde aktarabilmek amaciyla

“Kurtulusa Giden Yolda inebolu Kent Miizesi” mottosuyla ziyaretcilerini
agirlamaktadir. Miize farkli tarihlerde diizenlenen yarismalarda guniimiize
kadar dort tane 6diil almistir (https://www.kulturportali.gov.tr/). sekil-10
incelendiginde, inebolu Kent Miizesi bilgilendirme tasarimlarinin miizenin
koleksiyon ve hedefleri dogrultusunda ziyaretcilerine vermek istedigi mesaji
hizli ve etkili verebilmek icin duvarlardaki panolar pastel ton renklerle
renklendirilmis, kisa metinlerin yani sira fotograflarla desteklenerek
minimalist bir yaklasim sergilenmeye calisilmistir. Duvarlarda olusturulan
nislerin icerisine bazi objelerin biiylltiilmus goriintuleri yerlestirilmis ve
aydinlatilarak o objenin detaylarinin net bir sekilde anlasilmasi saglanmaya
calisitmistir.

Sekil 10: inebolu Kent Miizesi bilgilendirme tasarimlari

inebolu Kent Miizesi'ne ait olan Sekil-10'daki bilgilendirme tasarimlarina
bakildiginda sergi alaninin orta kismina yerlestirilen cam vitrin igerisine
yerlestirilen Uriinler ve bunlarla ilgili bilgilerin yer aldigi kiiglik bilgilendirici
metinler gorilmektedir. Duvar yiizeyindeki bilgilendirme tasarimlarinda
kente ait bilgi, belge, nesne vb. hakkinda metinlereyerverilirken fotograflarla
da desteklenmistir. Bu tasarimlarin minimalist bir yaklasim ile kurgulandigi
soylenebilir. Diger duvar yiizeyi ise altinda nis olusturularak farkli nesneler
sergilenmekte, ustiinde ise illustrasyon ve fotograflarla desteklenmis
bilgilendirmeler yapilmaktadir.
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Sekil 11: inebolu Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Sekil 12: Kiitahya-Simav Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

inebolu Kent Miizesi'nde bazi mekanlar kiiciik odaciklara ayrilmis
ve buralarda kentte daha once ya da gunumizde hala devam ettirilen
zanaatkarlarin is mekanlari canlandirilmaya calisilmistir. Is mekanlarinin
hemen oniinde ise bilgilendirme tasarimlari yer almaktadir. Bu mekanlardaki
her bir nesne numaralandirilmistir. Bilgilendirme tasarimlarinda da
bu numaralara yer verilerek nesneler hakkinda genel bilginin yani sira
numaralandirilmis nesneler hakkinda da bilgiler verilmistir. Ancak
bilgilendirme tasariminin mekana uygun tasarlandigi pek soylenemez.

Sekil-12 incelendiginde Kiitahya-Simav Kent Miizesi bilgilendirme
tasarimlarigoriilmektedir.Yiizeyeyerlestirilen platformakoleksiyonnesneleri
yerlestirilmis olup sergileme mekanina hareket verilmistir. Sergilenen
nesnelerin arka planina da koleksiyonlarin bilgilendirmeleri yerlestirilmistir.
Bilgilendirme tasarimlarinda metinleri desteklemek igin illustrasyon ve
fotograf gorsellerinden yararlanilmistir. Bilgilendirme tasarimlarindaki bilgi
coklugu, yazi blok sisteminde farkliliklar olmasi ve gorseller arasinda bir
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dil birligi olmamasi estetik algiyi olumsuz etkilemektedir. Yazilari uzaktan
okuyamayip yaklasmak isteyenler icin bilgilendirme tasarimi oniindeki
vitriler bir engel olusturabilecegi soylenebilir.

Sekil 13: Kiitahya-Simav Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlar

Sekil-13 incelendiginde Simav Kent Miizesi bilgilendirme tasarimlarinin
merdiven duvarlarina uygulanmis bicimleri goriilmektedir. Duvar yuzeyini
ayirmak icin bilgilendirme tasarimlar i¢in kullanilacak alanda siyah fon
renkli zemin olusturulmus olup, uzerindeki yazilar beyaz, fotograflar ise
negatif kompozisyon anlayisi ile yerlestirilerek dizenlenmistir. Fotograf
goruntulerin aralarina kisa baslik denilebilecek metinler yerlestirilmistir.

Sekil 14: Kiitahya-Simav Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Sekil- 14 incelendiginde bir platform iizerine asimetrik bicimde cam
vitrinlerin icerisinde sergilenen koleksiyonlar hakkinda tasarlanmis
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bilgilendirme tasarimlari gorilmektedir. Asimetrik diizende vyerlestirilen
bilgilendirme tasarimlarinda kiiclik boyuttaki nesnelerin biiyiik fotograf
ve illlistrasyon goriintileri goriulmektedir. Cok fazla olan bilgilendirme
metinlerinden dolayl yiizeydeki yazi boyutlarinin puntolarinin kiigiik
tasarlanmis olmasi bir olumsuzluk olarak ifade edilebilir. Metinlerin fotograf
ve haritalar ile desteklenmis olmasi olumlu bir yaklasim olmakla birlikte
tasarimlar arasinda dil birligi olmamasi olumsuzluk olusturmaktadir. Bu
tasarimin geneline bakildiginda minimalist bir anlayisile gerceklestirilmedigi
soylenebilir.

Sekil- 15 incelendiginde duvar yuzeyinin dikey cizgisel form goriintisu
olusturacak tasarimlarla hareketlendirildigi goriilmektedir. Bu hareketli
duvara farkli sekillerde asimetrik halde bilgilendirme tasarimlari
yerlestirilmistir. Bilgilendirme tasarimlarini olustururken fotograf ve
illustrasyonlardan faydalanilmis, dikey bir hareket olusturan duvar ylizeyi
yatay olarak duzenlenen gorsellerle dengelenmeye calisilmistir. Yiizeye
hareket verilmesi 6zgiin bir tasarim anlayisinin bir gostergesi olarak kabul
edilebilir. Ancak genel tasarim bitiinligl icerisinde dogal zemin goriintiisi
ile fotograflardaki renk ayni iislubu yansitmamaktadir. Fotograflar daha
yapay durmaktadir. Ayrica soldan saga dogru istiflenen fotograflarin
yerlestirilmesinde de akicilik oldugu pek soylenemez.

Sekil 15: Kiitahya-Simav Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Sekil-16"ya bakildiginda izmir Kent Miizesi'ne ait olan bilgilendirme
tasarimlarindan biri olan tren istasyonuna ait nesnelerin oldugu
vitrin duzenlemesinde gorilmektedir. Koleksiyonlar vitrin icerisinde
bulunmaktadir ve her biri numaralandirilmistir. Koleksiyonlari sergilendigi
cevre yiizeylerine her bir numaraya ait biiylik halde bilgilendirme tasarimlari
rakam-metin halinde diizenlenmistir. Her bilgilendirme tasarimi icin pastel
renklerde grafiksel ve illistratif diizenlemeler yapilmistir. Vitrinler ve onu
cevreleyen bilgilendirme tasarimi bir butiinlik icerisindedir. Ozellikle
fonda kullanilan renkler ile vitrin kaidesi ve nesnelerin renkleri bir uyum
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gostermektedir. Etiketlerin renkleri ile fonda kullanilan soft yesil renk
dizenlemesi birbirini tamamlamaktadir. Tasarimin genelinde minimalist bir
yaklasim sergilendigi soylenebilir.

- W l I

Sekil 16: izmir Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

izmir Kent Miizesinde hava ulasimi ile ilgili bilgilendirmelerin yer
aldigi bolumiin gorildigu Sekil-17’e bakildiginda, farkli ve ozglin bir
anlayista diizenlendigi goriilmektedir. Zeminde biiylk bir alani kaplayan
bilgilendirme tasarimi, eskiyi yansitacak bir renk ve fotograf diizenlemesiyle
olusturulmustur. Bilgi metinleri gorsellerle desteklenmis ve daha akilda
kalici hale getirilmeye calisilmistir. Bu tasarimin oniine getirilen dikey
mimari ogeler bir ucak kanadini yansittig gibi arkadaki kronolojik gecisler
arasinda bir separator gorevi de gormektedir. Bu metinlerde her bir alana
kentin hava yollarinin gelisiminde katkisi olan bireyler hakkindaki kisa
metinler yer almaktadir.

Sekil 17: izmir Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari
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Sekil 18: izmir Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

izmir kent Miizesi'nin bilgilendirme tasarimlarinin goriildigi Sekil-
18'da bir soru-cevap alani olusturulmus ve kente ait bilgiler burada soru-
cevap seklinde diizenlenmistir. Uzunca bir duvar yiizeyi canli renkler ve 1sik
kullanimiyla birlikte etkilesimli bilgilendirme tasarimi olusturulmustur.

Buradaki bilgilendirme tasarimlarina renkli bloklarin yerlestirmesi,
aydinlatmalar ile one ¢ikartilmasi ilgi cekebilecek bir ozelliktedir. Ayrica, bu
uygulama miize ziyaretgilerinin etkilesimli 6grenme yaklasimina bir 6rneklik
de teskil etmektedir.

Kastamonu Kent Miizesi'ne ait Sekil-19 ele alindiginda, kente ait 6zgiin
gastronomi lirlin fotograflarinin tamaminin ya da bir kesitinin blyiik ebatta
belirlenmis ve dekupe edilmis hallerinin bir duvar yiizeyine yerlestirilmesi
ve bilgilerine yer verilmesi seklinde oldugu goriillir. Gastronomi urtinlerinin
isimleri bold, serifli ve urtinlerin rengine uyumlu bir renk ile yazilmis olmasi
ve kisa metinleri icermesi minimalist bir yaklasima isaret etmektedir. Agik
pastel tondaki su yesili renkteki duvar yiizeyinde biyiik boyutlu beyaz ve
turuncu renkteki gorseller oldukca dikkat ¢cekmektedir.

/. TAskopg
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Sekil 19: Kastamonu Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari
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Kendine 0zgiu desenleri olan, tas ve ahsap baskilariyla bilinen
Kastamonu ili baskiyla ilgili 2019 yilinda mahre¢ sembolii ve cografi isaret
semboliinii tescillemistir (https://kastamonu.ktb.gov.tr). Kastamonu Kent
Miizesi bilgilendirme tasarimlarini gosteren Sekil-20 incelendiginde sehre
ait kiiltlirel 0geler hakkinda bilgilendirmelerin yapildigi alandaki uygulama
oldukca dikkat ¢ekicidir. Bu tasarimda genis ve beyaz renkli duvar ylizeyinde
nisler olusturulmus ve koleksiyonlar burada sergilenmistir. Nislerin hemen
yaninda da hem turuncu hem de ona uyumlu az miktarda mavi rengin
bir tonuyla seritler cekilmis ve fotograf diizenlemeleri ile bilgilendirme
yapilmistir. Bu tasarim tam anlamiyla minimalist bir yaklasim ile tasarlandigi
soylenebilir. Sergilemesi ve bilgilendirmesi yapilan bu kiiltiirel 6gelerin
butlini veya bir kesiti; kentte yapilan ahsap ve tas baskiya gonderme
yapilarak baski biciminde betimlenmistir.

Sekil 20: Kastamonu Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Kastamonu Kenti'nin tarihi ge¢misini gostermek icin olusturulan
alanlardan biri olan Sekil-21'de bir deniz kertenkelesi fosili ise diger
miizelerde olmayan bir ornektir. Genis fon lizerinde sadece fosilin iskelet
¢izimine yer verilmesi ve duvarin diger yiizeyinde fosilin li¢ boyutlu kalintisi
ile o fosile ait fotograf ve cok az sayidaki metin tasarimi, minimalist anlayisin
iyi orneklerinden birini ifade etmektedir.
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Sekil 21: Kastamonu Kent Miizesi Bilgilendirme Tasarimlari

Sonug

Bir milleti millet yapan degerlerin korunmasi, toplumsal hafizanin canli
tutulmasi, gecmis ile gelecek arasinda bag kurulmasi, dolaysiz 6grenmenin
tesvik edilmesi, sanata, sanatglya ve kiiltlire deger verilmesinin saglanmasi,
baska toplumlarin eserlerinin incelenmesi ile onlara saygi duyulmasinin
oneminin anlasilmasi icin, kullanilan objeleri koleksiyon haline getirip
muhafaza eden, bakim ve onarimlarini yapan, sergileyen, bilimsel
arastirmalar icin kullanilmasinda kaynaklik eden, okul disI 6§renme ortami
gorevi goriip bireyleri egitmek gibi bircok farkli hedefleri olan, eglendiren,
actk kaynak olan ve kar amaci gltmeyen kurumlar olan miizelerdir.
Ginumuzde mizeler bu hedeflerini yerine getirebilmek igin gecmisten
gelen nesne/koleksiyon yaklasimini degistirip toplum/birey yaklasimini
benimsemislerdir. Topluma ve bireye hizmeti oncelikli hedefleri arasina alan
bu yaklasimda miizeler, koleksiyonlarindaki eser veya irlinleri sergileme
teknikleri, egitim yontemleri ve bilgilendirme tasarimlari gibi bircok konuda
degisiklige gitmislerdir.

Bilgilendirme tasarimlari, verilmek istenen bircok bilgi veya mesaji daha
az metin ve gorsel ile veren tasarimlar olarak kabul edilebilir. Hizli tiiketen,
cok kisa zamanda anlatmak ve algilamak isteyen bireylerin oldugu bir
zaman diliminde bilgilendirme tasarimlari 6nemli bir tasarim araci olarak
kabul edilebilir. Ozellikle de yiizlerce belge ve nesne iceren miizelerdeki eser
ile objeler hakkinda bilgi aktaran bilgilendirme tasarimlari, bu anlamda
cok onemli bir iletisim araci konumundadir. Hem bireylerin giinlimiizdeki
beklentileri hem de zaman olgusu bilgilendirme tasarimlarinda minimalist

yaklasima itmektedir.

Gliniimizde miizeler hedef kitle, miizenin islevi ve sahip oldugu
koleksiyonlari baglaminda kurumsal bir yapiya biirlinmis halde birey/nesne
iliskisinin birey lehine deneyimler sunan, kimi zaman dogrudan kimi zaman
koleksiyondaki nesnelerin hikdyesi ile izleyiciyi biitiinlestirmeye calisan
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bir yaklasimda hizmet vermektedir. Teknolojik olanaklardan olabildigince
yararlanan miuzeler, kimi zaman etkilesimli tasarimlar kimi zaman da (g
boyutlu nesneler ile bilgilendirme tasarimlarini farklilastirmaktadirlar. Bu
yonii ile kent miizeleri bilgilendirme tasarimlarini daha sik kullandiklari
soylenebilir. Clinkli miizelerinin, kentin ge¢misine ait bilginin, belgenin yer
aldigi, kaybolan gelenek, zanaat ve mesleklere ait kayitlarin toplandigi ve
yeniden sergilendigi mekanlardir. Biinyelerinde bu kadar belge ve nesne
barindiran kent muzeleri, islevlerini yerine getirirken ziyaretgilerin algilarini,
beklentilerini, bilgi edinme haklarini planlarken, diger yandan da bireylerin
keyifle hatta tekrar tekrar gittigi, eglenmenin yani sira 6grenmenin de

gerceklestigi mekanlar konumuna gelmistir.

Tirkiye'deki kent miizelerine sayisal olarak bakildiginda 2021 yilinda
Tarihi Kentler Birligi'nin verilerine (2021) gore bir kentin bellegini yansitan
289 mizesi mevcut olup 65 kent mizesi de kurulum asamasindadir.
Kurulmus ve faaliyette olan kent miizeleri arasinda cesitli yarismalarda
ulusal ve uluslararasi kuruluslardan odiiller alarak iilke ve diinya genelinde
de On plana ¢ikan mizeler yer almaktadir. Odiil alan bu miizeler; sergileme
teknikleri, miize koleksiyonlarinin 6zgiinliigi, birey odakli uygulamalari vb.
unsurlardan dolay! odiillendirilmislerdir. Kent Muzelerini benzerlerinden
farkli kilan ve digerlerinden daha fazla one ¢ikaran ozelliklerden biri de

bilgilendirme tasarimlarinin 6zgunligii oldugu soylenebilir.

Kent mizelerindeki bilgilendirme tasarimlarina yonelik yapilan bu
arastirma kapsaminda elde edilen bulgulara gore, kent miizelerindeki
bilgilendirme tasarimlarinin her birinin farkli bir bilgilendirme tasarimi ile
hedeflerini gerceklestirme yoniinde faaliyetlerini yiiruttiikleri, kendine 6zgii
tasarim ve fonksiyonel yapisi ile siradanliktan arindirip bilgilendirmeye,
ogrenmeye, egitime ve o kentin kiiltlirel yapisina iliskin bilgi aktarimina
agirlik verildigi, bunlari yaparken etkilesimli ve eglenceli hale getirilmeye
calisildigr goriilmistiir. Kent miizelerinin koleksiyonlarinin sergilendigi
mekanlarin yiizeyleri cesitli yontemlerle ozellikle de mat ve pastel tonlarda
renklendirildigi, ii¢ boyutlu modellerden yer yer yararlanildigi, fotograflar,
haritalar ve illistrasyonlar eklenerek zenginlestirildigi, lic boyutlu mekansal
tasarimlar ile vitrin ¢ikintilari yapilarak hareketlendirildigi gortilmustiir. Yer
yer duz bir fon ya da hareketli diizlemler lizerinde bilgi aktarimlarinda nisler
icerisinde nesneler ile objelere de yer verildigi gozlemlenmistir.

Bilgilendirme tasarimlarinda aktarilmaya calisilan bilgiler arasinda,
nesne veya kent hakkinda bilgi iceren yazilarin oldugu; baslik ve detayler
metinler arasinda hiyerarsik bir anlayisin oldugu belirlenmistir. Bu
kapsamda kimi zaman vitrinler veya yiizeydeki nis ile derinlik olusturuldugu
goriilmistir. Bazi muzelerde koridor veya salonlarin orta kismina vitrinler
yerlestirilerek varolan nesne ve objelerin sergilendigi saptanmistir.

Cok kiiclik boyutta olan sikke gibi eser veya objelerin ise illiistrasyon
ya da fotograf tekniginden yararlanilarak biiyiitiildiigli, boylece detaylarin
fark ettirilmeye calisildigi, bu eser veya objelerin hikayelestirilerek
izleyicinin eseri daha iyi anlamasi ve akilda kalmasi saglanmaya calismistir.
Bilgilendirme tasarimlarinin cogunda fon rengi kullaniminda sade ve pastel
tonlarda renkler tercih edilmis, aktarilmak istenilen bilgilerin yazi rengi
zit renk uygulamasi ile one cikartilarak izleyicilerin bilgileri daha hizli ve
anlayabilecek sekilde algilamalari saglanmaya calisilmistir. Ancak bu ¢aba
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her miize icin gecerli degildir. Kastamonu, Edirne ve izmir Kent Miizelerindeki
bilgilendirme tasarimlarindaki minimalist anlayis diger miizelerde tam
anlamiyla gerceklestirildigi soylenemez. Ciinki diger mizelerdeki tasarim
anlayisinda bilgiyi sadelestirmek, az metin ve gorsel ile cok sey anlatabilmek,
o kente aiten dneli eser veya objelerileilgili vurgu yapilmak ve 6ne ¢ikartmak
yerine karmasik ve yogun bir metin icerigi olan tasarimlara yer verilmistir.
Ayrica bazi miizelerdeki fon rengi tercihleri ile tasarimdaki tim renk
biitinligu ve tasarim uslubunun da yerinde kullanilmadigi belirlenmistir.
Bunlara ilave olarak metin yogunlugu sebebiyle yazi puntolarinin kigtiklugii
de yazilarin kisa siirede algilanmasi adina olumsuz gostergelerdir.

Arastirmada elde edilen sonuglara gore, bilgilendirme tasarimlarinin
miize binasi basta olmak Ulzere miizenin kurumsal kimligine, mekanin
yiikseklik ve genisligine, aydinlatmalarina, eser ve objelerin niteligi ile
sayisina, eser ve objelerin hikayelerine uygun tasarlanmasi gerekir. Bu
kapsamda bilgilendirme tasarimlarinin olguleri, fon rengi, yazilarin rengi
ve biyiiklukleri, fotograflarin niteligi ve sayisi, illiistrasyon ve haritalarin
niteligi ile birbirlerine uyumlu tarzda tasarlanmalari cok onemlidir. Bunlarin
yani sira endiistri 4.0 devrinin sonunu yasadigimiz, yapay zekanin sosyal
yasantinin her giin bir alanina niifuz ettigi glinimiizde, kullanilan bu
bilgilendirme tasarimlarinin gelecegi hakkinda ongiriilerde bulunup bu
dogrultuda da hareket edilmelidir. Sosyal yasantinda bireyin kullandigi bir
arag ya da bir nesne konumunda bulunan yapay zeka, sosyal yasantinin ve
bireyin 0znesi olma yolunda hizla ilerlemektedir. Glinumuizde kullanilan
chatGBT kismen iletisim kalitesinin diismesine, kopmasina neden olurken
gelecekte daha fazla gelistirilerek miizelerde nasil faydalanilabilir. Bunlarin
yani sira Promp miihendisligi, NLP teknolojileri vb. alanlardan miizelerde
gelecekte nasil faydalanilabilir. Hologramlar, AR, VR, MA, XR, interaktif ve
dokunmatik yuzeyler, 10T, sesli asistan vb. teknolojilerin oldukg¢a gelismis
oldugu giinimiizde, miizelerde yararlanilan bu uygulamalarin gelecekte de
ne diizeyde olabileceginin ve izleyiciler agisindan saglayacagi avantajlarin
neler olabileceginin sorgulanmasi ve arastirilmasi gerekmektedir.
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GRAFiK TASARIMDA DEGISEN, GELISEN YENI NESIL
URUN VE UYGULAMALARIN YANSIMALARI

Ozet

insanoglunun varolus siirecinden giiniimiize kadar olan yolculugunda,
yasadigl evreni, bulundugu cevreyi, sahip oldugu deger ve bilgileri
ozlimsemesi bir gelisim siirecidir. Bu slire¢ icerisinde iletisim kurmak,
iletisim kurma siirecinde gormek, siireglerin devaminda da 6grenmek ve
bunlari uygulamak insanoglunun her doneminde vermis oldugu ¢abalarinin
devamidir. Bu devamliliklar dogrultusunda iletisim siireci herhangi bir dil
ile saglanmadan oOnce gorsel isaretlerle gerceklestirilmeye calisiimistir.
Tarihten giliniimiize kadar kullanilan gorsel iletisim ara¢ ve materyalleri
giindelik yasamlarimizda hizli bir sekilde degisim siireclerine adapte olarak
toplumsal kullanimlarda gerekli rolleri iistlenmistir.

Evrensel olarak, kitle iletisim araglarinda teknolojik gelismelerin
zorunluluklar cercevesinde hizla gelismeye basladig ve bu gelisimin hemen
hemen her alanda kendini gosterdigi dijital ¢agda, insanoglu yasamini
teknolojik entegrasyona dahil olarak siirdiirmeye devam etmektedir. Bu
devamliliklar 6zellikle teknolojik sayisal mecra triinleriyle beraber tiriinlerin
kullanim alanlarindaki uygulamalari bu uygulamalarin tasarimsal olarak
yeni medya ortamlarina adaptasyonu onemli bir siirectir. Grafik tasarim triin
ve uygulamalarinin adaptasyon siireclerindeki tasarimsal kullanici kaygilari
tasarim driinlerinin yeterli diizeyde kullaniciyla iletisim kurabilmesi onemli
bir zorunluluktur.

Arastirmada, grafik tasarim alaninin yeni nesil Uriin ve uygulamalar
incelenmistir. incelemeler dogrultusunda degisen, gelisen yeni nesil tasarim
anlayisinin iretilen tasarimlara etkisi aktarilmaya calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, ileti§im Tasarimi, Yeni Medya,
inovasyon
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Giris

Yasadigimiz cagda etkin bir kullanim alanina sahip kiiresel iletisim
araglarindan biri olan internet ortamlari, gerek kisisel kullanimda gerekse
kurumsal kullanim alanlarinda ¢ok etkin bir role sahip oldugu bilinmektedir.
Sayisal ortamlar yasadigimiz cevremizde hemen hemen her noktada
kullanilmakta olan, gelismis bir iletisim agina sahiptir. Bu aglar sayesinde
kisa sirelerde veri akisl, bilgi dolasimi, haber, medya, magazin, vb. gibi
kullanim alanlari insanlarin bir tus kadar yakinina internet araciligiyla
gelmektedir.

internet her alanda oldugu gibi giiniimiiz basili materyallerin (geleneksel
medya Uriinleri) olmazsa olamazi siireli yayin, dergi, kitap, makale gibi
alanlarda oldugu gibi dijital medya dUriinlerinin de aktif bir sekilde
bulundugu (yeni medya) alanlarinda da hizmetler sunmaktadir. Ozellikle
giincel yeni medya kullanimi giinimiizde ¢ok yaygin bir kullanici kitlesine
sahip olup, degisen ve gelisen yeni nesil iirlin ve uygulamalarin kullanildigi
bir alan olarak varligini stirdiirmektedir.

Bu varlik cercevesinde sayisal goriinirliiklerin, dijital mecra tasarim
alanlarinin, arayiiztasarimlarinin yada kullanici odakli online-offline liriin ve
uygulamalarinyeninesil grafik tasarim anlayisinin degisimine 6n ayak oldugu
bilinmektedir. Tasarimlarda kullanici odakli grafik iiriin ve uygulamalarinda
teknolojik yeniliklerin hizli bir sekilde gelisim gostermesinden kaynakli
grafik tasarim alanlarinda da yeni kullanim mecralarini ve bu mecralarla

Gorsel - 1 Dijital Cagda Lider Olmak Konulu ~ Gérsel - 2 Dijital Déniigiim Konulu
Imge - 2023 Imge - 2023

beraber yeni tasarim anlayislarinin olusmasina olanak saglanmistir.

Glnlmizde toplumlarin her alaninda teknolojik tabanli uygulamalarin
kullanimlari mevcuttur. insanlarin ilk egitim-6gretim siralarindan baslayan
o0grenim yasamlarinda, ilerleyen donemlerdeki yiiksekogretim siireglerine
kadar, ayni zamanda kisisel yasamlarindaki glindelik suireclerde siklikla
kullanilan sayisal ortam mecralarinda, yeni medya catisi altinda bulunan
uriin ve uygulamalari karsimiza ¢ikmaktadir.

Tasarlanan uriinlerin teknolojik destekli araglardaki calisma prensipleri
disiinildiiginde tasarim anlayislarinin da yeniden gozden gegirilerek,

artikel
Fece®




Erdogan DiZDAR

tablet, cep telefonu, akilli tahta, bilgisayar vb. gibi ortamlarda sorunsuz bir
sekilde adaptasyon siirecinin ¢oziimlenmesi gerekmektedir. Sadece uygun
birtasarim anlayisi degilaynizamanda teknik altyapi destegini karsilayabilen
kullanici odakli Girlin ve uygulamalarin iretilmesi gerekmektedir. Tasarim
odakli uygulamalarda giincel tasarim anlayisi ile beraber, yeni tasarim
mecralarinda yeni medya kavramini destekleyen multidisipliner ortak
kullanim alanlari olusturulmaya baslanmistir.

Grafik tasarim alanlarindaki yeni nesil odakli calismalarin dijitallesen
diinyasinda, tasarim drin  ve uygulamalarinin  farkli  boyutlarda
sekillenmesine olanak saglamistir. Artirilmis gerceklik uygulamalarn ile
izleyicilerin sanal diinyaya dahil olmasi, video destegi saglayan farkli
platformlarinin tasarimsal siiregleri sekillendirmeye baslamasi, sosyal
medya, web, ¢evrimici, cevrimdisi vb. kullanim alanlariyla beraber hareketli
grafiktasarim anlayisinin her alanda artis gostermesi, kisilerin deneyimledigi
giincel tasarim alanlarinin olusmasina zemin hazirlamistir.

Giincel Grafik Tasarim Anlayisi ve Yeni Medya

Grafik tasarim hedef kitle ile iletisim kurmada, bir gorseli gelistirerek
veya bir diisiinceyi gorsellestirerek metnin ve gorsellerin algilanmasi ve
gorulmesi bir diizlemde, iki boyutlu veya li¢ boyut olarak tasarlanmasina
olanak veren ozel bir siirectir. Adi gecen slirecler her donemde oldugu gibi
giinimiizde de degisiklik gostermeye devam etmektedir.

Bu degisiklikler goz onuinde bulunduruldugunda yeni bir grafik tasarim
anlayisi ortaya c¢ikmaktadir. Donemlerin dogal siireci geregi yeni kullanim
alanlari, yeni medya mecra alanlari, yeni tasarim alanlari olusmaya
baslamistir. Sayisal ortamlar kullanilarak hedef kitlelere ulastirilan iirtiin ve

Gorsel - 3 Yapay Zeka ve VR Gorsel - 4 Giincel Responsive Yapi
Teknoloji - 2023 Tasarim Uygulamalari - 2023
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uygulamalar tasarim anlayisindaki yenilikleri de beraberinde getirmistir.

Yeniliklerin 1siginda giincel kullanimlarla beraber geleneksel medyanin
varligini korumasinin yaninda yeni medya olarak da teknolojiye odakli
ortamlarin olusmasi saglanmaktadir. Yeni medya teknoloji odakli dijital
iletisim safhalarina dayali tiim verileri icerisinde barindiran, teknolojideki
yeni gelismeler ile giincellenen, degisen, gelisen ve yenilenen bir ortami
kapsamaktadir (Standage, 2013).

Glinlimiizde yeni medya kavrami geleneksel medya kavramindan farkli
olarak teknoloji odakli altyapi destegi sayesinde sayisal ortam ara¢ ve
gerecleri ile beraber kullanicilarin dahil oldugu yeni nesil dijital ortamlardir.
Sayisal ortamlarda bulunan web siteler, cevrim ici-cevrim disi uygulamalar,
video oynatim siteleri, e-egitim, e-yayincilik, online satis uygulamalari,
sosyal medya ortamlari vb. sayilabilir.

Uretilen tasarimlarda, kullanilan uygulamalarda, giincel tasarim
anlayisi ¢cok hizli degisen ve gelisen bir teknoloji karsisinda kendini her giin
yenilemek zorundadir. Bu zorunluluk karsisinda grafik tasarimcilar tarafindan
uretilen Grlin ve uygulamalarin yeni medya ortamlarinda kullanici odakli
adaptasyonu dusiinlldugiinde, tasarimcinin gorev sorumluklar tasarim
disiplini agisindan yeni yollar, yeni arayislar, yeni ¢oziimler uretmesine
olanak saglayacaktir.

Yeni medya ortamlari icin tasarlanan Uriin ve uygulamalarda, grafik
tasarimcilar her alanda oldugu gibi meslek yasamlarindaki gelisim
stireglerinin gerekliligi olan giincel konu ve kullanimlardaki tasarim
prensiplerini karsilamalidirlar. Geleneksel tasarim anlayisindan giiniimiize
dogru yeni medya ortamlarindaki kullanim mecralari onceki yillara oranla
farklilik gostermektedir. Tasarim Urinlerinin iretilmesi icin destek alan
firmalar geleneksel basim yontemlerinin giderek azalmaya basladigl
giinimiizde yeni medya ortamlarinin dahilinde, dijital ortamlari tercih
ederek daha fazla kullanicya ulasmak ve maliyetlerin daha da aza
indirgenmesini saglamaya calismaktadirlar. Matbaalarda basilmasi gereken
kitaplarin, kataloglarin, dergilerin, gazetelerin ya da brosirlerin artik dijital
ortamlarda elektronik yayin olarak sunulmasi yasadigimiz dijital cagin bir
gerekliligi haline gelmistir.

Dijital Cagin Grafik Tasarim Alanlarina Yansimalari

Evrensel olarak hayatimiza dahil olan dijital doniisimin yaninda
teknolojik degisimlerin yasamimiza sagladigi kolayliklar onemli olciilerde
varligint hissettirmektedir. DOniisimiin beraberinde sayisal tasarim
mecralarinda, dijital grafik tasarim, dijital sanat, dijital li¢ boyutlu mekan
video iliskisi ve diger tasarim alanlari da gelisimlerini stirdirmektedirler.
Ozellikle grafik tasarim (riinlerinin olusum evrelerinin baslangic noktasi
fikir asamasindan itibaren, sayisal ortam uygulama ve programlarina
aktarilmasindan gecen siirece kadar dijital olanaklarin ne kadar onemli
oldugu bilinmektedir.

Teknolojik kullanimlarda grafik tasarim, tasarim, sanat vb. alanlarin
timiinde bir biitiin olarak ulasilmasi gereken amaca hizmet eden yardimci

§ artikel
n akademi




Erdogan DiZDAR

unsur olarak beraberce ilerlemektedir. Bu ilerleyiste asil olan teknolojiden
uzak durmak degil tam tersine teknolojinin getirdigi yenilikleri, kolayliklari
ve olmasi gereken gelecegi beraberce karsilamaktir.
insanoglununvarolussiirecinin baslangicinda magaraduvarlarinailetisim
kurabilmek igin ¢izmis oldugu cizimlerden gliniimiize kadar, bircok evreden
gecerek iletisim kurma cabasini her doneminde yansitmaya calismistir.

b BOT=RE
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Gorsel - 5 Dijital Donilisiim Gorsel - 6 Grafik Tasarim Siirec imgeleri -
Tasarim Uygulamasi - 2023 2023

Gorsellerden yardim almis, soyut aktarimlarini somut olarak yansitabilmek
icin farkli malzemeler kullanmis, her cagda iletisim kavraminin lzerine
eklemeler yaparak gelisen siirecler dahilinde ¢oziimler iiretmeye calismistir.

Giinimizde farkli mecralarin getirdigi yenilikler, olanaklar so6z edilen
anlatim bigimlerini degistirmistir. Bu degisim ozellikle yasadigimiz
glinimuzde dijital bir ¢agin ne kadar etkin kullanildigini gostermektedir.
Dijitalcagin kullanimlarindagunliik takip ettigimiz dijitalhaber sayfalarindan,
sosyal medya hesaplarindan, dijital oyun uygulamalarindan, online satis
magazalarindan, sanal galerilerden, e-miizelerden, VR kullanimlardan,
hareketli video platformlarindan ve daha pek cok akliniza gelebilecek tiim
dijital cagin getirileri gunliik kullanimlar icerisinde karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel - 7 Artirilmis Gergeklik ve Gorsel - 8 NFT (Non-fungible token)
Responsive Kullanimi - 2023 Imgesi - 2023
artikel
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Giincel grafik tasarim anlayisinin dijital cagin gereksinimlerini karsilamaya
calistigi giinimiizdeki uygulamalarinda tasarlanan driinlerin teknolojiye
odakli olarak hizmet vermesi beklenmektedir.

Ancak tasarlanan iriinlerin kullanici odakli olmasinin yani sira ayni
zamanda teknik alt yapryi da desteklemesi gerekmektedir. Altyapiyi
destekleyen (UI/UX) arayiiz tasarimlari, hareketli goriintli tasarim
calismalari, yapay zeka destekli programlar ve bunun yani sira li¢ boyutlu ya
da artirilmis gercekligi kapsayan uygulamalar en verimli sekilde tasarimcilar
tarafindan iretilmeye calisilmaktadir. Tasarimcilar tarafindan (Uretilen
grafik tasarim uygulamalari tasarim prensipleri goz 6niinde bulundurularak
hedef kitlede, her yas grubuna hitap eden kullanim alanlari mobil, tablet
vb. cihazlarda talepleri karsilayacak sekilde olusturmaya calisilmaktadir.
Uygulamalarin yeni medya ortamlarinin alt yapi teknik destegini saglayan
cihazlarda sorunsuz olarak kullanicilara fayda saglamasi disinda, iiretilen
tasarim Uriin ve uygulamalarinin tasarim kriterlerini de en uygun sekilde
karsilamasi gerekmektedir. Sadece iiretilen uygulamalari calisabilmesi degil
ayni zamanda estetik kaygi, tasarim kaygisi ve sanatsal kaygilari da goz ardi
etmeden retilebilmesi gerekmektedir.

Grafik tasarim sektoriinde tasarimcilar tarafindan dijital ¢caga uyumlu
urettikleri tasarim driinlerinin yaninda ayni zamanda gilincel sanat kavramin
da yeni bir anlayis olarak adlandirabilecegimiz dijital boyamalar, dijital
boyamalari destekleyen sayisal ortamda hayat bulan NFT (Non-fungible
token) iiretimleri ve kullaniciyr da sahneye dahil eden yapay zeka temelli
sanat eserlerinin ortaya ¢ikmasina olanak saglamaktadirlar.

Yeni Nesil Grafik Tasarim Olgusu

icinde bulundugumuz grafik tasarim sektoriiniin her alaninda giincel
olarak etkisini koruyan tasarim trendleri her yil yenilenen tasarim dongisi
teknolojik yeniliklerden etkilenir ve diinyay! etkisi altina alan giincel
gelismelerisiginda degiserek, geliserek cok hizli bir sekilde teknoloji destekli
tasarim olusumlarini benimsemektedir.

Bu egilimlerde amacglanan hedef kitle ve kullanicilarin beklentileri,
isteklerien onemlibelirleyici konumundadir. Konumlandirmanin merkezinde
yerini koruyan istekler, talepler, beklentiler tasarimcilar tarafindan giincel
olani destekleyici sekilde sunulmak zorundadir.

Ancak talepler dogrusunda trenleri destekleyen tasarimlar Uretildiginde
yeni bir diisiince faktoriiniin tasarlanan driinlerin tasarimda yeniligin
getirilmesisadecetrenlerle sinirli kalacak sekilde uygulamalarin tiretilmesine
yol acabilmektedir. Tasarimcilar ihtiyaclar dogrultusunda yeni nesil liriin ve
uygulamalar karsisinda kendini yenileyen, gelistiren, tiim algilari acik olacak
sekilde grafik tasarim siireglerini takip etmek zorundadirlar.

ileri teknoloji destekli uygulamalar, iiretilen yeni nesil programlar, yapay
zeka destekli tUretimleri fayda saglayici sekilde tasarim Uriinlerinde yerini
almaktadir. Dijital cagin gereksinimlerini karsilayabilmek igin tasarimin her
alaninda yeni degisim siireci giinden giine aratarak devam etmektedir.
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Grafik tasarim mecralarinin degismesi geleneksel kullanimlarin yerine
yeni nesil iriin, uygulama ve kullanimlarin yerini almasi dijital cag icerisinde
kacinilmaz bir durum haline gelmektedir. Grafik tasarim alanlarinda

Gorsel -9 OSR VR Sanal Gergeklik Gorsel - 10 Yeni Nesil Mobil Kullanm
Gozlugiiyle Artinlmis Gergeklik - 2023 Imgesi - 2023

kullanim mecralarinin yaninda tasarimda yeni trendlerin olusmasina,
olusumun devaminda da teknoloji odakli tasarimlarin lretilmesine olanak
saglamaktadir.

“Eko & Doga Destekli Tasarimlar, Veri Gorsellestirme, Hareketli Grafik
Tasarim Uriinleri, 3d illiistrasyonlar ve Animasyonlar, Video Oyun Tasarimlari,
ikon ve Karakter Tasarimlari, Yeni Medya Ortam Tasarimlari vb.”
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Sonu¢

Yasadigimiz ¢agdaki dijital doniisumun her alanda varligini hissettirdigi
bir diinyada grafik tasarim ve dijital teknoloji ortamlari hizli bir degisim
slireci icerisindedir. icinde bulundugumuz donemlerde pek cok alanda eski
degerlerin ve egilimlerin, yerini “yeni adi altinda” dijital donlisim ¢agina
biraktigi gorulmektedir. Donustimler toplumsal alandaki bircok yapinin
sekillenmesinde ve degismesinde dikkati ¢eken bu aktif ve dinamik siirecin
ana aktori bilgi ve iletisim teknolojilerinin kendisidir.

Glinlik yasamimizdaki hemen hemen her alanda teknolojik kullanimlarin
karsimiza ciktig dijital ¢agda, kisilerin hizli bir yasamsal dongisu
bulunmaktadir. Kisilerin icerisinde varligini siirdlirmeye ¢alistigi diinyamizda
cebimizde tasidigimiz telefonlar, calisma hayatimizda kullandigimiz tablet,
bilgisayar vb. cihazlar, yasam alanlarindaki etkilesime, iletisime gectigimiz
teknoloji tabanli iiriinlerde insanoglunun hizli bir sekilde iletisim odakl
olarak yasamlarini siirdiirdiigii goriilmektedir.

icinde yasadigimiz diinyada karsilasilan zorunlu durumlar sonucunda
kitle iletisim ortam ve uygulamalarinin kullanimi 6zellikle ¢cevrim igi-¢evrim
disi internet ortamlari onemli Olclide giinliik hayatimizin rutinine dahil
olmustur. Sayisal ortam mecralari igin iretilen tasarimlara baktigimizda
bilisim teknolojilerinin bizlere yasattig kullanici deneyimi, farkli disiplinlerin
bir arada bulunmasina olanak saglamistir.

Grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi, moda, mimari, resim, sinema,
fotograf, video gibi alanlarda egitim alan yada calisan kisilerin dijital agirlikli
calismalar iretmesine olanak vermistir. insanlarin gerceklik algisindaki
zaman ve mekan kavramini degistirmesi dijital veri algoritmalari sayesinde
sayisal verisanat eserlerinin olusturularak, kendiyeni diinyasini yaratmasina
imkan vermistir. Bu baglamlarda grafik tasarim alanlarinda tasarimcilar,
uriin ve uygulamalarinda dijital doniisiimiin imkanlarindan faydalanarak
tasarim dillerini yeniden deneyimleyebilecek farkli ¢alismalarin zeminini
olusturmaya baslamislardir.

artikel

akademi



Erdogan DiZDAR

KAYNAKCA

Akman M. K., Dog. Dr. Usak Universitesi Makale, Sosyoloji Bolimii

Altunay, A. Dog. Dr., Makale, Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi

Anadol, R. (2013, 12, 2). refikanadol.com. Kasim 23, 2021 tarihinde, Anadol, R. (2018).
Melting Memories. Erisim adresi refikanadol.com cesitleri/

Ayaz, S. (2019). Acik inovasyonda giivenin inovasyon iiretme kapasitesine etkisi:
Tirkiye'deki

acgik inovasyon takimlari {izerine bir arastirma.

Bat M. Ars. Gor. Makale, Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi

Bilimler Enstitiisi, Usak.

Dilmen, N. (2007, Ocak). Yeni Medya Kavrami Gercevesinde internet Gazatecilige
Yansimalari. Marmara iletisim Dergisi, 12(12), 115. Giinliikleri-Bloglar

Karacor S., Makale, Yrd. Doc. Dr., Selcuk Universitesi TOJDAC July 2011 Volume 1 Issue 1

Kastamonu Egitim Dergisi,

Kirik, A. M., Makale, Marmara Universitesi ileti§im Fakiiltesi

Kutlay. (2014, Ekim 7). Algoritma Nedir? Cesitleri Nelerdir? Kasim 3, 2022 alind1.

Levin, G. (2006, Agustos). Golan Levin and Collaborators Projects. Kasim 4, 2022

alindi.

New York Magazine. www.flong.com: http://www.flong.com/projects/footfalls/ Erisim
adresi

Ozer, H., Yrd. Doc. Dr. Usak Universitesi, Sosyoloji Boliimii

Pullman, C.; (2007) Grafik Tasarimda Bazi Seyler Degisti,

GORSELLER

Gorsel - 1 https://baslangicnoktasi.org/bir-tweet-ile-degisen-dunya-kosullarini-
duyurmak-dijital-cagda-lider-olmaya-hazir-misin/ (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 2 https://www.softech-tr.com/dijital-donusum (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 3 http://www.freepik.com/free-photo/simulation-gadget-digital-
logointernet_1046357.htm#iterm=innovation&page=8&position=21(20.10.2023 tarihinde
alinmistir)

Gorsel - 4 http://www.topdesignmag.com/wp content/uploads/2013/05/14.-flat-design.jpg
(20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 5 https://www.google.com.tr/
search?q=dijital+%C3%A7a%C4%9Fda+grafik+tasar%C4%B1m&sca_esv (20.10.2023 tarihinde
alinmistir)

Gorsel - 6 https://www.google.com.tr/search?q=dijitalhttps://qualitey.com/tr/grafik-
tasarim/ (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 7 http://blogs.solidworks.com/solidworksblog/wp content/uploads/
sites/2/6a00d83451706569e2017ee8115a91970d.jpg (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 8 https://www.trthaber.com/haber/guncel/nft-nedir-nasil-nft-olusturulur-nftler-
nasil-satin-alinir-670586.html (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 9 https://www.google.com/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fyongatasarim.
com%2Fwp (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

Gorsel - 10 https://www.google.com/search?q=Grafik+Tasar%C4%B1mda+Yeni+Nesil&tbm=
isch&ved=2ahUKEwiznv64qYmCAXXHmicCHc8cDUQQ2 (20.10.2023 tarihinde alinmistir)

artikel

akademi







Dr. Filiz KARA BILGIN

istanbul Medeniyet Universitesi
Gorsel iletisim ve Tasarim Boliimii
karabilginfiliz@gmail.com

Orcid ID: 0000-0003-1040-5995

KUYERELLESME BAGLAMINDA
SOSYAL MEDYA PAYLASIMLARININ
GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi: LIPTON ORNEGI

Ozet

Giinimiizde markalar, uluslararasi piyasalarda rekabet edebilmek
adina yerelden evrensele yonelen stratejileriyle faaliyette bulunduklari
ulkelerin kultiirel ozelliklerini goz oniinde bulundurarak hedef kitlenin
dikkatini cekmeye calismaktadir. Kiiresel diisiin, yerel hareket et stratejisi
ile ortaya ¢ikan kiiyerellesme, iriin cesitlilig§inde oldugu kadar, reklam,
tanitim ve sosyal medya paylasimlarinda da onemlidir. Uriin, tanitim ve
paylasimlarin toplumsal ihtiyag ve isteklere gore duzenlenmesn farkli tlke
ve kiiltiirlerde markanin i¢sellestirilme siirecini hizlandirmaktadir. Ulkelerin
kiltiirtine, degerlerine, adet ve geleneklerine onem vererek onlarla
uyumlu iiriinleri tasarlayan ve sunan markalar hedef kitleyle bag kurmayi
basarmaktadir. Bugiin cay denildiginde akla gelen en biiyiik markalardan
biri olan Lipton da Urinlerinin tanitimini yaparken faaliyet gosterdigi
ulkede kiiyerel stratejilerden faydalanmaktadir. Bu calismada kiiyerellesme
baglaminda Lipton’un dort farkli tilkede yaptigl sosyal medya paylasimlari

gostergebilimsel olarak karsilastirilmali incelenmistir.

Anahtar Sozciikler: Kiiyerellesme, sosyal medya, Lipton, gostergebilim.
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GIRIS

Teknoloji, iletisim, ulasim ve bilgi akisinda gerceklesen gelismeler,
dinyanin farkli bolgeleri ve buralarda yasayanlar arasindaki mesafeyi
azaltmis bu sayede kiiresel baglantilari artirmistir. Insanlar medya araglari
ve iletisim teknolojileri sayesinde birbirlerine aninda ulasarak, duygu ve
dustincelerini kolayca paylasabilmekte, bilgiye zorlanmadan erisebilmekte,
kisacasi hizli ve kolay iletisim kurabilmektedirler. McLuhan'in ifadesiyle™
diinya “kiiresel bir koy” olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Bu durum, paylasim,
isbirligi, ticaret ve kiilturel etkilesimlerin artmasina sebep olarak, pazar
yapisi, tanitim - pazarlama stratejileri ve calismalarini da etkilemektedir.
Uluslararasi sermaye hareketlerinin serbestlesmeye baslamasi, vyerel
rekabet kavraminin bolgesel ve diinya temelli hale gelmesi kiiresellesmeyi
daha belirgin hale getirmistir. Kiiresellesme ve yerellesmenin birlesimi ile
farkli kiilturler sentezlenerek hibrit kiilturler ortaya c¢ikar. Bu kiiltiirlerde
kuresel ozellikler kadar yerel ozellikler de bulunur ve bunlar kiiyerellesme

siireci ile agiklanir (Ritzer, 2011).

Kiiyerellesme, marka ve urlinin tanitiminda kullanilan bir stratejidir.
Bu kavram, kiiresel bir markanin yerel pazarlara uyum saglamasi igin
yerellestirme ve kiiresellestirme arasindaki dengeyi saglamayi amaclar.
Kiireselfirmalarve markalar hedef kitleye ulasma ve etkilesim icin geleneksel
medya araglarinin yani sira gesitli sosyal medya araglarini kullanmaktadirlar.
Reklam ve sosyal medya paylasimlarinda iriin veya hizmetin yerel kiltur,
dil, gelenek ve tercihlere uygun sekilde sunulmasi kiiyerellesme ile saglanir.
Urliniin tanitilacagi iilkenin begeni ve aliskanliklarina yonelik tasarlanan,
kiiltiirine, gelenek ve degerlerine ters dismeyen icerikler hazirlanir,
Bu, markanin etkili iletisim kurmasina ve yerel tiiketicilerle daha iyi bag
olusturmasina yardimci olur. Markanin kiiresel kimligi korunurken, yerel
pazarda etkili olabilmesi saglanir. Kiiresel bir markanin kendi adi altinda
kaliteli (rlinler Uretmesinin yani sira faaliyet gosterdikleri Glkelerin

geleneksel degerlerine de yer vermesi tiiketicinin markaya yakinligini artirir.

Bu arastirmada, Unilever'e ait 1890 yilinda Glasgow'da kurulan
ve glinimuzde 110 llkede bulunan Lipton cay firmasi ele alinmistir.
Gostergebilimsel yontemle incelenecek gorseller tiiketicilerin istedikleri
zaman diinyanin herhangi bir yerinden marka ve (Uriine ulagsmasini,
etkilesime gecmesini saglayan sosyal medya araglarindan biri olan Instagram
paylasimlari arasindan secilmis, gorsellere kiiyerellesme baglaminda

deginilmesi adina dort farkli llkenin paylasimlar ele alinmistir.

1 " McLuhan 1960'larda metaforik bir ifade olarak kullandig “Kiiresel Koy” kavramini
donemin televizyon ve eski medya iletisim araglari lizerinden soylemlendirir. Tim diinyayi
bireylerin birbirleriyle baglantida oldugu sinirlandirilmis bir kdye benzetir - ki bu baglanti
televizyon araciligi ile izlenceye dayali tek tarafli bir baglantidir. Waters (2001), McLuhan’in
elektronik medyanin, endiistriyel medyayi ve kabileciligin kolektif kiiltliriini kiiresel 6lgekte
yerinden edecegini fark eden ilk kisi oldugunu belirtir.
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KUYERELLESME VE SOSYAL MEDYA

Kiiresellesme, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, sosyal
medyanin yayginlasmasiyla daha da belirgin hale gelmistir. Sosyal medya
platformlari, insanlarin farkli cografi bolgelerden baglanti kurmasini ve

icerik paylasmasini saglar.

Piyasalarda rekabet ortaminin artmasi kiiresel markalarin karlarini
korumak icin hedef kitlelerin ihtiyaclarini, taleplerini ve aliskanliklarini
dogru analiz etmelerine, kiiresel pazarda faaliyet gosterdikleri (lkelerin
kiiltiirini, yerel oOzelliklerini dikkate alarak onlara 0zgii uygulamalarda
bulunmalarina sebep olmustur. Bu durum kiiresel disiinerek yerel hareket
etme felsefesi olan kiiyerellesme olarak ifade edilir (Parnell, 2006). Diinya
pazarina agilmak ve farkli ulkelerde iriinlerini piyasaya slirmek isteyen
markalar, pazarlamanin tutundurma elemanlarindan reklam ve tanitimda
da oncelikle kiiresel kampanyalar hazirlanmasi yoluna gitmislerdir. Kiiresel
reklam anlayisinin temeli, farkli kiiltirlere sahip insanlara ayni mesajla
ulasmaktir. Diinya, ortak pek cok ozellige sahip bir pazar olarak kabul
edilir, bu sebeple iriin ve hizmet ayni sekilde piyasaya siriiliir (Klein, 1995;
Elden, 2005). Hedef kitleler arasindaki beklenti ve kiiltiirel farkliliklar goz
oniline alinmaz, markanin imajina yonelik calisma gerceklestirilir (Elden,
2003). Oysa her iilkede benzer 6zellikler ve beklentiler soz konusu degildir.
Kiiltiir, birey ve toplum yasaminda her alanda etkili oldugu gibi, tiiketim,
iriin ve hizmete yonelik kararlarinda da 6nemli bir etkendir (Aktuglu,
Eginli, 2010). Firmalar reklam ve tanitimlarda bazi metaforlar, semboller
kullanirlar. Her topluluk ve kiiltiire gore farkli karsiligi olan sembolleri bir
marka ile 6zdeslestirirken o topluluk igin nelere karsilik geldigini bilmek
gerekir (Diksoy, Saygin 2023). Tanitimin gerceklesecegi farkli ilkelerdeki
pazar yapisini, dil, din, toplumsal yapi ve kiiltiirel degerlerini ¢oziimlemek,
analiz etmek, o topluma uygun yaratici ve anlasilir bir tanitim kampanyasi
olusturmak onemlidir. Bu baglamda, kiiyerel reklam anlayisi butiinlesmeyi
degil farklilasmayi ve kiiresel piyasada yer alan firmalarin, hizmet verdigi
ulkelerdeki yerel kiiltiir ve beklentilere yonelik tanitim yollari ve araclari
secmesi olarak ifade edilebilir. Bir baska deyisle kiiyerel reklamlar, kiiresel
markalarin satis yaptiklar lkede hitap ettikleri kitleye 6zgu hazirladiklari
ve o llkenin kultiirel motiflerinin, degerlerinin, aliskanliklarinin 6n plana

cikarildigi reklamlardir (Elden,2003).

Glinimuzde gazete, dergi, radyo, televizyon gibi tek yonlu iletisim
araglari yoluyla yapilan reklam kampanyalarinin yerini alan yeni medya
ile, etkilesim, dijitallesme, interaktif olma, sosyal medya gibi kavramlar
hayatimiza dahil olmustur. Toplumsal yasamda sosyal medya sayesinde
her an her seyden haberdar olmak ve dunyada olanlar hakkinda fikir sahibi
olup konusabilmek miimkiindir. Ornegin; en cok etiketlenen, popiiler olan

konu zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin herkesce ogrenilmektedir.

Yeni medya, karsilikli etkilesime olanak saglayarak sosyal, ekonomik
ve kiiltiirel yasantimizi bicimlendiren, dijital bir kodlama sistemine sahip,
gelismis, modiler ve aktif bir iletisim alani olarak giinimuzin temel
iletisim araclar arasinda yer alir. Yeni medyanin kavramsal temelini var
olan medyanin sayisal veriye doniiserek dijitallesmesi, kitlesizleserek ve
es zamansiz bir etkilesimle karsilikli iletisimin saglanmasi olusturur. Bu
durum seyirciyi kullanici haline getirirken, kullaniciyl da eserin bir pargasi
kilar. Hem etkilesim tasarimina, hem de deneyim tasarimina acik bir ortam
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Gorsellik, medya ile birleserek yeni bir kiltiirii olustururken ortaya
koydugu yenisoylemlerile evrensel hale gelmistir. Sosyal medya paylasimlari,
insanlarin hemkiiresel egilimlere uyum saglamasina hem deyerel kimliklerini
ifade etmesine olanak tanimaktadir. Insanlar, popiiler kiiltiir, moda, mizik
ve diger konular hakkinda kiiresel paylasimlar yapabilirken ayni zamanda

kendi yerel kiiltiirlerini ve deneyimlerini de paylasabilirler.

GOSTERGEBILIMSEL ANALizZ

insanoglu tarih oncesi caglardan baslayarak gorselleri bir iletisim
araci olarak kullanmistir. Magara duvarlarinda karsimiza ¢ikan resimlere
kadar uzanan bu gosterge dizeleri insanin anlatma ve anlasilma ihtiyacina
karsilik gelir. Ilk yazi denemelerinde de ideogramlar ve piktogramlar
yoluyla gorsel iletisimden faydalanilmistir. Bu gostergelerin bilimsel olarak
anlamlandirilmasi ve incelenmesi gerekliligi gostergebilimin olusmasina

sebep olmustur.

Gostergebilim (semiyotik) sembol, simge ve isaretlerin iiretilmesi, sesler,
kelimeler ve imgelerle anlamin olusma sirecini ve bunlarin sistemli bir
sekilde incelenerek yorumlanmasini, anlamlandirilmasini iceren bir bilim
dalidir. Semiyotik bilgisine sahip bir tasarimci ¢alismalarina yerlestirecegi
gondermeleri verilmek istenen mesaja uygun olarak secip, ¢ok sayida
katman lizerinden hedef kitleye ulastirabilir (Yasa, 2012). Bu sebeple, hangi
amacla gerceklestirilirse gerceklestirilsin, gostergebilimsel arastirmalarda
temel amacg insani cevreleyen anlamlar butiiniini ve bu biitun icindeki
tim anlamlarin iretilme siirecini kavramaktir (Giines, 2012). Umberto Eco,
gostergeleri bir seyin yerini anlamli olarak alan her sey olarak tanimlar.
Gosteren ve gosterilen yerine anlatim ve icerik ifadelerini kullanir ve bu ikisi
arasindaki baglantiyr kiiltiirel uzlasmaya dayali kodlara baglar. Toplumsal
ve kiiltiirel birikimin bu kodlar anlamlandirmak icin gerekliligine deginir

(Caglar, 2012; Rifat 2012).

Birtoplumaaitentelektiieltiimolgulariicinealan kiiltiirii olusturan 6geler
ve bunlar arasindaki zitliklar, celiskiler, onermeler gostergebilim araciligi ile
incelenebilmektedir (Rey, 2005; Glinay ve Parsa, 2012). Kiiltiir ¢oziimlemeleri
uzerinde calismalar yapan Barthes’a gore, anlam gostergebilimin temel
konusudur. Gosteren-gosterilen, diiz anlam-yan anlam, dil-soz, dizge-dizim
ise baslica ¢oziimleme araglaridir (Rifat, 2012). Yapisal ¢oziimleme yontemi
ile anlam tasiyan cesitli olgular incelenir, gostergebilime anlamlama
kavrami araciligi ile baglanir. Kullanilan metinlerin dil kullanimi ve sembolik
anlamlari da incelenir. Coziimlemede gostergelerin anlamlari yorumlanir.
Diiz anlam ortada olan acgik anlama gonderme yapar, anlamlandirmada
ilk basamaktir. Dolayli olarak verilmek istenilen mesajlar ise yan anlamlar

araciligi ile verilir.

Gostergebilimsel analiz reklamcilara, pazarlama uzmanlarina ve
firmalara paylasimlarini daha etkili hale getirmek icin degerli icgoriiler
sunabilir. Ayrica, paylasimlarin kiltiirel mesajlarini ve toplumsal normlari
nasil yansittigint anlamak icin de kullanilabilir. Analiz sonuglarina
dayanarak, paylasimlarin belirli bir kiiltlirel grupla uyumlu olup olmadigi
degerlendirebilir ve gerektiginde strateji degistirilebilir. Gostergebilimsel
analiz sonuglan kullanilarak, hedef kitlede istenen duygusal tepkilerin

uyandirip uyandirmadigi da olciilebilir.
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LiIiPTON ORNEGI

Sosyal medya paylasimlarinin gosterdikleri semboller, renkler, gorseller
ve metinler belirlianlamlar ve ¢cagrisimlar tasir. Sembollerin ve gostergelerin
nasil algilandigi ve anlamlandirildigi gostergebilimsel analiz yolu ile
incelenebilir. Bu calismada farkli iilkelerin Lipton firmasina ait paylasimlari
dilbilimsel, gorsel, sembolik ve kiiltiirel referanslar uzerinden incelenmis,
bu incelemede elde edilen veriler isiginda kiiyerellesme baglaminda iilkeler

arasindaki farkliliklara deginilmistir.

Lipton, farkli iilkelerdeki tiiketici tercihlerine ve kilturel aliskanliklara
uyum saglamak igin Urlinlerini ve pazarlama stratejilerini yerellestirir.
Ornegin, cay cesitlerini Banglades'te masala cayi, Polonya’da moringa cayi,
Amerika’da matcha cayi ve Tiirkiye'de siyah cay gibi bolgeye 0zgii tatlarla ve
aromalarla sunar. Buna ek olarak, pazarlama kampanyalarini yerel kiiltur
ve degerlere uygun sekilde tasarlayarak tiiketicilerle daha etkili bir iletisim
kurar. Lipton, kiiyerellesme stratejisini sosyal medya ve diger dijital kanallar
araciligiyla da uygular. Marka, farkli iilkelerdeki sosyal medya hesaplarinda
yerel dilde icerik paylasir ve yerel tuketicilerle etkilesime gecer. Ayrica,
yerel etkinliklere ve kiltiirel festivallere sponsorluk yaparak ve yerel

influencer’larla is birligi yaparak, tliketicilerle daha yakin bir iliski kurar.

Lipton'un kiyerellesme stratejisi, markanin kiiresel varligini siirdiiriirken
yerel pazarlara uyum saglamasini ve tiketicilerin markayla baglanti
kurduklarini hissetmelerini saglar. Bu sekilde, Lipton, farkli kiltlrlerdeki

tliketicilerin ihtiyaglarina ve beklentilerine daha iyi yanit verebilir.

Bu ¢alismada ele alinan farkli iilkelerdeki Lipton Instagram hesaplarina
ait paylasimlar kendi iclerinde ikiserli olarak gruplanmis ve gostergebilimsel
analiz yoluyla incelenmis, gostergebilimsel analiz icin Barthes'in gosterge
semasindan faydalanilmistir. Orneklemicin Lipton Turkiye, Lipton Banglades,
Lipton Amerika ve Lipton Polonya hesaplari secilmistir. Bu hesaplardaki

paylasimlar arasindan benzer temali olanlar ele alinmistir.

ilk 6rnek markanin Tiirkiye ve Amerika hesaplarina aittir. Gorsellerde
tema olarak markanin mesleklerle iliskisi ele alinmistir. Cesitli meslek
gruplarindan insanlarin giinliik is yasantilarinda Lipton’un yerine dair
gorseller iceren paylasimlarda ilk dikkat ceken kiiltirel ve yasamsal
aliskanliklarin ele alinmis olmasidir. Markanin Tiirkiye hesabindaki gorselde
(Gorsel 1) bir torna tesviye atélyesinden kadrajlar alinmis, meslek grubunu
belirtecek objeler ve mekan parcalari gorsele dahil edilmistir. Tiirk usuli
diyebilecegimiz kadar belirgin detaylar goze carpar. Tavsan kani, siyah
demleme cay, ince belli bardaklarla ¢alisma tezgahi lizerinde yer almistir.

Calisanlarin is arasi dinlenmelerinin cayla olduguna vurgu yapilir.

Amerika hesabindaki gorselde (Gorsel 2) ise rahat kiyafetler icindeki
erkek figiirli bolgeye ozel ambalaji ile bir galonluk Lipton soguk cay
bidonunu tutmaktadir. Geri planda kadraja dahil edilen traktor tekerlegi
bir tarim iscisi olduguna gonderme yapar. Gorselde tekerlekte yer alan sari
renk marka renklerinden en baskini olup, yesil traktor ve ¢imenler ikincil
renktir. Kadraja yarim olarak alinmis olmasi ise figiiriin kimliginden ok
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=) iptontkiye @ + Tp bt

getth ipton lemon honey

Gorsel 1- Lipton Tiirkiye “Her meslek Gorsel 2- Lipton Amerika “Haftanin yeni
grubunun  vazgecilmezi” favori glini”

Tablo 1- Lipton Tiirkiye ve Lipton Amerika Hesaplarindaki Meslek
Gostergeli Paylasimlarin GoOsterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla Analizi

GORSEL 1 GORSEL 2
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE | GOSTEREN GOSTERILEN
Bir bardak cay | ince belli Tiirk kiiltiirinde | Bidon cay | Bir Galonluk Amerika'ya 6zel
bardakta bir cay klasiginin dolu soguk cay | ambalajiile
demli bircay | temsili bidonu calismaya ara
verildiginde
ferahlamak igin
icilen soguk cay
Gay tabag Kirmizi beyaz | Kahvehanelerde | Erkek figlir | Elinin Kas giicliyle
motifli cay siklikla kullanilan lizerindeki calismay temsil
tabagi demleme cay damarlari eden erkek figiir
o ile 6zdeslesmis goriinen atletik
)g tabak bir erkek figiir
=3 Kasik Cay kasigi Agiz tadiyla Traktor Sari renkli Sari renkli tekerlek
u verilen bir mola tekerlegi ile dikkat gerektiren
:§ yesil bir traktor | bir is ve enerji,
yesil doga
Aletler Pense, demir | El giicliyle Cimler Parlak yesil ve | Dogallik ve doga
makasi, calisilan bir saglikli gimler
miknatis, vida | atolye
ve somunlar
Tezgah ve Atolye Calisma ortami Bidon Sari, kirmizi Sari giinesi, beyaz
makine tezgahi ve olan torna lizerindeki | ve beyazdan temizligi, kirmizi,
torna tesviye | tesviye atolyesi | etiket olusan logo ve | istahi ve yesil
makinesi mola verilen yer yesil yapraklar | yapraklar tazelik
ve dogalligi temsil
eder.

Lipton farkli ilkelerde yaptigi cesitli kampanyalarla, etiketleme
onerileri ile bolgeyi tanimlayan tarihi ve sembol niteliginde mekanlarda
marka Urtnleri ile fotograflar talep etmektedir. Gorsel 3 ve Gorsel 4 buna
birer ornektir. Gorsel 3'de Istanbul'un sembollerinden 15 Temmuz Sehitler
(Bogaz) Kopriisii'ne bakan bir manzaraya karsi donatilmis bir ¢ay masasi
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gosterilmektedir. Masadaki yiyecekler ve cay bardaklariyla Turk kiiltiiriine,
durgun bir deniz manzarasi ile huzurlu ve dingin bir ortama vurgu
yapilmistir. “Bir ¢ay daha” sloganiyla etiketlenen marka hesabi, paylasimi
sloganla yineleyerek kampanya kapsaminda hediye kazanan takipgisini
de bu yolla ilan etmistir. Gorsel 4'de New York sehrinin ikonik bir yapisi
olan Hell Gate koprisu yer alir. Marka, etiketledigi paylasimla glinesli bir
tatil giinlinde koprii manzarasina karsi soguk cayiyla tiim giiniinii disarida
gecirdigini belirten takipgisinin paylasimini tekrar paylasmistir. Diizenledigi
“cay anlar” kampanyasinda, konsept dahilindeki paylasimlarla, markayi
etiketleme etkinliginin sonucunda kazanan talihliyi de tekrar paylasarak

aciklamistir.

= lplonsa® - Tk Bl

(@) Inrtke O et o Gfndesos i
iy

Qv

: R LN
Gorsel 3- Lipton Tiirkiye Bu giizel Gorsel 2- Lipton Amerika “Haftanin yeni
havada bir cay daha?” favori giinu”

u

Tablo 2- Lipton Tiirkiye ve Lipton Amerika Hesaplarinda Mekan iceren
Paylasimlarin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla Analizi

] _GORSEL 3 ) ] ] _GORSEL 4 ] ]
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Iki bardak Ince belli Tirk Siselenmis 500 mLlik Acik havada
cay bardakta demli |kiiltliriinde bir cay|soguk cay sisede dolu  |dinlenirken
caylar klasigi esliginde soguk cay ferahlamak icin
sohbetin temsili icilen soguk cay
Kahvalti Domates, Manzaraya Erkek figiir Kisa sortu Dizlerini
tabaklari ve salatalik, ekmek, |karsi Tiirk yemek ile uzanmis bir |kirarak uzanmis,
ekmek sepeti |peynir vs. ile kiiltiiriine uygun adam tatil glinii
yapilan kahvalti |bir kahvalti keyfi dinlenen adam
& Kastk Cay kasigi Ag1z tadiyla Cimler ve Uzun, Dogallik ve
o manzaraya karsi  |agaglar yesil cimler ve |doga
3 icilen keyifli bir agaclar
o cay
:g Kopri 15 Temmuz istanbul’'un Kopri Hell Gate New York
© Sehitler (Bogaz) [sembollerinden Koprusi sehrinin ikonik bir
Koprisi biri yapisi
Deniz istanbul Durgun deniz Sise Sari, Sari giinesi,
BogazI huzuru ve dingin |lizerindeki kirmizi ve beyaz temizligi,
yasami temsil etiket beyazdan kirmizi, istahi ve
eder. olusan logo ve |seftali lezzeti,
seftali dogalligl temsil
eder.
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Lezzetli goriinen sofralari ve Ulkelerin yemek kiltiirini on plana
cikaran paylasimlar da yapan Lipton, yemegin yaninda ya da sonrasinda
icilecek bir iiriin oldugunu paylasimlariyla siklikla ortaya koyar. Gorsel 5
ve 6 marka esliginde yapilan farkli kultiirlere ait kahvalti aliskanliklarini
gosteren orneklerdir. Amerika 6rneginde (Gorsel 5) masada saglikli bir
kahvalti olmasina vurgu yapilarak, yaban mersini ile siislenmis pankekler ve
sallama cay gosterilmistir. Aile ya da dostlarla yapilan uzun ve bol sohbetli
kahvaltilar Tiirk kiiltiiriiniin bir parcasidir. Tiirkiye 6rneginde (Gorsel 6) buna
deginilmis, geleneksel bir serpme Tiirk kahvaltisi eslig§inde demleme caylar
sofrada yerini almistir.

@) liptonturkiye & » Takip Et

@ lptontukive © Bugin aftssonu kahva
dzlemle bekleyenlerin gind! #bicaydaha
37

3 e baharerian Giine murlu baglamanin s

332h Yanitla

[\ @ hilalsglow Dm bakarmis niz litfen @
- @l pronturkiye

=

337 Yanitla

t\; i B -I—:‘:" oQv

Gorsel 5- Lipton Amerika “ Saglikli bir Gorsel 6- Lipton Tiirkiye “Bugiin, hafta

kalbin kahvalti ilhami” sonu kahvaltisini 6zlemle bekleyenlerin
giini”

Tablo 3- Lipton Amerika ve Lipton Tirkiye Hesaplarindaki Kahvalti
Kiiltirline Yonelik Paylasimlarin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla
Analizi

- __GORSEL 5 _ , . _GORSEL 6 - -
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Iki fincan Iki tane sari Markanin Cam Kulplu ve Trk
cay kulplu seramik |lambalaj rengi olanjbardakta gaylarkulpsuz cam  [iiltiiriinde
fincan icinde sari renge vurgu cay bardaklar |kahvalti
sallama cay yapilir. sofrasinda birlikte
sohbetin temsili
Tabaklar Sari ve Beyaz Tabaklar Beyaz Beyaz
beyaz kahvalti  ftemizligi, sari kahvalti temizligi temsil
tabaklari glines Isiklarini tabaklari eder.
ve markayi temsil
leder.
" Yiyecekler Pankekler ve /Amerkan Yiyecekler Peynir, Klasik bir
u yaban mersinlerikahvalti yumurta, borek Tiirk ailesinin
3'."'-3 kiiltiirinde saglikli \ve domates, |kahvaltisinda
; bir kahvaltinin salatalik bulunabilecek
] temsili viyeceklerle aile,
'S birlik, beraberlik
kavramlarina
deginilir.
Cay Yesil cay Yesil cay Masa Kirmizi ve Masa
kutular ve siyah cay kutusunda kullanilan |Grtiisii beyaz renkli  |ortiisiinde
kutulari yesil renk sagligi ve kareli masa kullanilan
dogallig, siyah cay ortiisi kirmizi ve beyaz
kutusunda kullanilan Tlirk Bayraginin
san hem marka renkleridir.
rengini hem de glinesi
ftemsil etmektedir.
artikel

akademi



Filiz KARA BILGIN

Markalar reklam kampanyalarinda zaman zaman sanat eserlerini
kullanirlar. Bu eserleri reklam filmlerinde, afis ve paylasimlarda orijinal
halleri ile gosterdikleri gibi, fotomanipiilasyon yoluyla eserlere marka
uriinlerinin eklendigi gorseller de olusturduklari goriliir. Lipton Polonya
Instagram hesabinda da farkli zamanlarda bu tarz paylagimlara yer vermistir.
Ornekteki gorselde (Gorsel 7) Eduard Manet'in 1865 tarihli “Kirda Piknik” adli
tablosuna iki fincan cay ekleyerek marka zamanda goreceli bir yolculuga
cikarilmistir. 1890 yilinda Glasgow’da Unilever’e ait bir firma olarak kurulmus
olan Lipton, bu paylasimla markanin 19. yiizyila dayanan tarihine de yine bu
déneme ait bir eserle gnderme yapmistir. Diger gorselde (Gorsel 8) giiniimiiz
sanatindan bir ornekle marka isbirligi gosterilir. Polonya 6rneginden farkli
olarak markanin Tiirkiye hesabinda sanatgi bu eserini markaya ozel olarak
kendisi tasarlamistir. Glinimiiz Tiirk sanatgilarindan Emre Yusufi son donem
islerinde mitoloji karakteri Herkiil'ii giinimuiz insani gibi gosteren calismalar
uretmektedir. NFT olarak Lipton'a 6zel iirettigi bu calismasinda Herkiil Lipton
sarisi kiyafet ve aksesuarlar icinde elinde bir fincan cayla gosterilmistir.
Fonda yine marka rengi sari blyiik bir yer tutmaktadir. Eserde ge¢misten
giinimize gelen cayin, tipki eserdeki mitolojik karakter gibi zamana ayak
uydurarak talep ve ihtiyaclar cercevesinde kendini yeniledigine, eserdeki
kolye ile de yasamin sevilen bir parcasi olduguna gonderme yapilmistir.

Libel © #Pirw

oQv

Gorsel 7- Lipton Polonya “Cimlerin Gorsel 8- Lipton Tiirkiye “Cayini
lizerinde kahvalt1” yudumlayan Hercules”
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Tablo 4- Lipton Polonya ve Lipton Tiirkiye Hesaplarindaki Sanat Kiiltiiriine
YonelikPaylasimlarinGosterge-Gosteren-GosterilenAyrimiylaAnalizi

GORSEL 7 GORSEL 8
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Empresyonist |Fransiz ressam |Sanat eserinin Gilinlimiiz Emre Sanatginin Herkiil
bir tablo Manet'in “Kirda |lretim tarihine  |sanatindan bir |Yusufi'nin karakterini
Ogle Yemegi” kadar uzanan heykel gorseli |“Herkil” elinde cayla
adli tablosu Lipton tarihine heykelinin keyifli bir sekilde
gonderme yer aldigi NFT |goriiyoruz.
yapilmistir. calismasi
Gay fincanlar |One uzanan Markanin esere  |Gay fincani Uzerinde Dumani iizerinde
erkegin elindeki |yerlestirilmesi markanin tiiten sicak gayin
ve ¢imlerin ile cayin tarihsel logosu olan keyfi
lizerindeki cay |niteligine sallama gay
« fincanlari ile deginilmistir. posetiyle,
E sallama gay sicak cay
0 posetlerinin olan cam cay
ﬁ etiketleri fincani
= Kolye Love (Ask) Markaya duyulan
© ifadesi sevginin ifadesi
bulunan sari
kolye
Fon ve Fonda Sari renk markayi,
gokylizii bulunan bulutlu mavi
marka rengi  |gokyiizii ise temiz
ve ortasindaki |ve giizel bir yaz
bulutlu mavi |gliniinii ifade
gokylizii eder.
Gomlek, Sari renkli Marka sarisi
gozliik ve aksesuarlar  |rengindeki kiyafet
kulaklik ve aksesuarlar

Kimi zaman torenler diizenlenerek ya da oOzel cay saatleri icinde
tiketilen cay toplumsal yasamda sosyallesmeyi de simgeler. Lipton
Banglades Instagram hesabinda da pek ¢ok hesapta oldugu gibi cay icerken
sohbet eden, birlikte cay icerken gosterilen figlirlere rastlariz. Ornekteki
gorselde (Gorsel 9) Banglades'in yoresel giyimi icinde bir kadin elinde
cay fincani ile bir kafede gosterilmistir. Yanindaki figiiriin karsiya bakarak
tepki vermesinden anlasildigi lizere cay, kalabalik bir arkadas ortaminda
sosyallesirken tiiketilmektedir. Amerika orneginde ise (Gorsel 10) karsilikli
iki erkek giilimseyerek sohbet etmektedir. Elde tutulan NFL (National
Football League) baskili toptan Amerikan futbolu iizerine oldugu diisiiniilen
sohbete ellerindeki soguk cay siseleri eslik etmektedir.
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Tablo 5- Lipton Banglades ve Lipton Amerika Hesaplarindaki Sosyal
Hayata Yonelik Paylasimlarin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla

Analizi
GORSEL 9 GORSEL 10
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Kafe insanlarin Fonda mar- Ormanlik Agaclarin Markayi tem-
yemek yiyip, bir |kanin rengi olan |alan ve yesil alan- |sil eden sari ve
seyler sari tonun hakim larin bulundu- |yesil renkli agag
o oldugu ve cay! gu alan ve bitki ortiisi-
ictikleri ve hatirlaticr yesil niin bulundugu
. yesg 8|
sohbet edip, A ik alan
eglendikleri giysili ga{@anlarm yesillik a
. bulundugu sos-
mekan -
yallesme mekani
Fincan Kulplu cam Sohbete ve Cay si- Narenci- Amerika'ya
fincan iginde eglenceli ortama |seleri yeli normal ve |6zel aromasi ile
sallama gay eslik eden salla- diyet soguk  |spora ara verildi-
ma cay yesil cay ginde ferahlamak
icin igilen soguk
yesil cay
Kadin Yoresel gi- Elinde tuttu- Erkek Karsilikli Birbirleriyle
g figlir yimli glilimse- |8u fincanla ictigi |figiirler duran ve sohbetten ve
x5 yen, tipik yerel |caydan memnun giilimseyen |ellerindeki cay-
’3 kadin figlirii goriinen mutlu erkek figlirleri |dan keyif alan iki
‘z kadin erkegin sosyal-
:8 lesmesi
Erkek Karsisin- Bulundugu Top Amerikan Amerikan
figlir daki bir grupla |ortamdan keyif futbol topu futbol liginin
sohbet halinde |aldigini mimikleri harflerini tasiyan
bir erkek ile ifade eden topla ifade edilen
sosyal bir erkek yaygin futbol
sevgisi
Gorseli Markanin Marka renk-
cevreleyen renklerini leri glines, temiz-
motifler ve taslyan logo lik ve istah ifade-
logo ve sari yaprak |sidir. Sari yaprakl
motiflerinden  |caydanlikla logo
olusan caydan- |arasindaki sari
lik altinda “Bir |[cizgi cerceve ile
cay meselesi” |hatira fotografi
ifadesi etkisi yaratmistir.

Markalarin satis yaptiklar ilke pazarlarina yonelik olusturduklari
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pazarlama ve reklam politikalar arasinda dini, milli bayramlar ile belirli
giinler de 6nemli bir yer tutar. Ornekte (Gorsel 11) pek cok ulkede yaz sonu
hasati karsilamak icin diizenlenen, kostiim ve senlik ateslerinin yani sira
kabaklara yiizler oyularak fenerler yap|l|p kutlanan Kelt festivali ya da diger
bir adiyla Halloween (Cadilar bayrami) temasindan yola ¢ikilmistir. Saglikli
baharatlarin da eslik ettigi siitlii cay bardagi kabagin dniine yerlestirilmistir.
Turuncu tonlarin hakim oldugu gorselde fonda senlik atesini andiran

isiltilara da yer verilmistir.

Lipton Banglades hesabindan alinan 6rnekte (Gorsel 12) dini temsil eden
ogeler bulunur. Tespih, hurma, bir bardak su ve bir fincan ¢ay Ramazan
ayinda Miisliiman bir ailenin iftar sofrasinda siklikla yer alirlar. Ahsap masa
izerinde yoresel yiyeceklerle (samosa, pilav) ailece birlikte yenilen iftar
yemeklerine gonderme yapilmakla birlikte, gorselin iizerine yazilan yaziyla
buna netlik kazandinlmistir”Agir bir iftardan sonra hafif hissetme zaman1”
yazisi ile ayin hazmi kolaylastirici 6zelligi vurgulanmistir.

TIMETO FEEL LIGHT AFTERA

HEAVY IFTAR

Gorsel 11- Lipton Polonya “Bana latte Gorsel 12- Lipton Banglades “Saglikli
deyin, balkabagi cay latte” iftarlarinizi Lipton yesilcay ile
tamamlayin.”
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Tablo 6 -

Lipton Polonya ve Lipton Banglades Hesaplarindaki Belirli
Giinlere Yonelik Paylasimlarin Gosterge-Gosteren-Gosterilen Ayrimiyla

Analizi
] _GORSEL 11 . ] GORSEL12
GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Kulplu Kulplu mar- Markanin Porselen Beyaz Temizligi
cam bardak  [kanin logosunu |bdlgeye Ozel fincanda ¢ay [fincanda cay |simgeleyen beyaz
taslyan cam aromall, sutli ve fincanda sallama
bardak kremali sicak cayi poset cay
Balkabagi Turuncu Balkabagi Hurma ve Hurma ve Misliiman-
renkli balkabagi |glinti olarak da  |su bardagi cam su bar-  [larin Ramazanda
bilinen Hallowe- dagi orucunu agmak
en'i temsil eden icin tercih ettigi
turuncu renkli yiyecek ve icecek
kabak
Zencefil, Taze zen- Soguk algin- Tespih Kehribar ibadet ve
targin cefil ve qubuk |ligina karsi koru- rengi puskiilli [dua igin kullanil-
targin ma ve saglik tespih digindan Miislii-
manligin simgesi
& |Fondaki Turuncum- Hallowe- Yemekler Ahsap Uggen sekilli
,g 1siklar su kirmizi fonda |en’da insanlarin  |ve zemin masa lizerinde [samosa ve pilav
‘3 dairesel sari 1sik|evlerini i1siklarla pilav ve samo- |Banglades'e 6zgii
‘Z, lekeleri stjslemelerlne sa (borek) yiyecekler
¥} gonderme
© az Sicak Bana latte Yazi Koyu renk “Saglikli
tonlarin hakim |deyin, balkabagi fon iizerinde |iftarlarinizi Lipton
oldugu fonda |cay! latte ifadesi beyaz ve yesilcay ile ta-
beyaz yazi ile Halloween’a marka rengi  |mamlayin” ifadesi
ozel Uiretilmis sari yazi ile bolgeye 6zel
yeni bir tadin dini gline ve
tanitimina degi- yemek kiiltliriine
nilmis. atf
Logo Sari, Sari giinesi,
kirmizi ve be- |beyaz temizligi,
yazdan olusan |kirmizi, istahi, ye-
logo ve yesil |sil yazi tazelik ve
cay yazisi dogalligl temsil
eder.
Sonug

Kiiresel sirketler diinya pazarindaki yerlerini

kaybetmemek igin

kiyerel stratejilerle, kiiresel ve yerel yaklasimlari birlestirerek, triinlerini
pazarladiklari llkelerin geleneklerine, kiltliriine uygun hale getirmeyi ve
uyarlamayi amacglamaktadir. Pazarlamada kiiyerellesmeyi aktif bir sekilde
uygulayan sirketlerden birisi de orneklem olarak ele alinan Lipton'dur.
Markanin kendi Uriin ve hizmetlerini kiiresel piyasaya sunarken yerel
baglantilari gliclendirerek basarili bir sekilde kiiresellesme ve kiiyerellesmeyi
birlestirdigi, farkli kiiltirlere uygun Urun cesitliligini sagladigi ve buna
yonelik sosyal medya paylagimlariile gortinirlik elde ettigi tespit edilmistir.
Orneklem dahilinde ele alinan dort lilkenin Lipton Instagram hesaplarindan
secilen gorsellerde kiiltiirel 6zelliklere dikkat edildigi, gelenek ve degerlerin
sosyal medya paylasimlarinda one cikarildigi gozlemlenmistir. Hedef
alinan kitlenin talep ve begenilerini karsilamaya yonelik diizenlenen gorsel
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kompozisyonlar markanin gesitli kampanya ve etkinlikleri ile birlestirilmistir.

Gostergebilimsel¢oziimlemelerdogrultusunda, kiiyerellesme baglaminda
Instagram paylasimlarinin mesaji gorsellestirme sureci degerlendirilmistir.
Analiz siirecinde, hedef kitle, kiiltiirel baglam, sembolik anlam ve gosterge

kullanimlari dikkate alinmistir.

Her llkenin kendi degerlerine gore sekillenen bir sosyal medya paylasim
kurgusu vardir. Hedef kitleye yonelik yapilan tanitim ve paylasimlarda
ulkedeki hassasiyetler on plana alinarak insanlarin dikkati cekilmeye
calisilmistir. Ele alinan 6rneklerde din, sanat, kiiltiirel degerler ve gelenekler
cercevesinde yabancilagmayi ortadan kaldiracak, ortak bir dil yakalayacak
anlayis temel alinmistir. Ulkeye ait aliskanliklar, gelenekler yaninda dikkat
cekici, herkes tarafindan bilinen, sembol mimari yapilarla kurgulanan
kompozisyonlara da yer verilmis, markanin bolge kiltiriine yakinligi ve

uyumu vurgulanmistir.

incelenen 6rnek kompozisyonlarda yalin bir anlatim dili kullanildigy,
etkili gorsellerin secildigi ve bu sayede mesajlarin hedef kitleye aktarilirken,
iletisim karmasasi olusturulmasinin oniine gecildigi soylenebilir.
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ETKILESIMLi TASARIM BAGLAMINDA GESTALT

Ozet

Bu arastirmanin konusu giinimiiz tasarim anlayis! icerisinde bir ivme
kazanan etkilesimli tasarim ve Gestalt prensiplerinin etkili bir sekilde
kullanimini gozler oniine sererek, eski bir konuya yeni bir bakis agis
kazandirmaktir. Giinimiizde hala Gestalt teorisini tasarimcilar, egitmenler
ve 0grenciler tarafindan cekici kilan sey, teknolojiyle birlikte daha da deger
kazanan, insan davranisini agiklayan teoriler gelistirmesi ve bu teorileri
bilimsel olarak desteklemesidir. Etkilesimli tasarimin icerisin de yer alan ve
kullanici deneyimi 6n planda tutan da tam olarak Gestalt insan piskolojisini
ele alan bu yaklasim seklidir. Gestalt kuramlari ve grafik tasarim arasindaki
baglantilar sanilandan daha giiclii bir sekilde kullanilmaktadir. Ornegin
tasarimi olusturmak icin atilan her bir adim Gestalt prensipleri kullanilarak
orgutsel bir yapi icinde kolaylikla agiklanabilmektedir. Bu agiklamalar
Isiginda Gestalt prensipleri tasarimcinin daha etkili ve sistematik tasarimlar
olusturmasina yol gosterici olmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Etkilesimli tasarim, Grafik tasarim, Gestalt
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Giris

Magara resimlerinin ortaya c¢iktigi andan itibaren, insanligin var
olusundan giiniimiize kadar uzanan tasarim yolculugu stirekli olarak gelisim
gostermeye devam etmektedir. Tasarim kavrami bir cok tarihi donim
noktasindan etkilenerek gliniimiize gelmesine ragmen, halen eklenen yeni
tanimlarla zenginlesmektedir.

Dijital diinyada bilgisayarlarin kullanim alaninin genislemesiyle birlikte
grafik tasarim alaninda farkli etkilerle kendini gostererek “Goriintd, yazili
metin, gorsel icerik, hareket, mekan, , zaman, ses gibi kelimelere ek olarak
artirllmis gerceklik, giyilebilir teknoloji, sosyal medya, veri gorsellestirme,
etkilesimli tasarim gibi kavramlar, sayisal diinyanin biyiimesiyle birlikte
grafik tasarimin yenilenen tanimlarina eklenmeye devam etmektedir.

Tasarim kavraminin ¢ikis noktasindan giinimiize uzanan seriiveninde
izleyici ile etkilesim baglarinin giderek giiclendigi yatsinamaz bir gercekliktir.
Tasarimin evrildigi bu siireg icerisinde bir disiplin olarak kabul gormesinin
temelinde Gestalt psikoloji kurami gelmektedir. Grafik tasarima eklenen her
yeni disiplinde yerini alan Gestalt prensipleri kendini yenileyen, gelistiren
bakis acisiyla tasarimin temellerini olusturmaya yeni tasarim anlayislarinda
da devam etmektedir.

Glinlimiizde aliciya gonderilen iletiler tek tarafli olmamaktadir. Alicilar
artik bu iletiler ve onlari gonderen kaynaklarla etkilesim kurabilmektedirler.
Buradaki etkilesim kavramini tanimlamak icin bircok bakis acisini ortaya
koyabiliriz. Ornegin bilgisayar-insan etkilesimi, sanal ve gercek diinya
etkilesimi, tasarim ve izleyici etkilesimi gibi cesitlendirebiliriz. Tim bu
tanimlarin temelinde insan faktori, insanin tasarimla etkilesime ge¢mesi
en onemli parametredir. Pasif durumda olmayan bu alicilar icin tasarimla
etkilesime ge¢mek olduk¢a onemlidir ve bu izleyiciye tasarim zenginligi
sunmaktadir.

1. ETKILESIMLI TASARIM

“Etkilesim”, kelime olarak basit bir kavramdir; yaratilan eserin izleyici
veya kullanici ile etkilesime reaksiyon vermesi anlamina gelmektedir

(D.Harrel, 1997, s. 278).

Ozodasik'a gore (Akt. Candemir, 2019) cift tarafli bir iletisim tiri
olarak gordiigli etkilesimi, Mesajin alicinin tepkisine gore degisebildigi ve
yeni mesajlarin aliciyla birlikte olusturulabildigi bir iletisim turi olarak
tanimlanmaktadir.

70'li yillarin sonu ve 80’lerin baslarinda, bilgi ¢aginin baslangici olarak
bilinen donemde teknolojinin ¢ok hizli ilerlemesinden dolayi adini daha
stk duymaya basladigimiz etkilesimli tasarim kavrami (yazilim, driin, web
tasarimi, arayiiz tasarimi, coklu ortam tasarimi vb.) gibi bircok farkli alanin
bir araya gelmesinden dolayi disiplinlerarasi bir bakis agisiyla ele alinmasi
gerekliligini dogurmustur. Etkilesimli tasarim, insan-insan, insan-tasarim

§ artikel
m akademi




Figen YAVUZ

veya insan-bilgisayar etkilesiminde oldugunda gibi c¢ok yonli bir bakis
acisiyla hazirlanmis tasarim cesiti olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Etkilesimli tasarimlar, genis bir aralikta yer alan farkli disiplin alanlarina
hitap etmesinden dolayl sadece tasarimci veya yazilimci tarafindan tercih
edilen, diizenlenen projeler degildir (Saffer, 2010, s. 10). Etkilesimli tasarim
uygulama calismalarinda, tasarimci, metin yazari, yazilimci, mihendis,
sosyolog, egitimci vb. cesitli alanlardan ekip arkadaslari segilmektedir.
Winograd'a (1997) gore, etkilesimli tasarim, makinelerin degil, o makineyi
kullanan insanlarin hayatina odaklanmaktadir.

Toplumsalyasami etkileyecek diizeyde insanlari birbirinden uzaklastirdig
dustiniilen dijital diinyaya karsi olusturulan elestirel soylemi, merkezine
etkilesimli tasarimi alarak degerlendirdigimizde, kavramin teknoloji ile
insanlik arasinda bir kopri olarak durdugunu gormekteyiz. Teknolojinin
insanlarin birbiri ve cevresiyle daha fazla etkilesim kurmasina izin verdigi,
farkli disiplinleri bir araya getirdigi alanlar olusturmaktadir. Clinkii merkeze
insan konularak olusturulan tasarim anlayisi, farkli deneyimler sunarak
tasarimi olusturan her bir parcanin insan psikolojine dokundugu etkilesimli
tasarim anlayisinda, Gestalt psikoloji okulunda gelistirilen ve tasarim
slirecinde yol gosterici olan bu prensiplerin kullaniminin 6nemi artmaktadir.

Bu baglamda etkilesimli bir tasarim olusturmak icin dikkate alinmasi
gereken basliklar vardir. Bunlar;

+ Tasarim olusturulurken izleyicinin veya kullanicinin bastan sona siirece
dahil olmasi gerekir.

sizleyicinin veya kullanicinin etkilesimli tasarimi olusturulurken siirecte
tasarimi deneyimlemesine firsat verilerek, elde edilen bu deneyimler
dogrultusunda tasarima yon verilmelidir.

- Etkilesim tasarimi siireci tasarlanirken etkilesim bir butiin olarak
degerlendirilmelidir. Dijital veya dijital olmayan tasarimlar dikkate
alinmalidir.

« Dikkat cekici bir etkilesimli tasarimi olusturabilmek igin gorsel tasarim
ogelerinin tasarim ilke elemanlari ve Gestalt prensipleri goz oniine alinarak
diizenlenmesi gerekmektedir.

Etkilesimli tasarim uygulama siirecinde ekip olusturulmasi noktasinda
en belirleyici parametre hedef kitlenin dogru bir sekilde belirlenmesidir.
Bu sayede dogru bir is dagilimiyla etkili tasarimlar ortaya konulmaktadir.
Uygulama sirecinde cesitli disiplinlerden ekip arkadaslarina rastlamak
mimkundiir ve bu ekipte ¢cok sayida uzman bir arada calismaktadir. Dogru
yapilan bir is plani, proje takvimi ve hedef kitlenin tanimi, etkilesimli tasarim
siirecinin saglikli yuritiilmesi icin yol gosterici olmaktadir (Bulduk, 2015, s.
51).
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Kullaniciyr Anlamak Uygunluk
W[ETKiLESiMiN\/

& -

Gorsel 1. Etkilesimli tasarim siireci diyagrami.

Etkilesimli tasarim sirecinin kalitesini artirmaya yonelik ele alinan bu
maddeler(Bkz.Gorsel.1) Tekertekerkendibasligi6zelinde degerlendirildiginde
slirecini yoneten bir tasarimci, tarafindan etkin bir sekilde kullanilmasi
gerekmektedir. Karsilasilan sorunlarin ¢ozim onerilerinde bu basliklar
altinda degerlendirmeye baslamak, yeniliklerden haberdar olmak, hedef
kitleyi tanimak ve tasarima dahil etmek onemlidir.

“Izleyici veya kullanici, etkilesimli tasarim yoluyla olusturulan hizmetlerle
kolayca etkilesime girebilmelidir. Etkilesimli modellerin estetik sorunlari
harig, islevsel olarak kullanilabilir, degistirebilir, anlasilabilir olmasi
onemlidir” (Akoglu, 2009, s. 59-60).

Glinimiz tasarim anlayisi icerisinde, yapay zeka teknolojinin her alanda
karsimiza ciktigi ve kullanildigi bir donem icerisinde bulunmaktayiz. Yapay
zekanin sagladigl bu kolayliklari dogru kullanmak ve dogru sekillendirmek
etkilesimli tasarim siirecine dahil etmek adina bu maddelerin dogru bir
sekilde ele alinmasi ve uygulanmasi onemlidir. Yapay zekanin calisma
prensibi verilen ornekler yardimiyla, oriinti tanima yontemini gelistirerek
ogrenme siirecini gelistirmektir. Gestalt prensipleri bu oriintii olusturma
sirecinde yapay zekanin gorsel okumalarini tanimlamasi noktasinda
yardimci olmaktadir. Insani bir yaklasimi taklit etmek, gorseller icerinde
secim yapmak icin Gestalt prensiplerinin biitiinlik icerisinde ele alinip
degerlendirilmesi bilgisayar diinyasinda bir algoritma yaklasimiyla benzerlik
saglamaktadir. Bilgisayar gorsel olusturmak icin bir dile ihtiya¢ duymaktadir,
bu dili Gestalt prensipleriyle olusturulmak, yeni bir bakis acgisiyla verilerin
analiz edilerek gorsellestirilmesine destek saglamaktadir.
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1.1.Etkilesimli Tasarimin Uygulama Sekilleri

Hedef kitle, Urlin, konum gibi bircok faktor etkilesimli tasarim siirecini
farklilastirabilir. Genelledigimizde etkilesimli tasarimin siirecinde yaygin
olarak kullanilan dort farkli uygulama sekli karsimiza ¢ikmaktadir. Bu,
uygulama alanlari tamami veya birkagi etkilesimli tasarim siirecine dahil
edilerek gorsel iletisim ve gorsel etki silrecini olgunlastirmaktadir. Bu
uygulama sekillerine basliklar altinda deginecek olursak;

Ogretici: Etkilesimli tasarimin 6gretici yoni ele alindiginda tasarimi
deneyimleyen kullanici veya izleyicinin etkilesime gectigi sisteme komut
gondererek, veri birakarak, dokunarak veya secim yaparak 6grenme stireciyle
iliskili olarak etkilesime gectigi bir sistemdir diyebiliriz. Ogrenme noktasinda
dogru kurgulanan bir ilesim dili cercevesinde etkilesim gercekleserek
ogrenme siireci pekistirilmektedir.

Yonlendiren: Etkilesime gecilen sistemi deneyimleyen kullanicilara
dijital veya fiziksel bir alanda nesneleri degistirerek (kivirmak, kaldirmak,
diizenlemek  gibi) imkaninin saglanmasidir. Izleyiciyi veya kullaniciyi
merkeze alarak, sirecle ilgili yaratici ¢oziimler sunan ve bunu yaparken
de teknolojiyle birlikte farkli disiplinlerin bir arada sergiledigi yaklasimlari
ustaca yonlendirerek etkilesimli tasarimlar olusturmaktir.

Konusan: izleyici veya kullanicinin Etkilesimli tasarimla konusarak, bir
biriileiletisim kurduklari sistemdir. Digerler uygulama sekillerinde karsimiza
¢ctkmayan ses burada bas rolde tasarimi sekillendirmektedir. Gorsel dilin
iletisimle bir arada sunuldugu bu tasarim bakis agisinda kullanici sesler
yardimiyla tasarimi sekillendirmektedir.

Kesfeden: izleyicinin talebi dogrultusunda olusturulan sanal veya
fiziksel bir ortamda hareket etme ve ilerleme yetenegine sahip sistemlerden
olusmaktadir. Sanal gerceklik veya ii¢ boyutlu artirilmis gerceklik, sanal
ortamlarin olusturulmasina yardimci olan argumanlardir. Bu sanal diinyada,
kullanicilar gercek diinyadaki aliskanliklarini degistirmektedir. Sanal
gozliikler veya sensor temelli teknolojiler kullanicilarin akili mekanlarda
tasarimla etkilesime girmesini saglamaktadir. Artirilmis gerceklik, sanal
gerceklik gibi glinlimiiz teknolojisiyle sunulan grafik, ses, gorsel vb. bircok
ekipman etkilesim deneyimini kullanicisina sunmaktadir (Yavuz,2022)

1.2. Ekilesimli Tasarim ve Gestalt Prensipleri

Etkilesimli olarak hazirlanan bir tasarimda izleyicin veya kullanicinin
tasarima sadece gozle bakmasindan ziyade, tasarimla davranissal, psikolojik
veya temas yoluyla iletisime ge¢cmesi daha onemlidir. Tasarimla iletisime
gecildigi andaki verilen ilk tepki, etkilesimli bir tasarim olusturma siirecinde
referans niteliginde degerlendirilebilir ve tasarimi olgunlastirilmasinda yol
gosterici kabul edilebilir. Etkilesimli tasarimlar, izleyici veya kullanicidan
gelen donitlere gore sekillenip gelistirilmektedirler. Etkilesimli tasarim,
izleyiciyi hizli bir sekilde icine ¢eken bir tasarim tiiriidiir diyebiliriz (Wong
vd., 2009).

Gestalt Prensipleri: Gestalt prensiplerinin temeli 1912 yillarina dayansa
da, ele alinip degerlendirildiginde Gestalt psikoloji okulundan giinlimiize
kadar uzanan sureg icerisinde hep ayni formiil iizerinden ilerlemistir. Bu
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formiil “Biitlin, onu olusturan parcalarin toplamindan fazlasidir” (Arntson,
2012, s. 73) seklindedir. Stireg icerinde gelisen teknoloji ve tasarim anlayislari
dogrultusunda bu prensiplere ekleme ¢ikarma yapilsada, bu calismada
temel bazda alti baslik icerisinde ele alinmaktadir. Bu basliklar, tamamlama,
b)enzerlik, yakinlik, devamlilik, sekil zemin ve simetri ilkeleridir’ (Bkz. Gorsel.
2).

DEVAMILILIK

TAMAMLAMA SIMETRI

YAKINLIK

SEKIL
ZEMIN

ORTAK KADER BENZERLIK

Gorsel 2. Gestalt prensipleri.

Gestalt prensipleri, glinimizde grafik tasarim egitimi alaninda etkin
bir role sahiptir ve egitimin bir parcasi olarak degerlendirilmektedir. Grafik
tasarim profesori ve yazar Roy Behrens, bu prensiplerin egitim miifradatina
eklenmesi gerektigi goriisiindedir.

Gestalt prensipleri etkilesimli tasarimlarda da bitiinsel bir yaklagim
olarak kullanilmaktadir. Ornegin, web, AR ve multimedya gibi farkli etkilesim
alanlarina sahip tasarimlar Gestalt prensipleri kullanilarak orgitsel bir yapi
icinde kolaylikla agiklanabilmektedirTepecik (1994) tarafindan belirtildigi
uzre tasarimda nesneyi algilarken bicimin ayrintilarini gormek ve ona gore
degerlendirmek icin Gestalt prensiplerinin 6nemi buyiiktdr.

Tamamlama: Tasarimda kullanilan parcalar biituni tamamlamaya
yetmese bile, algimiz nesleri bitiinlestirmeye olanak saglamaktadir.
Ozellikle sik¢a gordiiglimiiz nesleri tamamlama noktasinda beynimiz oldukca
hizli davranmaktadir. Tamamlanma ilkesinden yola ¢ikarsak , gorsel olarak
eksik bir nesneyi tamamlamak igin, goziimiiziin bize en iyi gorseli sunacagi
disiinlilmektedir Hu, (2007). Ciinkii insan beyni elde ettigi gorsel bilgileri bir
depoya koyar gibi arsivlemektedir. Ihtiya¢ duyuldugunda tanidik bir gorselle
karsilasildiginda depolanan bu veri otomatik olarak ¢agrilmaktadir.
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Figen YAVUZ

Gorsel 3. DPU GSF Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii Etkilesimli Tasarim dersi
ogrenci calismasi.
Figen Yavuz arsivinden.

Calismada ( Bkz. Gorsel.3) geri donlisiim noktasinda insanlarin dikkatini
cekmek icin en fazla atik olarak dogaya birakilan Uriinlerden biri olan kagit
bardak kullanilmistir. Afisin merkezine yerlestirilen kahve bardaginin lst ve
alt kismi gizilerek orta alan bos birakilmis ve goziin bosluklari tamamlamasi
noktasinda etkilesimli tasarimdan yararlanilmistir. Hazirlanan kelimeler
hedef kitle disiintlerek uygulanan font ve tasarimlar birer etiket haline
getirilmistir. Gestaltin tamamlama ilkesi dogrultusunda hazirlanan bu
tasarimda, afisle etkilesime gecen izleyiciden geri donlsiimiin kelime
olarak ne ifade ediyorsa o kelimeyi secip bardaga yapistirilmasi istenmistir.
Boylece orta alani doldurarak bardak tamamlanmistir. Tasarimla etkilesime
gecen izleyici icin farkli deneyim olusturularak konu ozelinde farkindalik
saglanmistir.

Benzerlik ilkesi: Tasarimda kullanilan 68eleri sistematik olarak birbirine
baglayarak, kolay anlasilabilirligini artirmak amaciyla kullanilmaktadir.
Yapimizgeregi 0grenilen bilginin beynimizde kolaylikla kalici hale gelebilmesi
icin renk, sekil, boyut vb sekillerde gruplandirmak gerekmektedir.
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Plastikleri ayristir; Omrini Arttir
Adaglar Kagida Degil-Kagitlar Agaca Déniigstin

Gorsel 4. DPU GSF Gorsel iletisim Tasarimi Bolimii Etkilesimli Tasarim dersi
ogrenci calismasi
Figen Yavuz arsivinden.
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Yukarida yer alan 6grenci calismasinda etkilesimli afis tasarimi lizerinde
tekbirsoruya “Neden geri doniisiimyapmaliyiz?” yer verilmistir (Bkz.Gorsel.4).
Bu soru, her bir harfe denk gelen yesil kagitlarla kaplanmis ve izleyicinin
gormesi engellenmistir. Afis lizerindeki yesil kagitlari kopartarak tasarimla
etkilesime gecen izleyici her kopardigi kagitla birlikte afisi olusturmaya ve
soruyu ortaya ¢ikarmaya baslamaktadir. Izleyicinin tasarimla etkilesime
girebilecegi bir uygulama tasarlayan ogrenciler, izleyici tarafindan kopartian
bu yesil kagitlarin arka tarafinda, neden geri doniisiim yapmaliyiz? sorusuna
yanit vererek etkilesimli tasarimin uygulama asamalarindan biri olan
ogreticilik ve yonlendiren noktasina deginmislerdir. Tasarimin butiiniinde
gestalt benzerlik ilkesini ele alarak insan zihninin benzer olani gruplandirma
cabasini ve yetenegi izleyici ve tasarim arasindaki bagi giiclendirmistir.
Etkilesimli tasarim surecinde kullanilan benzerlik ilkesi, kullanicinin veya
izleyicinin bu benzerliklerden yola c¢ikarak yonergeleri kolayca anlamasini
ve tasarimla kolay bir sekilde etkilesime ge¢gmesini saglar.
3 1 e -

Gorsel 5. Benzerlik ilkesi, Nokia, city lens'i ornegi

Nokia firmasina ait Beta Laboratuvarlari tarafindan gelistirilen artirilmis
gerceklik deneyimi sunan City Lens (Bkz. Gorsel 5), kullanicilarinin yerel
baglamda ilgi ¢ekici yerleri bulmalarina yardimci olmak i¢in tasarlanmistir.
Sehirdeki onemli noktalar (restoranlar, magazalar, oteller vb.) Gestalt'in
benzerlik ilkesine gore gruplandirilarak tasarimda karmasadan uzak,
kullanicisini ihtiyaglar dogrultusunda yonlendiren etkilesimli bir tasarima
donistirmustur.

Yakinlik ilkesi: Tasarimi bir biitiin olarak ele alip degerlendirdigimizde,
onu olusturan bilesenleri yakinlik ilkesine gore diizenlemeye baslariz, insan
beyni bu diizenlemenin neticesinde farkli parcalari bir grup icerisinde
algilamaya baslar (Lauer ve Pentak, 2012, s. 34). Etkilesimli bir tasarim
olusturma siirecinde gruplandirmak istenilen parcalarin birbirine yakin
yerlestirilmesi, tasarimsal butiinligiin kolay algilanmasini saglayabilir
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cuinki zihnimiz bu yakinlik ilkesinden yola ¢ikarak benzer tasarimlari sekline,
boyutuna, rengine ve diger gorsel ozelliklerine gore one ¢ikartmaktadir.

e
— - a

Gorsel 6. Yakinlik ilkesi, Kasperky tasarimi olan etkilesimli tasarim.

Kaspersky firmasinin hazirladig arag i¢i on camda dokunmatik etkilesim
uygulamasindainsan araba, etkilesimin ne yone dogru evrilebilecegini gozler
koniine sermektedir. Siiriiclinlin hazirlanan bu ekranla dikkati dagilmadan
hizli bir etkilesim saglamasi i¢in kullanilan renkler ve cizgiler ortak bir
tasarim dili dogrultusunda hazirlanmistir. Tasarimin biitliinligii Gestaltin
yakinlik ilkesine vurgu yapilmaktadir (Bkz. Gorsel 6).

Devamlilik: Devamlilik ilkesini kullanan tasarimcilar, izleyicileri
tasarim iizerinde belirli bir ¢izgi dogrultusunda ilerletmek icin bu ilkeden
yararlanmaktadirlar. Devamlilik ilkesini kullanirken dikkat edilmesi gereken
en onemli parametrelerden biri de goziimuziin en basit yolu secerek
ilerlemesidir. Insan gozii, olusturulan bir tasarim uzerinde ilerlerken
koyudan acgiga, blyiikten kiiglige, renkliden siyah beyaza dogru bir hareket
yonii belirlemektedir.

Devamlilik ilkesini kullanarak goz hareketlerini tasarimlarinda
yonlendirmeyi basaran bir tasarimci, hedefine ulasmistir demektir (Becer,

2006, s. 70).
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Gorsel 7. Devamlilik ilkesi, AR teknolojisi kullanimi

Gorsel 8. Devamlilik ilkesi, Mobil uygulama 6rnegi

Glinimuzun kalabalik ve karmasik alanlardan biri olan havaalanlarinda
(Bkz. Gorsel 7) Yolculari hava alani igerisinde istekleri dogrultuda
yonlendirerek ulasimina yardimci olan veya mobil uygulama olarak
kullanilan navigasyon sistemlerinin (Bkz. Gorsel 8) kolay anlasilabirligini
desteklemek icin devamlilik ilkesinden yola ¢ikilarak hazirlanan tasarimlar,
AR teknolojisi kullanicisinin yonlendirilmesi igin ideal bir yontem olarak
kullanilmaktadir.

Asagida yer alan 6grenci calismasinda (Bkz. Gorsel. 9) AR teknolojisi
kullanilarak olusturulan etkilesimli afis tasariminda cep telefonu ile
bakildiginda birden olusan bir poset gorseli ile buz daginin gormedigimiz
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kismi ile, gorsel devamlilik saglanmaktadir. Ayni anda gorsel ile belirmeye
baslayan slogan goz oniinde bir mekan olmasada insanlarin doga yok
olmaya devam ederken, tehlikelinin boyutlarini gormezden geldiklerine
gonderme yapmaktadir.

Gorsel 9. DPU GSF Gérsel iletisim Tasarimi Bélimii Etkilesimli Tasarim dersi
ogrenci calismasi
Figen Yavuz arsivinden.

Sekil-Zemin liskisi: Gestalt kurallari parca biitiin iliskiler acisindan
degerlendirildiginde, sekil-zemin iliskisi en onemli konudur. Gorsel
algilama siireci, figiiri zeminden ayirarak goz tarafindan takip edilmesini
saglamaktadir. Bir tasarimdaki hangi elemanin sekil veya zemin olarak
algilanacagini agiklamak icin sekil-zemin ilkesi kullanilabilir. “Sekil”, odaga
yerlestirilen o0gedir ve “zemin”, seklin arkasindaki alandir. Sekil-zemin
iliskisini anlamak icin, zihnin en kiiciik nesneyi sekil olarak ve en biyiik
nesneyi zemin olarak algiladigi unutulmamalidir.

Gorsel 10. Gestalt, sekil-zemin iligkisi goziin
okunabilirligi etkilemektedir.
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Sekil-zemin ilkesinde beynimiz, (Bkz. Gorsel.9) herhangi bir gorsele
bakildiginda devamli olarak 6n plan ve arka plani ayirt etmeye calisir (Koffka,
1935). Asagida yer alan 68renci calismasinda Gestaltin sekil-zemin iligkisi
goz onuna alinarak izleyiciye etkilesimli bir tasarim deneyimi sunmaktadir.
Izleyici afiste yer alan yesil alana yerlestirilen ice carklar etkilesimli olarak
cevirebiliyor. Izleyicinin her carki ¢evirmesinde anlamli climleler olusarak
afisin ust kisminda yer alan ciimle tamamlanmis oluyor (Bkz. Gorsel 10).
Zeminde kullanilan yesil ton ve seklin algilanmasini saglayan yesilin tonlari
sekil -zemin iliskini konu ozelinde dengelemektedir.

&
A

Gorsel 11. DPU GSF Gorsel iletisim Tasarimi Bolimii Etkilesimli Tasarim dersi
ogrenci calismasi
Figen Yavuz arsivinden.

Simetri: Bu ilke insan beyninin nesneleri bir odak noktasi etrafinda
toparlayarak algiladigina vurgu yapmaktadir. Simetri ilkesinde tasarimci
verilen konu ozelinde kullanacagi nesleri, harfleri , sekilleri tek bir bitiin
olarak goriinmesini saglamalidir.

MAY23 e

Gorsel 12. New York, bisiklet fuari icin hazirlanan afis tasarimi
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New York'taki Bisiklet Fuari icin hazirlanan afiste tasarim simetri ilkesi
gozetilerek tasarlanmistir. Bisikletyarisinin diizenledigi sokaklar rogar kapagi
ile temsil edilerek, tekerinin tam turunu tamamlamak igin diger yarisinda
kullanilmistir. Merkeze alinan gorselde doku ve renk olarak farklilik olsada
simetrik olarak tek bir nesne gibi hareket etmeleri, izleyicinin goziinde onlari
bir biitin olarak algilamasi simetri ilkesinin dogru kullanildigi anlamina
gelmektedir. (Bkz. Gorsel 12).

Gorsel 13 DPU GSF Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii Etkilesimli Tasarim dersi
ogrenci calismasi
Figen Yavuz arsivinden.

Yukarida yer alan ogrenci calismasinda slogan ‘doganin pili bitmesin’
seklinde isimlendirilmistir. Simetri prensibinden yola ¢ikilarak tasarlanan
afis calismasi izleyicinin miidahalesiyle kolaylikla etkilesime gecebilecek
sekilde tasarlanmistir. Siyah zemin lizerine vyerlestirilen pil goriintis,
kirmizi alan Uzerinden cekilerek hareket kazandirilmistir.  Kirmizi alan
izleyici tarafindan cekildikce kirli bir doga goriintiisinden, yesil bir doga
goriuintuisline gecis yapilmaktadir. Cekilen kirmizi alan ve afis tizerinde kalan
yesil alanda renk olarak kontrast bir etki yaratilarak simetrik bir goriinti
yakalanmistir. Verilmek istenen mesaja uygun olarak kullanilan bu gorseller
izleyicinin afisle etkilesime gecerek mesaji pekistirmesini ve dogayi
kirleten elinde, yenileyebilecek elinde insan eli olduguna vurgu yapmasi
saglanmistir. (Bkz. Gorsel 13).
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Sonug

izleyiciyi ve tasarimciyi merkeze alan etkilesimli tasarim siirecinde
yol gosterici olan Gestalt prensipleri etkilesimli tasarim alaninda farkli bir
bakis agisi kazanmak isteyen tasarimcilarin onemsemesi gereken bir fikir
dizisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tasarim siirecinde bu ilkeleri rehber
alan tasarimci, yalnizca tasarimin estetigini degil ayni zamanda etkilesimli
tasarimin islevselligini de gelistirebileceklerdir. Izleyici veya kullaniciyi
odaga alarak kurgulanan etkilesimli tasarim Uriinlerinin, insan psikolojisi ile
ne denli baglantili oldugunu Gestalt prensipleri gozler oniine sermektedir.
Etkilesimli tasarim sirecinde bu prensipler bir biitunlik icerisinde ele
alinarak tasarim uzerinde uygulanmalidir. Dijital diinyanin gelisimiyle
degisen tasarim algisinda, teknolojinin bizlere sundugu ekipmanlarin dogru
kullaniminda Gestalt prensipleri, tasarimcilara yol gosterici olmaya devam
edecektir.
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GRAFIK TASARIM OGRENCILERININ TIBBI
ILLUSTRASYON TUTUMLARI: TOKAT iLi ORNEGI

Ozet

Tibbi illustrasyon bilgiyi goriilebilir kilarak kisa siirede hedef kitleye
aktaran gorsel anlatim teknigidir. Asirlar once temelinin atildigi, gelisen
teknolojiyle farki disiplinlerde uygulama alani bulan tibbi illistrasyon
kavrami guniimiizde onemi giderek artan bir gereklilige donusmiistir.
Zengin anlatim giicli sayesinde tip biliminde yogun olarak kullanilan tibbi
illistrasyonlar anatomik bilgileri daha kolay anlasilir hale getirmistir. Bu
calisma ile grafik tasarim oOgrencilerinin tibbi illistrasyon tutumlarinin
incelenmesi  amaclanmistir.  Arastirmada nicel arastirma yontemi
kullanilmistir ve tarama modelinde desenlenmistir. Aragtirmaci tarafindan
gelistirilen Tibbi illistrasyon Tutum Olcegi Turhal Uygulamali Bilimler
Fakultesi Grafik Tasarimi bolim ogrencilerine uygulanarak olgegin yapi
gecerligini olglilmiistiir. Sonrasinda Tokat ilinde 2023-2024 egitim-Ggretim
yilinda Grafik Tasarim boliimiinde okuyan arastirma evrenindeki 121
ogrenciye online olarak olusturulan form (Google form) araciligiyla anket
uygulanmistir.Elde edilenbulgularincelendiginde, grafiktasarim 6grencilerin
tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin yiiksek
dizeyde; tibbi illistratorliige yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin
duslk; tibbi illlistrasyon genel tutumlarinin orta diizeyde oldugu sonucuna
ulasilmistir. Cinsiyet, sinif diizeyi, egitim goriilen MYO/fakilte, mezun
olunan lise degiskenlerine gore tutumlar arasinda faklilik oldugu sonucuna
ulasilmistir.

Anahtar Sozciikler: Grafik Tasarim, Tibbi illiistrasyon, Ogrenci Tutumlar
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GIRIS

illiistrasyon, son zamanlarda tiim disiplinlerde yogun olarak kullanilan
bir iletisim aracidir. Hedef kitleye iletilmek istenen mesaj veya fikir,
illiistrasyonlar ile dinamik olarak aktarilabilmektedir. Gedik vd. (2018),
illustrasyonun bir fikir veya mesajin daha verimli olarak agiklanmasina
katkida bulundugunu aktarmaktadir. Ermis ipek (2023) etimolojik olarak
Latince “illustrare” kokenden gelen illiistrasyonu, resimsel yollarla gorsel
iletisim olarak tanimlamaktadir. illiistrasyonun farkli dénemlerden gelisip
degiserek giinlimiize gelmesi ve farkli disiplinlerde etkilesimde olmasi
illistrasyon tiirlerinin ortaya cikmasina imkan tanimistir. illistrasyon
cesitleri genel olarakyayin illustrasyonlari, reklamiilliistrasyonlari ve bilimsel
ve teknik illiistrasyonlar olarak ii¢ ana baslikta toplanmaktadir (soyleki.com,
2023). Yayin illiistrasyonlari gazete, dergi, kitap, ansiklopedi maddesi, haber,
hikdye, roman, siir ve beyanatlara eslik etmektedir (Demir, 2023, s. 19). Yayin
illistrasyonlari ele alinan konuyu mesaj ve duygu iletimi agisindan hedef
kitleye dogru aktarmalidir. Reklam illustrasyonlari bir lriin ya da hizmeti
tanitmak icin yapilan calismalardir ve sinema, tiyatro ve konser afisleri,
kaset ve Cd kapaklari, turistik ilanlar, besin ambalajlari, basin ilanlari,
takvimler, tebrik kartlari, ¢ikartma ve etiketler; reklam uygulama alanlari
arasindadir (Becer, 2011, s. 210). Bilimsel illlistrasyonlar, bilim ve sanatin
ortakligi ile ortaya ¢ikmaktadir. Bilimi kapsayan illistrasyonlar, belirli alan
olusturmaktadir (Gir, 2022, s. 40). “Teknik illistrasyon 6zellikle endiistri,
mimari, makine, ticari gibi seyleri anlayamayan insanlara, o alan ve konu
hakkinda bilgilendirmek icin yapilan illistrasyonlardir” (Kiirsad, 2008, s. 43).
Bilimsel ve teknik illiistrasyonlar tanimlayici, 6gretici ve vurgulayici amaglar
ile fotograf tekniginin yetersiz kaldigi veya fotografta eksik kalan nesne
ozelliklerinin aktarilacagi durumlarda bilgiyi anlasilir sekilde gorsellestirmek
icin kullanilmaktadir. Zooloji, botanik, tip, entomoloji gibi bilim dallan
uzmanlik gerektiren alanlar olmasi sebebi ile illlistrasyon yontemi ile
siniflandirilmaktadir. illiistrasyonlar hazirlanirken klasik illiistrasyon ve
sayisal illistrasyon teknikleri kullanilmaktadir. Klasik teknikte karakalem,
kuru boya, suluboya, guaj boya, akrilik boya ve karisik teknik vb. kullanilirken
sayisal illustrasyonlarda masaliisti yayincilik kapsaminda dijital cizimler
yapilmaktadir. Sirakaya (2019) klasik teknigin illlistrasyonun 6zii olsa da
giinimiizde gelisen teknoloji ile birlikte zaman ve verimlilik agisindan fazla
tercih edilmeyerek dijital illistrasyonlarin daha uygulanabilir olduguna
deginmektedir.

Arastirma kapsaminda bilimsel ve teknik illlistrasyon kategorisine giren
tibbi illiistrasyonlara deginmek gerekirse tibbi illiistrasyon, her tiirli tibbi
bilginin gorsellestirilmesi icin yapilan calisma olarak tanimlanabilir. Baska
bir ifade ile tibbi illiistrasyon, insan bedeni iizerine yogunlasmis olan ve
bilimsel illiistrasyonun uzmanligl iizerine gelisen alandir (Kes, 2001: 95).
Bilgiyi gorsel olarak kalici hale getiren illlistrasyonlar tarih boyunca diger
disiplinlerde oldugu gibi tip alaninda da geliserek tibbi miidahalelerin
anlatilmasi gibi pek ¢ok aktarimda gorsel agiklama yontemine donusmustdir.
Tibbi bilginin anlasilir olarak hedef kitleye aktarilmasini amaclayan
tibbi illlistrasyon giinlimiiz teknolojisine entegre olarak gereklilik haline
doniismiis bir kavramdir. Tibbi illiistrasyonda konunun uygun ve anlasilir
olarak amaca uygun ele alinmasi elzemdir. “Tibbi illlistrasyon, iyi bir tasarim
ile birlikte iyi bir sanat bilgisine ihtiya¢c duymaktadir. Ayrica illiistrasyonu,
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tipla ilgili uzmanlasmis birinin bilgisinde yapmak gerekmektedir” (Tepecik,
2002: 80). Becer (2013) tip illiistrasyonlarinda biyoloji ve anatomi bilginin
gerekliligine deginmektedir. Tibbi Illistrasyonlar “Tip ve saglikla ilgili
konularda canlilarin i¢ ve dig yapilarini, organlarini detaylandirmak
amaciyla resimlenen calismalardir. lyi bir tasarim bilgisi ister ve tipla ilgili
bir uzmanin denetiminde illlistrasyonu yapmak gerekmektedir” (Tepecik,
2002:21). Kaya (2021) tibbi illiistrasyonlarin nitelikli bicimsel ve bilimsel
ozelliklere sahip olmasi gerektigini vurgulamaktadir. Tepecik (2002)
giinlimiizde fotograf ve goriintiileme tekniklerinin illiistrasyon teknigi kadar
gorlinti kalitesi ve bilgi aktarimina imkan tanimadigina deginerek bir insan
ic organinin illustrasyon teknigi ile yapildigindaki kalitenin fotograf ile elde
edilemedigini aktarmaktadir. Bu sebeplerle illiistrasyonlarin zengin anlatim
giici egitim ve tip alaninda sik kullanilmaktadir. Glinimizde etkilesimli
ortamlara entegre olan tibbi illiistrasyonlar etkilesimli ekran iizerinde
sanal olarak egitim, bilgi aktarimi, konunun detayli incelenmesi gibi farkli
amaglar igin kullanilmaktadir. Seylan (2016) tibbi illiistrasyonlarin bilgisayar
destekli olarak hazirlandiginda etkilesimli ortamlarda detayli anatomik
incelemelere imkan verdigine deginerek i¢ boyutlu ve hareketli multimedya
calismalarinin doktorlara, egitimcilere fayda sagladigini aktarmaktadir.
Sonug olarak hayatimizin bir ¢cok alanina dahil olan tibbi illistrasyonlar,
cerrahi ve tip egitimi gelisimine katki saglayarak diger gorsellestirme
tekniklerinden daha etkili anlatim bi¢cimi sunmaktadir.

1. YONTEM

Bu arastirmada nicel arastirma yonetimi kullanilmistir. Nicel
arastirmalar, degiskenler arasi iliskilerin test edilmesini ve sayisal verilerin
coziimlenmesini saglamaktadir (Creswell, 2013: 4).

1.1. Aragtirma Deseni

Arastirmada model olarak tarama modeli kullanilacaktir. Tarama
modelleri, ge¢miste ya da simdivarolan bir halin, oldugu gibi betimlenmesini
amaglayan arastirma yaklasimidir. Arastirmanin konusu olan obje veya kisi
kendi kosullarinda var oldugu gibi tanimlanmaktadir (Karasar,2014: 77).

1.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini 2023-2024 egitim-0gretim yilinda Tokat ilinde
Grafik Tasarim boliimiinde okuyan odlgek gelistirme siirecinde yapilan pilot
uygulamaya katilmayan 121 ogrenci olusturmaktadir. Evrenin tamamina
ulasildigr icin evren igerisinden drneklem olusturulmamistir. Veri toplama
sireci 2023-2024 egitim-0gretim yilinin baslamasiyla birlikte baslamis ve
evrende yer alan biitiin 6grencilere veri toplama araci online ulastirilarak
doldurmalar saglanmistir. Arastirmaya kalan ogrencilerin demografik
ozellikleri Tablo 1'de gosterilmistir.
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Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

N %
. Kadin 69 57,0
Cinsiyet
Erkek 52 43,0
1.51inif 29 24,0
L 2. Sinif 70 57,9
Sinif Duzeyi
3. Sinif 9 7,4
4, Sinif 13 10,7
Erbaa MYO 38 31,4
Egitim Goriilen MYO/ Turhal MYO b 36,4
Fakilte s
Turhal Uygulamali Bilimler
Fakiiltesi 39 32,2
Anadolu Lisesi 28 231
Mezun Olunan Lise Meslek Lisesi 77 63,6
Giizel Sanatlar Lisesi 16 13,2
Ailenin Grafik Tasarimla _Evet 15 12,4
Ilgilenme Durumu Hayir 106 87,6
Ailenin Tip Alan ile Evet 21 17,4
Ilgilenme Durumu Hayir 100 82,6
Tibbi illistrasyon ile Evet 16 13,2
Ilgili Konferans, Ders,
Kurs, Seminer vb. Alma Hayir 105 86,3

Durumu

Tablo 1 incelendiginde, arastirmaya katilan Ogrencilerin %57,0'sinin
kadin, %43,0'Unin erkek oldugu; %24,0'linlin 1. Sinif 6grencisi, %57,9'unun
2. Sinif 6grencisi, 7,4'Uniin 3. Sinif 6grencisi ve % 10,7'sinin 4. Sinif 6grencisi
oldugu goriilmiistiir. Arastirmaya katilan Ogrencilerin %31,4'linlin Erbaa
MYO ogrencisi, %36,4'liniin Turhal MYO Ogrencisi ve %32,2'sinin Turhal
Uygulamali Bilimler Fakiiltesi 0grencisi oldugu; %23,1'inin Anadolu Lisesi,
%63,6'sinin Meslek Lisesi ve %13,2'sinin Giizel Sanatlat Lisesi mezunu oldugu
gorulmustur. Arastirmaya katilan ogrencilerin %12,#'liniin ailesinde grafik
tasarimla ilgilenen oldugu, %87,6'sinin ailesinde grafik tasarimla ilgilenen
olmadigl; %17,4'liniin ailesinde tip alaniyla ilgilenen oldugu; %82,6'sinin
ailesinde tip alaniyla ilgilenen olmadigi gorilmistur. Arastirmaya katilan
ogrencilerin %13,2'sinin tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs,
seminer vh. aldigl, %86,8'inin tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs,
seminer vb. almadigl gorilmustiir.

1.3. Arastirma Siireci

Olcek uygulamasiyla ilgili 16.10.2023 tarihinde Etik Kurul izni alindiktan
sonra Olgek gelistirme icin 2023-2024 egitim-0gretim yilinda Tokat ilinde
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Grafik Tasarim boliimiinde okuyan 75 ogrenaye online platformda pilot
uygulama yapilmistir. Ol(;ek gel|§t|rme slireci sona erdikten sonra asil
uygulama 2023-2024 egitim-0gretim yilinda Tokat ilinde Grafik Tasarim
boliimiinde okuyan olgek gelistirme siirecinde yapilan pilot uygulamaya
katilmayan 121 6grenciye gelistirilmis olan “tibbi illiistrasyon tutum ol¢egi”

online platformda uygulanarak veriler toplanmistir.

1.4. Veri Toplama Araglari

Arastirma verilerini toplamak i¢in aragtirmaci tarafindan gelistirilen
“Tibbi Illustrasyon Tutum Olcegi” kullanilmistir. Tibbi illiistrasyon tutum
olcegiicin genis bir literatuirincelemesi yapilmistir. Literatiir arastirmasindan
sonra kapsam gecerligi g6z ontinde bulundurularak tibbi illistrasyon teknik
tercihleri ve mesleki egitim tutumu boyutu icin 12 aday olcek maddesi ve
tibbi illlistratorliige yonelim ve sektorel gelisme tutumu boyutu icin 13 aday
olcek maddesi hazirlanmistir.

1.4.1. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Kapsam Gegerligi

Lawshe (1975) tarafindan gelistirilmis olan kapsam gecerlik oranlari
kullanilarak kapsam gecerlik orani ve kapsam gecerlik indeksine ulasmistir.
Lawshe teknigi olarak bilinen bu yaklasim 6 asamadan olusmaktadir.

a) Alan uzmanlari grubunun olusturulmasi

b) Aday olcek formlarinin hazirlanmasi

c) Uzman goruslerinin elde edilmesi

d) Maddelere iliskin kapsam gecerlik oranlarinin elde edilmesi
e) Olcege iliskin kapsam gecerlik indekslerinin elde edilmesi

f) Kapsam gecerlik oranlari/indeksi Olgiitlerine gore nihai formun
olusturulmasi

Lawshe tekniginde, en az 5 en fazla ise 40 uzman gorusiine ihtiyag
vardir. Her bir madde uzman gorusleri “madde hedeflenen yapiyor olgliyor”,
“madde yapi ile iligkili ancak gereksiz” ya da “madde hedeflenen yapiyi
olgmez” seklinde derecelendirilmektedir. Tibbi illiistrasyon tutum olceginin
kapsam gecerligi icin 5 alan uzmanindan goriis alinmistir. Uzmanlarin
herhangi bir maddeye iliskin gorisleri toplanarak kapsam gecerlik oranlari
elde edilmistir. Kapsam gecerlik oranlari (KGO), herhangi bir maddeye
iliskin “Gerekli” goriisiini belirten uzman sayilarinin, maddeye iliskin gorus
belirten toplam uzman sayisina oraninin 1 eksigi ile elde edilir. KGO'larin
minimum degerleri (kapsam gecerlik Olgiitleri) Veneziano ve Hooper (1997)
tarafindan tabloya donusturilmustur.

Tablo 2. KGO'lari icin Minimum Degerler

Uzman Sayisl Minimum Deger Uzman Sayisi Minimum Deger
5 0.99 13 0.54

6 0.99 14 0.51

7 0.99 15 0.49
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8 0.78 20 0.42
9 0.75 25 0.37
10 0.62 30 0.33
1 0.59 35 0.31
12 0.56 40+ 0.29

Tablo 2'de yer alan degerler KGO ve Olcegin timiine iliskin kapsam
gecerlik indeksi icin baz alinmistir.

Tablo 3. Uzman Goriisleri ve Kapsam Gecerlik Orani ve indeksi

Madde Madde
= hedef- hedefle- Kapsam
Alt Boyutlar ﬁ/g?jydgllg?ik lenen nen yapi- Gegerlik
yapiyl y1 olgmu- Orani
olgliyor yor
Madde 1 5 1,00
) Madde 2 5 1,00
Tibbi Madde6 5 1,00
[llustrasyon
Teknik Madde 7 5 1,00
Tercihlerive  Madde 9 5 1,00
Mesleki Egitim
Tutumu Madde10 5 1,00
Madde 11 5 1,00
Madde 12 5 1,00
Madde13 5 1,00
Tibbi Madde16 5 1,00
illistratorliiSe Madde17 5 1,00
Yonelim ve
Sektorel Madde 18 5 1,00
Gelisme Madde21 5 1,00
Tutumu Madde22 5 1,00
Madde 23 5 1,00
Uzman Sayisi 5,00
Kapsam Gegerlik Olgiitii 0,99
Tibbi Illustrasyon Teknik Tercihleri ve Mesleki Egitim Tutumu 1.00
Boyutu icin Kapsam Gecerlik indeksi !
Tibbi Illustratorluge Yonelim ve Sektorel Geligme Tutumu 1.00
1]

Boyutu Igm Kapsam Gegerlik indeksi

Toplam 5 uzmanin maddelere iliskin belirtmis olduklari gorusler
uzerinden, Esitlik 1ile verilen ifade yardimi ile kapsam gecerlik oranlari elde
edilmistir. Bu oranlar Tablo 2'de yer alan degerlerle (0,99) karsilastirilmistir.
Madde 3, 4, 5, 8, 14, 15, 19, 20, 24 ve 25'in KGO'su Tablo 2'de yer alan degerden
disuk oldugu icin olgekten g|kar|lm|§t|r Diger maddelerin KGO'larinin Tablo
2'de yer alan degerden yiiksek oldugu goriilmistiir. Olcegin tiimine iligkin
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kapsam gecerlik indeksi de yine Tablo 2'deki degerler ile karsilastirilmistir.
Tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumu boyutu icin
hesaplanan kapsam gecerlik indeksinin 1,00; tibbi illistratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutumu boyutu icin hesaplanan kapsam gecerlik indeksinin
1,00 oldugu ve Tablo 2'de yer alan degerden yiiksek oldugu gorulmustir.
Veneziano ve Hooper (1997) ile McKenzie ve arkadaslarina (1999) gore soz
konusu deger ve lizeri soz konusu maddelerin olgekte yer alabilmesi icin
yeterlidir. Kapsam gecerligi saglandiktan sonra 15 madde ile pilot uygulama
yapilar agimlayici ve dogrulayici faktor analiz yapilmistir.

1.4.2.Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Acimlayici Faktor Analizi

Yapi gecerligini olgmek icin varimax dondiirme ile temel bilesenler analizi
kullanilarak Agimlayici Faktor Analizi (AFA) uygulanmistir. Diger faktorlere
kayan 4 madde olgekten cikarilmistir. 11 madde ile yeniden agimlayici faktor
analizi yapilmistir.

1.4.2.1.Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi KMO Testi

Arastirmanin amaci dogrultusunda tibbi illuistrasyon tutum olgegi
verilerinin agiklayici faktor analizine uygun veri biyukliginin olup
olmadiginin ve verilerin uygunlugunun test edilmesi icin Kaiser Meyer
Olkin (KMO) Orneklem Yeterliligi Olciitii ve Bartlett Kiiresellik Testi'nden
faydalanilmistir. KMO testine ve Yeterliligi Olciitii ve Bartlett Kiiresellik Testi
ait istatistiki veriler tablo 4'te gosterilmistir.

Tablo 4. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi KMO Testi istatistikleri

KMO Orneklem Yeterliligi Olcitii 0,827
Yaklasik Kikare 601,268
Bartlett Kiresellik Testi Serbestlik Derecesi 55
p 0,000

Tablo 4 incelendiginde, dlcegin KMO degerinin 0,827 oldugu ve bu
durumun faktor analizi icin orneklem yeterliliginin kabul edilebilir oldugu
gorlilmustir. Faktor analizinde degiskenler arasinda yiiksek korelasyon
iliskisinin olmasi istenir ve bu iliski Bartlett Kiresellik Testi ile olgilur.
Bartlett Kiiresellik Testi 'ne iliskin p degerinin 0,05'ten kiiguik oldugu
goriilmiistir. Olcek ve yapi gegerllllglnln kabul edilebilir olmasi i¢in KMO
degerinin 0,60'tan biiylik ve Bartlett testinin istatistiki olarak anlamli olmasi
gerekmektedir (Kozak, 2015: 150). Yani, KMO ve Bartlett testi sonuglarina
gore orneklem biyliklugii veri setinin faktor analizi i¢in uygun oldugu tespit
edilmistir.

Her bir maddenin aciklanan toplam varyansa katki yapabilmeleri
bakimindan her bir maddenin sahip oldugu katki diizeyi 0.2'den daha biiyiik
olmasi gerekmektedir (Bilyiikoztiirk vd., 2013; Glirbiiz & Sahin, 2017).

Tablo 5. Tibbi illiistrasyon Tutum Olgegi Ortak Faktor Varyansi

] Initial Extraction
TI01 1,000 ,390
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Tioz 1,000 ,523
TI03 1,000 ,638
TI04 1,000 ,667
Ti05 1,000 683
Ti07 1,000 ,578
TIo8 1,000 ,305
Ti09 1,000 480
Ti10 1,000 749
Tin 1,000 ,813
T4 1,000 ,803

Tablo 5incelendiginde, her bir maddenin agiklanan toplam varyansa katki
diizeyi 0.2'den daha biiyiik oldugu icin ortak faktor varyanslarinin yeterli
diizeyde oldugu goriilmiistur. Sonug olarak, 11 madde ortak varyanslarinin
tatmin edici paydaslik degerlerine sahip oldugu anlasilmaktadir.

Olcegin faktorlerine iligkin varyans degeri tablo 6'da gosterilmistir.

Tablo 6. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Varyans Degeri Dagilimi

Yiikler Karesinin Toplaminin

Ozdegerler Cikanmi
Faktor .. e . Varyan- . ..
Varyansin Yuz- Kumulatif .._ Kumula-
Toplam ot Vizde  TOPAM SINYUZ it vizge
1 4,447 40,428 40,428 3,840 34,906 34,906
2 2183 19,842 60,270 2,790 25,364 60,270
3 ,884 8,039 68,309
4 749 6,808 75,117
5 ,615 5,588 80,705
6 ,563 5115 85,820
7 430 3,910 89,729
8 ,359 3,262 92,992
9 ,293 2,660 95,652
10 ,290 2,634 98,285
1 189 1,715 100,000

Tablo 6 incelendiginde, olcekte madde yuklerinin iki faktorde toplandig
ve olcegin iki faktorlii oldugu goriilmistiir. Bu faktorler arastirilmak istenilen
etkinin %60,270'ini aciklayici niteliktedir. Agiklanan toplam varyansin
tek boyutlu olceklerde en az %30, birden fazla boyutlu ol¢eklerde en az
%50 olmasi gerektigi ifade edilmistir (Streiner, 1994). Bu kriter agisindan
dusliniildigiinde agiklanan toplam varyansin yeterli diizeyde oldugu
gorulmistur.

Olcege ait faktor yiik degeri tablo 7'de gosterilmistir.
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Tablo 7. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Faktorii Yiik Degerleri

. Faktor ]

Olcek Tibbi Illistrasyon Tek- Tibbi Illistratorluge Yo-
Maddeleri nik Tercihleri ve Mesleki ~ nelim ve Sektorel Gelisme

Egitim Tutumu Tutumu

Tio1 ,582

Tio2 ,708

Tio3 790

Tioa 816

Tios 822

Tioz 745

Tios ,550

Tio9 ,587

Ti10 857

Tin ,901

Ti14 ,882

Tablo 7 incelendiginde, Olcekte yer alan 11 maddenin 7'sinin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumu faktoriinde, 4'iinlin
tibbi illistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumu faktoriinde yer
aldigi gorilmistiir. Tim faktor yiiklerinde capraz (binisik) yliklenme
problemi olmamasi icin diger boyuta kiyasla en az 0.1 birim fark olmasi
gerekmektedir (Bliylikoztiirk vd., 2013; Giirbliz & Sahin, 2017). Tiim faktor yiik
degerleri arasinda 0,1 birim fark oldugu ve faktor yiiklerinde capraz (binisik)
yiiklenme problemi olmadigl goriilmistir.

1.4.3.Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Dogrulayici Faktor Analizi

Dogrulayicifaktoranaliziigin dlgek calismasindanelde edilenveriler, AMOS
programiyla analiz edilmistir. Yapilan analizde; 6l¢egin uyum indekslerine, x2
(ki-kare) degerlerine ve gizil degiskenlerin gozlenen degiskenleri agiklama
durumuna iliskin standart katsayilar dikkate alinmistir.

Tibbi illistrasyon Tutum dlcegini test etmek amaciyla dogrulayici faktor
analizi yapilmistir. Model uyum degerleri Tablo 8'de gosterilmistir.

Tablo 8. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Uyum lyiligi Degerleri

_ _ Uyum lyiligi

Uyum lyiligi Indeksleri  Miikemmel De- Kabul Edilebilir Indeks De-
gerler Degerler gerleri

Ki-kare (x?) 54,585

Serbestlik derecesi (sd) 42

X2 /[sd 0sx2/sd<2 2<x?*/sd <3 1,33

RMSEA 0,00sRMSEA<0,05 0,05sRMSEA<0,10 0,05

RMR 0,00cRMR<0,05 0,05sRMR<0,10 0,09

NFI 0,97<NFI<1,00 0,90<NFI<0,97 0,91

CFI 0,97<CFI<1,00 0,90<CFI<0,97 0,97

GFlI 0,95<GFI<1,00 0,90<GFI<0,95 0,92

AGFI 0,90<AGFI<1,00 0,85<AGFI<0,90 0,87

Kaynak: Schermelleh-Engel, K., Moosbrugger, H., ve Miiller, H. (2003).
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~ Dogrulayic faktor analizi sonuglarina gore 11 maddeden olusan Tibbi
Illistrasyon Tutum oOlgeginin uyum iyiligi degerleri; Ki-kare/serbestlik
derecesinin1,33oldugu;yaklasikhatalarinortalamakarekokiiniin(RMSEA) 0,05
oldugu; ortalama hatalarin karekokiiniin (RMR) 0,09 oldugu; normlastirilmis
uyum indeksinin (NF1) 0,91 oldugu; karsilastirici uyum katsayisinin (CFI) 0,97
oldugu; uyum iyiligi indeksinin (GF1) 0,92 oldugu; diizeltilmis uyum iyiligi
indeksinin (AGFI) 0,87 oldugu ve bu degerlerin modelin iyi bir uyuma sahip
oldugunu gorilmistir. Sonug olarak, dogrulayici faktor analizi sonucunda
olcekte yer alan degiskenlerin kabul edilebilirliklerinin istenilen deger
araliginda oldugu gorilmistur.

PQOOE

POOOOG

Ti14

Sekil 1. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Dogrulayici Faktor Analizi Path
Diyagrami

Tibbi illistrasyon tutum olgeginin i¢ tutarliik ile iliskili glvenirlik
duzeyini incelemek icin Cronbach Alfa degeri kullanilmistir. Cronbach Alfa
degeri “0” ile “1” arasinda degismektedir. Alfa degeri 0,60 ile 0,80 arasinda
oldugunda giivenirligin iyi; 0,80 ile 1,00 arasinda oldugunda ise giivenirligin
yiiksek diizeyde oldugunu gostermektedir (Kozak, 2015). Tibbi illiistrasyon
tutum olgegine iliskin giivenirlik katsayilari tablo 9'da gosterilmistir.
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Tablo 9. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegine Ait Giivenirlik Katsayilari

Madde Cronbach’s

Alt Boyut Sayisl Alpha

Tibbi illiistrasyon Teknik Tercihleri ve Mesleki

Egitim Tutumu / 0,85
Tibbi illiistratorliige Yonelim ve Sektorel 4 0.84
Gelisme Tutumu !

Tibbi illiistrasyon Genel Tutum 1 0,85

Tablo9incelendiginde, Tibbiilliistrasyontutumdlgeginintibbiilliistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumu alt boyutu i¢in hesaplanan
Cronbach alfa katsayisinin 0,85; tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel
gelisme tutumu alt boyutu icin hesaplanan Cronbach alfa katsayisinin 0,84;
tibbi illustrasyon genel tutum igin hesaplanan Cronbach alfa katsayisinin
0,85 oldugu gorilmistiir. Tibbi illiistrasyon tutum Glgeginin Cronbach alfa
katsayilarina baktigimizda anketin i¢ tutarliliga bagli giivenirliginin yiiksek
diizeyde oldugunu goriilmistiir.

1.5. Verilerin Analizi

Ornekleme yapilan Tibbi illiistrasyon tutum 6lcegi uygulamalari basariyla
bittikten sonra, elde edilen veriler elektronik ortamda analiz edilmeden
once, olcek formlarinin uygun doldurulup doldurulmadigi kontrol edilmistir.
Ol(;ek formlariyla toplanmis olan verilerin analiz sonuclarini bilimsel bir
sekilde aciklayabilmek maksadiyla SPSS (Statistical Package for Social
Sciences) istatistik programina nicel verilerin girisi yapmistir. Arastirmada
toplanan veriler SPSS for Windows 22.0 programi yardimiyla analiz edilmistir.
Verilerin normal dagilima uygunlugu carpiklik, basiklik ve standart hata
degerleri kullanilarak tespit edilmistir.

Tablo 10. Tibbi illistrasyon Tutum Olcegine Ait Carpiklik ve Basiklik
Degerleri

Carpiklik Basiklik

Alt Boyutlar N . Std.
Deger Hata

Deger  Std. Hata

Tibbi illistrasyon Teknik
Tercihleri ve Mesleki 121 -0,63 0,22 0,42 0,44
Egitim Tutumu

Tibbi illistratorliige

Yonelim ve Sektorel 121 0,47 0,22 0,35 0,44
Gelisme Tutumu
Genel Tutum 121 -0,39 0,22 0,81 0,44

Tablo 10 incelendiginde, Tibbi illlistrasyon tutum odl¢eginden elde edilen
puanlara ait carpiklik ve basiklik degerleri hesaplanarak normal dagilim
gosterip gostermedigi kontrol edilmistir. Bu degerlerin +2 araliginda
bulunmasi normal dagilim igin yeterli goriilmiistiir (George ve Mallery,
2010). Tibbi illiistrasyon tutum Olgeginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri
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ve mesleki egitim tutumu, tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme
tutumu alt boyutlari icin ve tibbi illiistrasyon genel tutum icin hesaplanan
degerlerin belirtilen aralikta yer aldigi ve normal dagilim gosterdigi
gorulmustir. Arastirmaya katilan oOgrencilerin Tibbi illustrasyon tutum
olceginin bagimsiz degiskenleri arasindaki iliskinin tespiti icin parametrik
testlerden bagimsiz orneklem t testi ve ANOVA testi ile analiz edilerek
karsilastirmalar yapilmistir.

1.6. Arastirma Etigi

Calismanin etik izni Tokat Gaziosmanpasa Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler Aragtirmalart Etik kurulundan alinan E-33490967-044-350547
sayili;16.23 karar numarali, 16.10.2023 tarihli izinle alinmistir. Orneklem
icerinde yer alan Grafik Tasarim o6grencilerine gondulliilik esasina dayali
olarak 1710.2023-19.10.2023 tarihleri arasinda online olgek uygulamasi
yapilmis ve arastirma verileri elde edilmistir. Calisma etik kurallara dikkat
edilerek hazirlanmistir.

2. BULGULAR

Bu bdliimde, arastirmaya katilimi saglanan o6grencilere uygulanan Tibbi
illistrasyon tutum olceginden elde edilen verilerin analiz edilmesi ile
ulasilan sonuclara yer verilmistir.

Uygulanan Tibbi illlistrasyon tutum oOlcegine verilen cevaplara iliskin
minimum, maksimum, ortalama ve standart sapma degerleri Tablo 11'te
gosterilmistir.

Tablo 11. Tibbi illistrasyon Tutum Olcegine Ait Betimsel istatistikler

Alt Boyutlar N  Mini Maxi X Ss

Tibbi illiistrasyon Teknik Tercihleri ve

Mesleki Egitim Tutumu 121,00 500 349 0,86

Tibbi illiistratorliige Yonelim ve Sektorel
Gelisme Tutumu

Genel Tutum 121 1,00 5,00 313 0,73

121 1,00 5,00 2,50 0,90

Tablo 11 incelendiginde, 6grencilerin Tibbi illlistrasyon tutum oGlgeginin
tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumu alt boyutuna
verdikleri puanlarin  minimum 1,00; maksimum 5,00; ortalamasinin
3,49; standart sapmasinin 0,86 oldugu gorilmustur. Arastirmaya katilan
ogrencilerin tibbiilliistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin
yiiksek diizeyde oldugu goriilmistiir. Ogrencilerin Tibbi illlistrasyon tutum
olceginin tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumu alt
boyutuna verdikleri puanlarin minimum 1,00; maksimum 5,00; ortalamasinin
2,50; standart sapmasinin 0,90 oldugu gorilmistir. Arastirmaya katilan
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ogrencilerin tibbi illistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin
duslik duzeyde oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerin Tibbi illiistrasyon
tutum olgeginin geneline verdikleri puanlarin minimum 1,00; maksimum
5,00; ortalamasinin 3,13; standart sapmasinin 0,73 oldugu gorulmustir.
Arastirmaya katilan ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumlarinin orta
duzeyde oldugu gorilmustur.

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyet degiskenine bagli olarak tibbi
illistrasyona yonelik genel tutumlari, tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve
mesleki egitim tutumlari ve tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutumlar arasindaki anlam farkliligi sonuglari tablo 12'de gosterilmistir.

Tablo 12. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Cinsiyet Degiskeni t Testi

Alt Boyutlar Cinsiyet N X Ss t p
Tibbi illiistrasyon  Teknik Kadin 69 3,62 0,80

Tercihleri ve Mesleki Egitim Erkek 1,95 0,053
Tutumu 52 332 09

- wne e . Kadin
Tibbi illiistratorliige Yonelim 69 259 0,90
ve Sektorel Gelisme Tutumu Erkek 52 238 090

1,33 0,19

_— Kadin g9 325 070
Tibbi Illustrasyon Genel Tutum Erkek 2,08 0,04*
52 298 0,73

*%p<0,01; *p<0,05

Tablo 12 incelendiginde, tibbi illistrasyon tutum oOlceginin tibbi
illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna
verilen puanlarin ortalamalarinda ogrencilerin cinsiyet degiskenine gore
anlamli farkliik olmadigi goriilmistir (p>0,05). Kadin &grencilerin tibbi
illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutum alt boyutuna vermis olduklar puan ortalamalar (3,62+0,80)
ile erkek ogrencilerin tibbi illlistrasyon tutum olgeginin tibbi illiistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis olduklar
puan ortalamalarinin (3,32£0,91) birbirine yakin oldugu; kadin ve erkek
ogrencilerin tibbi illiistrasyona yonelik tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve
mesleki egitim tutumlarinin ayni diizeyde oldugu goriilmistiir.

Tibbiillistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda dgrencilerin
cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmistiir (p>0,05).
Kadin 6grencilerin tibbi illlistrasyon tutum olceginin tibbi illlstratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalari (2,59+0,90) ile erkek ogrencilerin tibbi illlistrasyon tutum
olceginintibbiilliistratorluge yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna
vermis olduklari puan ortalamalarinin (2,38+0,90) birbirine yakin oldugu;
kadin ve erkek ogrencilerin tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illiistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmistiir.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlceginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin cinsiyet degiskenine gore anlamli farklilik
oldugu goriilmiistiir (p<0,05). Kadin &grencilerin tibbi illiistrasyon genel
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tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (3,25£0,70)  erkek
ogrencilerin tibbi illiistrasyon genel tutumuna vermis olduklar puan
ortalamalarindan (2,98:0,73) yiiksek oldugu; kadin Ogrencilerin tibbi
illiistrasyon genel tutumlarinin erkek ogrencilerin tibbi illiistrasyon genel
tutumlarindan yiiksek oldugu gorulmustiir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin sinif dlizeyi degiskenine bagli olarak tibbi
illistrasyona yonelik genel tutumlari, tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve
mesleki egitim tutumlari ve tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme
tutumlar arasindaki anlam farkliligi sonuglari tablo 13'te gosterilmistir.

Tablo 13. Tibbi illistrasyon Tutum Olcegi Sinif Diizeyi Degiskeni ANOVA

Testi

Alt Boyutlar B.'.””.c N X Ss F p Post-Hoc
lizeyi

Tibbi illiistrasyon 1.5inif_29 3,38 0,65

Teknik  Tercihleri 2-Sinif 70 3,32 0,86 4.Sinif>1. Sinif

ve Mesleki EgGitim 3.sinif 9 381 0,94 816 0,007 g', nsll{:"f > 2

Tutumu
4.Siif 13 4,45 0,54

1.Simf 29 2,33 0,80

Tibbi illiistratorlige 2. sinif 70 2,51 0,95
Yonelim ve Sektorel 0,69 0,56
Gelisme Tutumu 3.Smif 9 267 0,43

4.Smif 13 2,71 1,12
1.Sinif 29 3,00 0,51
4. Sinif > 1. Sinif

T 2.Smif 70 3,02 0,75
Tibbi  Illistrasyon 570 0,00** 4. Siif > 2.
Genel Tutum 3.Simif 9 3,39 0,66 Sinif

4.Sinif 13 3,82 0,65

**p<0,01; *p<0,05

Tablo 13 incelendiginde, tibbi illiistrasyon tutum oOlgeginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda o6grencilerin sinif diizeyi degiskenine gore
anlamli farklilik oldugu gorilmistiir (p<0,05). 4. Sinif 6grencilerinin tibbi
illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (4,45+0,54)
1. Sinif 6grencilerinin tibbi illistrasyon tutum olceginin tibbi illiistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalarindan (3,38+0,65) ve 2. Sinif 6grencilerinin tibbi illiistrasyon
tutum olgeginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum
alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarindan (3,32+0,86) yiiksek
oldugu; 4. Sinif ogrencilerin tibbi illistrasyona yonelik tibbi illliistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin 1. Ve 2. Sinif 6grencilerinin
tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutumlarindan yiiksek oldugu gorilmistir.

Tibbiillistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
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gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda 6grencilerin
sinif diizeyi degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmistur (p>0,05).
1. Sinif 6grencilerinin tibbi illiistrasyon tutum olceginin tibbi illlistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalarinin (2,33+0,80), 2. Sinif 6grencilerinin tibbi illiistrasyon tutum
olceginintibbiilliistratorluge yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna
vermis olduklari puan ortalamalarinin (2,51£0,95), 3. Sinif 6grencilerinin
tibbi illlistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
elisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin
2,67+0,43) ve 4. Sinif 6grencilerinin tibbi illistrasyon tutum 6lgeginin tibbi
illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis
olduklari puan ortalamalarinin (2,71£1,12) birbirine yakin oldugu; 1. 2. 3. Ve 4.
sinif 6grencilerin tibbi illiistrasyona yonelik tibbi illistratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde oldugu goriilmistir.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlceginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin sinif duzeyi degiskenine gore anlamli farklilik
oldugu gorilmiistir (p<0,05). 4. Sinif Ogrencilerinin tibbi illiistrasyon
genel tutumuna vermis olduklar puan ortalamalarinin (3,82+0,65) 1. Sinif
ogrencilerinin tibbi illustrasyon genel tutumuna vermis olduklari puan
ortalamalarindan (3,00:0,51) ve 2. Sinif 6grencilerinin tibbi illiistrasyon
genel tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarindan (3,02+0,75) yiiksek
oldugu; 4. Sinif 6grencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumlarinin 1. Ve 2.
Sinif o6grencilerinin tibbi illistrasyon genel tutumlarindan yiiksek oldugu
gorulmustir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin egitim goriilen MYO/Fakiilte degiskenine
bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari, tibbi illlstrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ve tibbi illiistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutumlari arasindaki anlam farkliligi sonuclari tablo
14'te gosterilmistir.

Tablo 14. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Egitim Goriilen MYO/Fakiilte
Degiskeni ANOVA Testi

Egitim

Alt Boyutlar Gorulen N X Ss F p Post-Hoc
MYO/ Fakiilte

Tibbi Erbaa MYO 38 3,40 0,86 Turhal UBF >

illiistrasyon
Teknik Tercihleri Turhal MYO 44 3716 0,79 10,85 0,00%** Erbaa MYO
ve Mesleki Turhal UBF >

Egitim Tutumu Turhal UBF 39 3,96 0,74 Turhal MYO
Tibbi  ErbaaMYO 38 242 092

Illustratorluge

Yonelim ve Turhal MYO 44 2,42 0,94 0,98 0,38

Sektorel

Gelisme Tutumu Turhal UBF 39 2,67 0,84

Erbaa MYO 38 3,04 0,75 Turhal UBF >

Erbaa MYO
Turhal UBF >

Tibbi
illiistrasyon Turhal MYO 44 2,89 0,68 8,38 0,00**
Genel Tutum

Turhal UBF 39 3,49 0,62 Turhal MYO
**p<0,01; *p<0,05
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Tablo 14 incelendiginde, tibbi illiistrasyon tutum oOlgeginin tibbi
illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda 06grencilerin egitim goriillen MYO/Fakiilte
degiskenine gore anlamli farklilik oldugu goriilmustiir (p<0,05). Turhal UBF'de
egitim goren ogrencilerin tibbi illistrasyon tutum dlgeginin tibbi illiistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis olduklari
puan ortalamalarinin (3,96+0,74) Erbaa MYO'da egitim goren Ogrencilerin
tibbi illlistrasyon tutum olgeginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve
mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarindan
(3,40+0,86) ve Turhal MYO'da egitim goren ogrencilerin Tibbi illiistrasyon
tutum olgeginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum
alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarindan (3,160,79) yiiksek
oldugu; Turhal UBF'de egitim goren 6grencilerin tibbi illiistrasyona yonelik
tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin Erbaa ve
Turhal MYO'da egitim goren Ogrencilerin tibbi illiistrasyona yonelik tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarindan yiiksek oldugu
gorulmustur.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlgeginin tibbi illiistratorlige yonelim ve
sektorel gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda
ogrencilerin egitim gorlilen MYO/Fakiilte degiskenine gore anlamli farklilik
olmadigi goriilmiistir (p>0,05). Erbaa MYQ'da egitim goren 6grencilerin tibbi
illistrasyon tutum olgeginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (2,42+0,92),
Turhal MYO'da egitim goren ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olceginin
tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis
olduklar puan ortalamalarinin (2,42+0,94) ve Turhal UBF'de egitim goren
ogrencilerin tibbiilliistrasyon tutum olgeginin tibbiilliistratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin
(2,67+0,84) birbirine yakin oldugu; Erbaa MYO, Turhal MYO ve Turhal UBF'de
egitim goren ogrencilerin tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmistir.

Tibbi illiistrasyon tutum olgeginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin egitim gorilen MYO/Fakiilte degiskenine
gore anlamli farklilik oldugu goriilmistiir (p<0,05). Turhal UBF'de egitim
goren Ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumuna vermis olduklari
puan ortalamalarinin (3,49:0,62) Erbaa MYO’'da egitim géren ogrencilerin
tibbi illiistrasyon genel tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarindan
(3,04%0,75) ve Turhal MYQ’'da egitim goren Ogrencilerin tibbi illlistrasyon
genel tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarindan (2,89+0,68)
yiiksek oldugu; Turhal UBF'de egitim goren ogrencilerin tibbi illiistrasyon
genel tutumlarinin Erbaa ve Turhal MYO'da egitim goren ogrencilerin tibbi
illistrasyon genel tutumlarindan yiiksek oldugu gorilmistir.

Arastirmaya katilan ogrencilerin mezun olunan lise degiskenine bagli
olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari, tibbi illiistrasyon teknik
tercihleri ve mesleki egitim tutumlar ve tibbi illiistratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutumlari arasindaki anlam farkliligi sonuglari tablo 15'te
gosterilmistir.
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Tablo 15. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Mezun Olunan Lise Degiskeni
ANOVA Testi

Mezun Olunan Post-
Alt Boyutlar Lise N X Ss F p H o c
Tibbi Anadolu Lisesi 28 3,68 0,66

illistrasyon .
Teknik Tercihleri Meslek Lisesi 77 3,32 0,86 547 0,01* GSL>ML

ve Mesleki Giizel Sanatlar

Egitim Tutumu Lisesi 16 4,00 0,93
Tibbi Anadolu Lisesi 28 2,54 0,83
Illistratorlige T
Yénelim ve Meslek Lisesi 77 2,39 0,87 2,69 0,07
Sektorel -

. Guzel Sanatlar
Gelisme Tutumu | jisesi 16 2,95 1,09

Anadolu Lisesi 28 3,27 0,53

Tibbi .
illiistrasyon Meslek Lisesi 77 2,98 0,73 32 0,00 GSL>ML
Genel Tutum .
Guzel Sanatlar
Lisesi 16 3,62 0,78
**p<0,01; *p<0,05

Tablo 15 incelendiginde, tibbi illistrasyon tutum olgeginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda ogrencilerin mezun olunan lise degiskenine
gore anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0,05). Giizel Sanatlar Lisesi
mezunu Ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olgeginin tibbi illlistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis olduklar
puan ortalamalarinin (4,00£0,93) meslek lisesi mezunu 6grencilerin tibbi
illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarindan
(3,32+0,86) yiiksek oldugu; Giizel Sanatlar Lisesi mezunu 6grencilerin tibbi
illistrasyona yonelik tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim
tutumlarinin meslek lisesi mezunu o6grencilerin tibbi illiistrasyona yonelik
tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarindan yiiksek
oldugu goriilmiistir.

Tibbi illistrasyon tutum olceginin tibbi illustratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda
ogrencilerin mezun olunan lise degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi
goriilmistiir (p>0,05). Anadolu Lisesi mezunu 6grencilerin tibbi illiistrasyon
tutum Olgeginin tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutum alt
boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (2,54+0,83), meslek lisesi
mezunu ogrencilerin tibbi illistrasyon tutum olceginin tibbi illistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalarinin (2,39+0,87) ve Giizel Sanatlar Lisesi mezunu 6grencilerin
tibbi illiistrasyon tutum olgeginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
gelisme tutum alt boyutunavermis olduklari puan ortalamalarinin (2,95+1,09)
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birbirine yakin oldugu; Anadolu lisesi, meslek lisesi ve Giizel Sanatlar Lisesi
mezunu ogrencilerin tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illiistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde oldugu goriilmiistir.

Tibbi illiistrasyon tutum olgeginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda 6grencilerin mezun olunan lise degiskenine gore anlamli
farklilk oldugu goriilmistiir (p<0,05). Giizel Sanatlar Lisesi mezunu
ogrencilerin tibbi illistrasyon genel tutumuna vermis olduklar puan
ortalamalarinin (3,62+0,78) meslek lisesi mezunu oOgrencilerin tibbi
illistrasyon genel tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarindan
(2,98+0,73) yiiksek oldugu; Giizel Sanatlar Lisesi mezunu 6grencilerin tibbi
illiistrasyon genel tutumlarinin meslek lisesi mezunu oOgrencilerin tibbi
illustrasyon genel tutumlarindan yuksek oldugu gorulmustiir.

Arastirmaya katilan ogrencilerin ailede grafik tasarimla ilgilenme
durumu degiskenine bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari,
tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ve tibbi
illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlar arasindaki anlam
farkliigl sonuglari tablo 16’'da gosterilmistir.

Tablo 16. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Ailede Grafik Tasarimla ilgilenme
Durumu Degiskeni t Testi

Ailede Grafik

Tasarimla

Alt Boyutlar ilgilenme N X Ss t p
Durumu

Tibbi  illistrasyon  Teknik Evet 15 3,50 0,59

Tercihleri ve Mesleki Egitim H 0,06 0,95

Tutumu ayir 106 3,49 0,89

Tibbi illiistratorliige Yonelim ve EVet 15 2,65 092 060 049

Sektorel Geligme Tutumu Hayir 106 2,48 090 '

- Evet 15 319 0,52

Tibbi Illistrasyon Genel Tutum 0,36 0,72

Hayir 106 312 0,75

**p<0,01; *p<0,05

Tablo 16 incelendiginde, tibbi illistrasyon tutum oOlceginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda ogrencilerin ailede grafik tasarimla ilgilenme
durumu degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmistiir (p>0,05).
Ailesi grafik tasarimla ilgilenen &grencilerin tibbi illlistrasyon tutum
olceginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt
boyutuna vermis olduklari puan ortalamalari (3,50:0,59) ile ailesi grafik
tasarimla ilgilenmeyen ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olgeginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna vermis
olduklar puan ortalamalarinin (3,49+0,89) birbirine yakin oldugu; ailesi
grafik tasarimla ilgilenen ve ilgilenmeyen 6grencilerin tibbi illlistrasyona
yonelik tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin
ayni diizeyde oldugu gorilmiustur.
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Tibbiillistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda 6grencilerin
ailede grafik tasarimla ilgilenme durumu degiskenine gore anlamli farklilik
olmadig goriilmiistiir (p>0,05). Ailesinde grafik tasarimla ilgilenenlerin
oldugu ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olgeginin tibbi illlistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalari (2,6520,92) ile ailesinde grafik tasarimla ilgilenenlerin olmadig
ogrencilerin Tibbi illiistrasyon tutum olgeginin tibbi illlistratorliige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalarinin  (2,48:0,90) birbirine vyakin oldugu; ailesinde grafik
tasarimla hem ilgilenenlerin hem ilgilenmeyenlerin oldugu Ogrencilerin
tibbi illiistrasyona yonelik tibbi illustratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmustiir.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlceginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin ailede grafik tasarimla ilgilenme durumu
degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmiistiir (p>0,05). Ailesi
grafik tasarimla ilgilenen ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumuna
vermis olduklari puan ortalamalari (3,19+0,52) ile ailesi grafik tasarimla
ilgilenmeyen 6grencilerin tibbi illiistrasyon genel tutumuna vermis olduklari
puan ortalamalarinin (3,12£0,75) birbirine yakin oldugu; ailesinde grafik
tasarimla hem ilgilenenlerin hem ilgilenmeyenlerin oldugu Ogrencilerin
tibbi illlistrasyon genel tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorulmustir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin ailede tip alaniyla ilgilenme durumu
degiskenine bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari,
tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlar ve tibbi
illistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlari arasindaki anlam
farkliligl sonuclari tablo 17'da gosterilmistir.

Tablo 17. Tibbi illiistrasyon Tutum Olcegi Ailede Tip Alaniyla ilgilenme
Durumu Degiskeni t Testi

Ailede Tip
Alani ile
Alt Boyutlar ilgilenme N X Ss t p
Durumu
Tibbi illiistrasyon Teknik Evet 21 3,76 0,63
Tercihleri ve Mesleki Egitim 1,55 0,12
Tutumu Hayir 100 3,44 0,89
Tibbi illiistratorliige Yonelim ve EVet 21 2,54 0,96 020 0.84
Sektorel Gel|§me Tutumu Hay“’ 100 2.49 0'90 ! !
o Evet 21 3,31 0,61
Tibbi Illustrasyon Genel Tutum 1,26 0,21
Hayir 100 3,09 0,74

**p<0,01; *p<0,05

Tablo 17 incelendiginde, tibbi illistrasyon tutum oOlceginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda o6grencilerin ailede tip alaniyla ilgilenme
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durumu degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmistiir (p>0,05).
Ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu 6grencilerin tibbi illiistrasyon
tutum olgeginin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum
alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalari (3,76:0,63) ile ailesinde
tip alaniyla ilgilenenlerin olmadigl Ogrencilerin tibbi illlistrasyon tutum
olceginin tibbi illlstrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt
boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (3,44+0,89) birbirine yakin
oldugu; ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu ve olmadigi 6grencilerin
tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmustiir.

Tibbiillustrasyon tutum olceginin tibbi illistratorliige yonelim ve sektorel
gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda 6grencilerin
ailede tip alaniyla ilgilenme durumu degiskenine gore anlamli farklilik
olmadigi goriilmustiir (p>0,05). Ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu
ogrencilerin tibbi illistrasyon tutum olceginin tibbi illlistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalari
(2,54+0,96) ile ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin olmadigi 6grencilerin tibbi
illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (2,49+0,90)
birbirine yakin oldugu; ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu ve
olmadigi 6grencilerin tibbi illiistrasyona yonelik tibbi illiistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni duzeyde oldugu goriilmiistir.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlgeginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin ailede tip alaniyla ilgilenme durumu
degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi goriilmiistiir (p>0,05). Ailesinde
tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu o6grencilerin tibbi illistrasyon genel
tutumuna vermis olduklari puan ortalamalari (3,31:0,61) ile ailesinde
tip alaniyla ilgilenenlerin olmadigi ogrencilerin tibbi illiistrasyon genel
tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (3,09+0,74) birbirine yakin
oldugu; ailesinde tip alaniyla ilgilenenlerin oldugu ve olmadigi 6grencilerin
tibbi illiistrasyon genel tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmistur.

Arastirmaya katilan ogrencilerin tibbi illistrasyon ile ilgili konferans, ders,
kurs, seminer vb. alma durumu degiskenine bagli olarak tibbi illiistrasyona
yonelik genel tutumlari, tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim
tutumlarn ve tibbi illistratorliige yonelim ve sektorel gelisme tutumlari
arasindaki anlam farkliligi sonuclar tablo 18'de gosterilmistir.

Tablo 18. Tibbi illistrasyon Tutum Olcegi Tibbi illistrasyon ile ilgili
Konferans, Ders, Kurs, Seminer vb. Alma Durumu Degiskeni t Testi

Konferans,

ders, kurs,
seminer vb.N X 55t P

alma durumu

Alt Boyutlar

Tibbi illiistrasyon Teknik Evet 16 3,53 0,9

Tercihleri ve Mesleki Egitim Hayir 0,17 0,86
Tutumu 105 3,49 0,85

Tibbi illistratorliige Yonelim ve Evet 16 2,64 0,97 0.67 051
Sektorel Gelisme Tutumu Hayir 105 2,48 0,90 ' !
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PR Evet 16 3,20 0,71
Tibbi Illustrasyon Genel Tutum 0,43 0,67
Hayir 105 312 0,73

*%p<0,01; *p<0,05

Tablo 18 incelendiginde, tibbi illlistrasyon tutum olgeginin tibbi
illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna verilen
puanlarin ortalamalarinda o6grencilerin tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans,
ders, kurs, seminer vb. alma durumu degiskenine gore anlamli farklilik
olmadigr goriilmistiir (p>0,05). Tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders,
kurs, seminer vb. alan Ogrencilerin tibbi illistrasyon tutum olgeginin
tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum alt boyutuna
vermis olduklari puan ortalamalari (3,53+0,94) ile tibbi illlistrasyon ile ilgili
konferans, ders, kurs, seminer vbh. almayan 6grencilerin tibbi illiistrasyon
tutum olgeginin tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutum
alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (3,49:0,85) birbirine
yakin oldugu; tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb.
alan ve almayan oOgrencilerin tibbi illlistrasyona yonelik tibbi illlistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin ayni diizeyde oldugu
gorulmustur.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlceginin tibbi illustratorliige yonelim ve
sektorel gelisme tutum alt boyutuna verilen puanlarin ortalamalarinda
ogrencilerin tibbi illlistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb.
alma durumu degiskenine gore anlamli farkliik olmadigl gorilmistir
(p>0,05). Tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb. alan
ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan ortalamalari
(2,64+0,97) ile tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb.
almayan ogrencilerin tibbi illiistrasyon tutum olceginin tibbi illiistratorlige
yonelim ve sektorel gelisme tutum alt boyutuna vermis olduklari puan
ortalamalarinin (2,48+0,90) birbirine yakin oldugu; tibbi illiistrasyon ile
ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb. alan ve almayan ogrencilerin tibbi
illistrasyona yonelik tibbi illistratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutumlarinin ayni diizeyde oldugu gorilmistiir.

Tibbi illlistrasyon tutum oOlceginin geneline verilen puanlarin
ortalamalarinda ogrencilerin tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders,
kurs, seminer vh. alma durumu degiskenine gore anlamli farklilik olmadigi
gorilmistiir (p>0,05). Tibbi illistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs,
seminer vb. alan Ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumuna vermis
olduklart puan ortalamalan (3,20£0,71) ile tibbi illiistrasyon ile ilgili
konferans, ders, kurs, seminer vb. almayan ogrencilerin tibbi illlistrasyon
genel tutumuna vermis olduklari puan ortalamalarinin (3,12:0,73) birbirine
yakin oldugu; tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer vb.
alan ve almayan o6grencilerin tibbi illiistrasyon genel tutumlarinin ayni
dizeyde oldugu goriilmiistiir.
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3. TARTISMA VE SONUC

Arastirmada, cinsiyet degiskenine bagli olarak kadin ve erkek 6grencilerin
tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlarinin ve tibbi
illistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde
oldugu tespit edilmistir. Yine cinsiyet degiskenine bagli olarak 6grencilerin
tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari incelendiginde kadin ve erkek
ogrencilerin illistrasyona yonelik genel tutumlari arasinda anlamli farklilik
tespit edilmis olup kadin ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumlarinin
erkek ogrencilerin tibbi illlistrasyon genel tutumlarindan yiiksek oldugu
sonucuna ulasilmistir.

Sinif diizeyi degiskenine bagli olarak 1, 2, 3, 4. sinif 6grencilerin tibbi
illistrasyona yonelik tibbi illustratorliige yonelim ve sektorel gelisme
tutumlarinin ayni diizeyde oldugu tespit edilmistir. Sinif dlizeyi degiskenine
bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari, tibbi illistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari incelendiginde anlamli farklilik
oldugu sonucuna ulasilmistir. 4. sinif 6grencilerin tibbi illiistrasyon teknik
tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile tibbi illiistrasyon genel tutumlarinin
1. ve 2. sinif 6grencilerinin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri ve mesleki
egitim tutumlan ile tibbi illlistrasyon genel tutumlarindan yiiksek oldugu
sonucuna ulasilmistir.

Ogrencilerin egitim goriilen MYO/fakiilte degiskenine bagli olarak tibbi
illustratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlari incelendiginde,
Erbaa MYO, Turhal MYO ve Turhal UBF'de egitim goren ogrencilerin tibbi
illustratorliige yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin ayni diizeyde oldugu
tespit edilmistir. Ogrencilerin egitim goriilen MYO/fakiilte degiskenine
bagli olarak tibbi illistrasyona yonelik genel tutumlari ile tibbi illistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari incelendiginde anlamli farklilik
oldugu sonucuna ulasilmistir. Turhal UBF'de egitim goren ogrencilerin tibbi
illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile tibbi illlistrasyon
genel tutumlarinin Erbaa ve Turhal MYO'da egitim goren ogrencilerin tibbi
illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile tibbi illlistrasyon
genel tutumlarinin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Mezun olunan lise degiskenine bagli olarak tibbi illlistratorliige yonelim
ve sektorel gelisme tutumlari incelendiginde, Anadolu lisesi, meslek lisesi ve
Giizel Sanatlar Lisesi mezunu 6grencilerin tibbi illistrasyona yonelik teknik
tercihleri ile tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel gelisme tutumlarinin
ayni diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir. Mezun olunan lise degiskenine
bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel tutumlari ile tibbi illiistrasyon
teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari incelendiginde anlamli farklilik
oldugu tespit edilmistir. Glizel Sanatlar Lisesi mezunu ogrencilerin tibbi
illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile tibbi illiistrasyon
genel tutumlarinin meslek lisesi mezunu oOgrencilerin tibbi illlistrasyona
yonelik tibbi illistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile
tibbi illistrasyon genel tutumlarinin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Ogrencilerin ailede grafik tasarimla ilgilenme durumu, ailede tip alaniyla
ilgilenme durumu, tibbi illiistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs, seminer
vb. alma durumu degiskenine bagli olarak tibbi illiistrasyona yonelik genel
tutumlari, tibbi illlistrasyon teknik tercihleri ve mesleki egitim tutumlari ile
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tibbi illiistratorlige yonelim ve sektorel gelisme tutumlari incelendiginde
anlamli farklilik olmadigi tespit edilmistir. Ailesinde grafik tasarimla
ilgilenen ve ilgilenmeyen ogrencilerin, ailesinde tip alaniyla ilgilenen ve
ilgilenmeyen ogrencilerin, tibbi illistrasyon ile ilgili konferans, ders, kurs,
seminer vb. alan ve almayan ogrencilerin tibbi illiistrasyon teknik tercihleri
ve mesleki egitim tutumlarinin, tibbi illiistratorliige yonelim ve sektorel
gelisme tutumlarinin ve tibbi illistrasyon genel tutumlarinin ayni diizeyde
oldugu sonucuna ulasilmistir.

Alan literatiindeki arastirmalar incelendiginde Giingor (2022), medikal
illistrasyonun tarihsel gelisimini ele alarak bilim, teknoloji ve sanati iceren
yapisindan bahsetmektedir. Arastirmada, bu teknolojik yapiya biirinme
sonrasi medikalilliistrasyonun dokunulup izlenilebilen veriye donismesinin
olasiligi sonucuna ulasilmistir. Dursun ve Atan (2021) arastirmasinda,
tibbi illustrasyonun tarihsel gelisimine deginerek vektor tabanli bir tibbi
illistrasyonun yapim asamasini anlatmistir. Arastirma sonucunda tip
biliminin  bedene ait durumlari gorsellestirmede tibbi illlistrasyondan
yararlanildigl, tibbi illiistrasyonun da teknolojik gelismeler dogrultusunda
gelistigi aktarilmistir. Sirakaya (2019) arastirmasinda, ders kitaplarindaki
klasik anatomi illiistrasyonlarini incelemistir ve genel olarak tip egitiminde
3 boyutlu modellemelerin konu anlatiminda, anatomi ders kitabi iceriginde
faydali olabilecegi sonucuna ulasmistir. Erdal (2022) arastirmasinda, Max
Brodel bakis agisiyla medikal illistrasyonun sekil alma bigimini aktarmistir.
Ozdemir, Erler, Hidayetoglu ve Boliikoglu (2003) arastirmasinda, tibbi
illiistrasyonun ortopedi alaninda kullanilmasi baglaminda bilgi vermistir.
Seylan (2016) arastirmasinda, medikal illiistrasyon egitimi veren Samsun
Ondokuz Mayis Universitesi, tibbi resimleme yiikseklisans programi icerigi
hakkinda bilgi vermistir.Alan literatiiriiincelendiginde elealinan arastirmalar
kapsaminda Giingér (2022), Dursun ve Atan (2021) tibbi illiistrasyonun
tarihsel gelisim siirecini aktardigl konu, icerik baglaminda benzerdir. Diger
arastirmacilar tibbi illiistrasyon konusunu farkli baglamlarda ele almistir.
Bu arastirmada ele alinan konuya istinaden alan literatiiriinde karsilastirma
yapilacak benzer bir arastirmaya rastlanmamistir.
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GIRIS

Sanat insanlik tarihi kadar eski bir kavramdir. insan var oldugundan
itibaren cevresi ile iliskileri olan ve bu etkilesimleri kaydeden bir varlik
olmustur. Bu kayitlar kimi zaman bir magara duvarina yapilan gizimlerde kimi
zaman ise teknolojiye bagli olarak dijital ortamlarda kendini gostermektedir.
Zamanla degisime ugrayan her aliskanlik gibi sanatin uygulama alanlarinda
da donemsel gelismeler ve farkliliklar dogmustur. Sokak sanati ve grafiti
sanatl da bu degisim siireglerinin siizgecinden gecerek ortaya ¢ikmis sanat
alanlandir.

Tarihsel olarak 9. Yizyila kadar dayanmakta olan sokak sanatinin
orneklerine bircok yerde rastlamak mimkindur. ilk olarak imza niteliginde
kendilerini gosteren bu izler daha sonra kendilerini fresk denilmekte
olan duvar resimlemelerinde gostermislerdir. Ozellikle Ronesans dénemi
kilise duvarlarina yapilan biyik olcekteki fresk calismalari, daha sonraki
donemlerde kendilerini sokaklara tasiyarak farkli bir sanat alaninin temelini
olusturmuslardir. 19. Yizyildan itibaren ortaya ¢ikan grafitiler de buna
ornektir. Bu baglamda grafitilerin, giinlimiize kadar birgok tarihsel doneme

ve olaya da taniklik ettigi soylenebilir.

Grafiti, tanim olarak resmetme veya bir durumu ifade etmek gibi
anlamlara gelmektedir. Sprey boyalar ise kullandigi dillerden bir tanesidir.
“ Grafiti, kamuya ait alanlarda underground ve anarsist bir eylem olarak
baslamis ve bugiin bircok sehirde gorsel evrenimizin ¢ok blyiik bir parcasi,
miize ve galeri sistemi icinde taninmis bir sanat hareketi olmustur” (Sarikaya,
2018:238).

Ortaya ¢ikig seriivenine bakilacak olursa son derece sancili d6nemler
gecirmis olan graf"tllerm kullanim alanlari genel olarak duvarlar, metro
ve trenler, giinimiizde ise dijital ortamlar olarak gosterilebilir. Ozellikle
biinyelerinde barindirdiklarirenkcizgi, doku ve tipografigibitasarimsalogeler

artikel



GRAFIK TASARIMININ SOKAKTAKI izDUSUMU: GRAFITILER

ilegrafiktasariminin sokaktakiyansimasiolarakdegerlendirilebilmektedirler.
Agirlikli olarak tipografik unsurlarin kullanildigi grafitiler, karma bir bicimde
cesitli illiistrasyonlar ve desenleri de barindirmalarindan dolayi grafiti

calismalarinda cesitlilikten bahsetmek muimkiindir.

Modern donemin sanat anlayisinda kendisine kolaylikla yer bularak
hemen her sanat disiplinine entegre olan grafitiler, gelisim siireglerini
stirekli yenilenerek devam ettirmektedirler. Bu durum giinimiiz modern

grafiti sanati ve sanatgisi i¢in son derece kiymetlidir.

Bu calismada nitel arastirma yontemleri rehberliginde, gerekli literatiir
taramasi yapilarak sokak sanati ve grafiti sanatinin ortaya ¢ikis suregleri
ve gelisimlerine deginilmistir. Bu iki sanatin uygulama alanlarindaki
teknik konular lizerinde durulmus ve ozellikle grafitilerin sanatsal niteligi
irdelenmistir. Bu baglamda grafitinin modern sanat ile olan etkilesimi
cesitli orneklerle bagdastirilmistir. Son olarak sinirli olacak sekilde yurtici
ve yurtdisi grafiti sanatgilari ve bazi eserleri hakkinda bilgilendirmelere yer

verilerek grafitilerin sanatsal niteliginin lizerinde durulmasi amacglanmistir.

1.SOKAK SANATI

Sokak sanatini anlamlandirmak icin oncelikle sanatin toplumlar
uzerindeki etkilerini irdelemek gerekir. Bu baglamda sanat, gegirdigi stiregler
icerisinde hep farkli roller yiiklenen bir kavram olmustur. Bireysel hazlarin
yani sira bazen bir siis, bir biiylileme araci, bilimi ve teknigi yaymakta
faydalanilan bir kavram olarak insanlik tarihi boyunca hep var olmus bir

kavramdir (Cansiz: 2012, s.18).

Sokak sanati, sokakta uygulanan ve sanatsal bir ozgiinliige sahip her
tlrlu aktivite olarak tanimlanabilir. Net bir tanima sahip olmamakla birlikte
sokak sanati, yaraticiigin sinirlari olduk¢a zorlanan bir sanat dalidir. Bu
sanati icra eden sanatgilar genellikle uygulama alani olarak caddelerdeki

mekanlari tercih etmektedirler.

“Sokak sanati binalarin lzerindeki duvar resimleri, grafiti, kaldirim
sanati ve happeningler gibi halka acik alanlarda goriilen sanat” olarak
aciklanabilir (Cumming:2006, s. 497). Sokak sanati dendiginde ozellikle
grafitiler akla gelmektedir. 9. Yiizyilda Bizans Imparatorlugu askerleri olan
Viking'ler tarafinsan Ayasofya korkuluklarina kazinmig olan “ x was here”
yazisi Istanbul'daki ilk grafiti 6rnegi olarak kabul edilebilir (Aral, 2018: 4; URL

8). Gorsel 1'de 6rnegi goriinen...URL 1
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Resim 1. Ayasofya’daki Viking Yazisi, “x was here”

Ronesans donemi incelendiginde kilise duvarlarinda ve sapellerin
tavanlarinda bulunan freskler, duvarlarin adeta bir tuval niteliginde
kullanilarak sanatsal calismalarin yapildigina isaret etmektedirler. O
donemlerde sanatlari ile one ¢ikan Leonardo Da Vinci, Michelangelo ve
Giotto gibi sanatcilar yapmis olduklari freskler ile sanatlarini sergilemislerdir
(Yalur, 2021: 208).

Leonardo Da Vinci’ ye ait son aksam yemegi eseri freskler arasinda
ayri bir yere sahiptir. Fresk calismalarinda duvar algisinin kurumadan
uygulama gerektirmesi sebebiyle oldukca zorlu bir teknik so6z konusudur.
Bu sebeple de son aksam yemegi eseri 3 yil sirmiistir. Bundan dolayi yeni
deneysel teknikler arastirilmis ve uygulamaya calisilmistir. Bu teknik iki kat
olarak sivanmis olan kuru zemine tempera ve yagl boya kullanilmasina
dayanmaktadir. Ancak bu yeni denemelere ragmen zamanla deformeler
meydana gelmis ve restorasyon gerektirmistir (URL 2) Bu dogrultuda sokak

sanatinin temellerinin fresk uygulamalarina dayandigi soylenebilir.

Resim 2. Son Aksam Yemegi - Leonardo Da Vinci

Sokak sanatini tarihsel olarak ele aldigimizda her ne kadar ¢ikis noktasi
tamolarakbilinmese de1920ve 1930’lu yillarda New York'ta izlerine rastlamak
mumkuiindir. Ozellikle grafiti sanatinin ortaya cikisi ile iliskilendirmektedir.
Bu sanatsal akima, yazarlari Caleb Neelon ve Roger Gastman olan “Amerikan

Grafiti Tarihi” isimli kitapta ayrintili olarak deginilmistir (Pashayeva, 2018:34).
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Sokak sanati, sokakta, yaraticiik ve alginin sinirlarini zorlayacak
her olusumun adlandirilabilecegi bir kavram olsa da literatiire ge¢mis,
giinimiizde de bu isimlerle anilan tirleri mevcuttur. Grafiti basta olmak

iizere sokak sanati, gesitleriyle genis bir alana yayilmistir (Cansiz, 2012: 49).

a.1. Sokak Sanatinda Kullanilan Teknik ve Malzemeler

GCagdas sanatin bir parcasi olan sokak sanatinda farkliliklar gosteren
bircok malzeme kullanilmaktadir. Baslangicta siklikla kullanilmakta olan
boya ve sprey gibi malzemeler, sanat¢ilar agisindan zamanla yetersiz
goriilmis ve eserlerini Uretme noktasinda farkli malzemelere yonelmeler

olmustur.

invader doksanli yillardan itibaren duvarlara piksellestirilmis oyun
karakterleri ile suslemeler yapmistir. Carrie Reichardt ise seramik ve
fayanslar kullanarak duvarlarda mozaikler olusturmustur. Bunlarin yani sira
Mademoiselle Maurice, kiigiik kagitlardan origami yaparak ¢alismistir. Vhils
isimli sanatgl ise matkap, ¢ekic ve duvar malzemeleri kullanarak duvarlari
oyarak cesitli portreleri islemistir. URL 3 VE &

Resim 3. Mademoiselle Maurice ve Vhils Grafiti Ornekleri

Sokak sanatinin yaratici tiirlerinden olan iplik firtinasi veya iplik bombasi
olarak bilinen bir uygulama da vardir. Bu teknikte sokaklar 6rme yontemi
ile son derece yaratici ve renkli uygulamalara ev sahipligi yapmaktadir. Ilk
orneklerine Teksas'ta rastlanan bu akim 2000’li yillardan itibaren ortaya
¢tkmistir. Bununla birlikte sokak sanatinda yosun kullaniminiicra eden Ingiliz
tasarimci Anna Garforth, bu sanat akimina farkli bir boyut kazandirmistir.
Eserleri diinya capinda bircok sokak sanatgisinin eserlerine ilham kaynagi
olmustur. URL 5 VE 6

Resim &. Anna Garforth Grafiti Ornekleri
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2.GRAFITI

John Berger: “Gorme konusmadan once gelmistir. Cocuk konusmaya
baslamadan once bakip tanimay: 6grenir” diyerek gormenin sézciiklerden
once basladigini, icinde yasadigimiz diinyada kisinin kendi yerini gorerek
buldugunu belirtmistir (Berger 1995: 7). insan ilk olarak gorerek algilar ve
tanimlar. insan icin gérmenin bu denli 6nemli oldugu fikrinden yola cikilarak
iceriginde gorsel mesajlar barindiran grafitilerin gorerek 6grenmeye olan

katkisi kiymetlidir.

Grafitiler icin tarihsel olarak msanllgln var olusundan itibaren vardir
denilebilir. Ozellikle ilk insanlarin magara duvarlarina yapmis olduklari
cizimler g6z oniinde bulunduruldugunda, gerek iletisimin bir parcasi olarak
belli bir mesaji aktarma gerekse de bir olayl betimleme islevinden dolay!

tarihe taniklik eden sanat uygulamalarindandir.
Grafiti kelimesi italyanca kokenli olup, graffiare kelimesinden tiiremistir.

Grafiti gorsel olarak iletisim kurma veya aktarma gibi bircok anlami
icermektedir. Cogul bir anlami ifade eden grafitinin tekil hali “grafito”dur.

Grafito yazmak ve ¢izmek anlamina gelmektedir (Babayigit,2017: 317).
Eski Misir doneminde seyahat sirasinda gecilen mekanlarin duvarlarina
iz birakilirdi. Bunun bir 6rnegi de Vikingler de gorulmU§tur Ornegin

Vikingler, istanbul’a geldiklerinde Ayasofya'nin korkuluklarina “x was here”
grafitilerini islemislerdir. Bundan dolayi grafiti uygulamalarinin ilk 6rnekleri

oldukca eski donemlere dayanmaktadir (Cakir,2015: 3).

Grafiti Orneklerine bircok yerde rastlamak miimkiindiir. Ozellikle
Romalilarin grafitiyi aliskanlik haline getirdikleri gozlemlenmektedir.

Pompei harabelerinde bulunan duvar ya2|lar| buna ornek gosterlleblllr

Resim 5. Roma - Pompeii Duvar Yazisi Ornegi

Tarihsel olarak bakildiginda grafitiler cok cesitli alanlarda kullanilmig
ve kullanilmaya devam etmektedir. Ozellikle grafitileri reklam malzemesi
olarak kullanan ilk kez Romalilar olmustur. Roma halkinin grafitiye yaklasimi
da farkliydi. Dogada ve cevrede bulunan olumsuzluklari kentsel peyzaj
uygulama alani olarak gormekteydiler. Ancak diizenli olarak gormekte
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oldugumuz grafiti, bulundugu cevre ile gercekgi bir iliski icerisindedir. Bunu
kirik pencere teorisinden de anlayabiliriz (Pashayeva, 2018: 17).

“Birka¢ kirik pencereli bir bina disuniin. Pencereler onarilmazsa
Vandallarin birka¢ tane daha pencere kirma egilimleri vardir. Sonunda
binaya girerler ve isgal edemezlerse ve ici bossa belki de icinde yanginlar

cikar ve harabeye donisiirler”(Grafiti Subculture; 2012, s.5).

Bundandolayigostergebilimcilergrafitiyi, kirikpencereteorisiilebenzesen
ve bircok anlamda arinmis olan kentsel manzara ile bagdastirmaktadir. Bu
durum grafiti sanatinin gelismesine negatif olarak etki etmektedir. Genel
itibari ile bozulmus olan seylerin daha fazla kanunsuzluk ve yikim zinciri

olusturacagi diisiiniilmektedir anlayabiliriz (Pashayeva, 2018: 18).

Modern stilde olan grafitinin ilk 6rnegi eski Yunan Efes kentindedir. Gorsel
3'te bir tasin Uzerinde bulunan grafitide goriilecegi lizere ayak izi, kadin ,
kalp,hag ve para sembolleri mevcuttur. Bu uygulamanin giinimuz grafitisine
katki saglayan bir 6rnek oldugu diisiiniilmektedir (Grafiti Subculture; 2012,

s.7).

Resim 5. Yunan Efes Grafiti Ornegi

Grafiti kelimesinin kullanimi 1940’11 yillarda Amerika’da kendi alanlarini
olusturmak isteyen cetelerin hareketleri sonucunda ortaya cikmistir.
Ozellikle ABD’ deki siyasi gruplarin 1960 ve 1980'li yillardan beri sliregelen
fikir yapilarini aktarma yaklasimi, grafitiler araciligi ile gerceklesmistir. New
York sehrinde duvar resimlemelerinden bagimsiz olarak grafitiler veya tagler
(grafiti sanatgisinin imzasi) sokaklarin dili haline gelmistir. Bu gelismelerin
ardindan tamamen bagimsiz hareket eden sanatgilar grafitinin gelisiminde
onemli rol oynamislardir (Tania vd. 2014: 250) Bunlarin yani sira ozellikle
1970'li yillar itibariyle grafiti uygulamalari, sehir duvarlarindan metro
duvarlarina aktarilarak New York merkezinden c¢ikip tiim ABD'ye yayilmistir.
Akabinde teknik gelismeler sonrasinda ortaya ¢ikan sablon ve spreyler yeni

bir grafiti akimini baslatmistir (Arms, 2011).
Grafitinin baska bir merkezi de Almanya'dir. Ozellikle 1961yilinda Berlin’de
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yapilan 46 metre uzunluk ve 3.6 metre yiiksekligindeki Berlin Duvari lizerine
yapilmis olan grafiti uygulamalari buna en bliyiik 6rnektir. Berlin Duvari’'nin
yikilisini kutlamak adina 21 ulkeden 118 sanatgl tarafindan yapilan ve 1.3
kilometre uzunluga sahip olan “East Side Galllery” ismiyle adeta bir acik
hava miizesi niteligindedir (Kinay,2021:39).

i

. rm..m“
- ‘\\‘N

Resim 6. Berlin Duvari Grafitileri

Grafiti glinimizde kendi gelisim siireci icerisinde siirekli artan bir
poplilerlesme yasamaktadir. Bunun sonucu olarak tag ile baslayan imza
uygulamalarindan yazilara eklenen karakter ve sekillere kadar grafitinin
binyesi cesitlilik kazanmistir. Kaligrafi sanatinin adeta bir yansimasi
haline gelen grafitiler, sanatgilarinin kendi tarzlarini olusturmasiyla gelisim

sireclerini devam ettirmektedirler.
Sokak sanati ve grafiti her ne kadar siyasi veya reklam amacli kullanilsa
da glinimizde bir sanat olarak gorulmeye baslanmalari yakin tarihte

gerceklesmistir. Ozellikle ¢ikis noktasi bakimindan geleneksel sanat
anlayisina karsi olan grafitiler, glinlimiizde artik sanat galerilerinde ve ticari

sektorlerde siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

3.GRAFITININ SANATSAL NiTELiGi

Sanatin ve sanat akimlarinin tanimlanmasi siklikla tartisilan konulardan
olmustur. Sokak sanati ve grafiti sanati da ¢ok tartisilan konulardandir.
Ozellikle sokak sanati kavraminin bir sanat hareketi olarak literatiirde yer
almasi, 1985 yilinda yayinlanan ve yazari Allan Schwartz olan Street Art adli

kitap ile gerceklesmistir (Bahar vd. 2014:25).
Grafitinin kokeninde anlatimda serbest bir tavir sergileyen, estetik
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kurallari hice sayan ve tamamen kuralsiz bir yapiya sahip olan Dadaizm
akiminin etkilerinin oldugu soylenebilir. Ayni zamanda popiiler sanat ile

grafiti arasindaki etkilesim de olduk¢a onemlidir.

Tristan Tzara’'nin onciligini yaptigi ve tahta at anlamina gelen
Dadaizm, ilk evrelerinde bir sanat akimi olarak sayillmamaktaydi. Ancak
siyasi mesajlarini sanatin araciligi ile aktardigi igin siyasi bir baskaldiri
olarak sayildi ve sanat tarihindeki varolusunun temelini atti. Bununla
birlikte 1. Duinya savasinin sonucunda ortaya ¢ikan Dadaciligin temelinde,
modern sayilmakta olan Bati uygarligina umut baglamanin anlamsiz oldugu
yatmaktaydi (Yilmaz, 2013:153). Bu baglamda grafitinin ¢ikis noktasi ele
alindiginda, ilk ornekleri arasinda siyasi mesajlari sanatsal olarak aktarma

oldugundan, Dadaizm ile benzerliginin oldugu sdylenebilir.

Dada biinyesinde duvar resimlerini barindirmaktadir. Tuval lzerine
yapilan resimlemelerden farkli yuizeylere uygulama gegisi ilk defa bu akim
ile gerceklesmistir. 1960°’li yillarda kavramsalligin ve uygulayicilarinin ortaya
cikisi ile eserlerin iceriginde yazi da kendisine yer bulmaya baslamistir.
Cagdas sanata gecisin ilk evreleri sayilabilecek bu gelismeler grafitinin de

gelisiminde rol oynamistir (Kinay,2021:46).

3.1. Modern Grafiti ve Sanat

Modern grafiti 1960" Ui yillarda Philadelphia’ da ortaya c¢ikmistir. Bir
noktada grafitinin dogusu, modern kentsellesmenin baslamasi ile dogrudan
iliskilidir denilebilir. Bu kentler notrlesmisve umursamazligin hiikiim stirdigu
bir mekan, diger yandan gettolardaki boliinmisliglin ve bircok yonden

ayrismaya mazur kalmis mekanlar olarak tanimlanabilir (Aral,2018:42).

New York sokaklarinda 1960’ li yillarin sonlarina dogru gizemli el yazilari
goriilmeye baslandi. Daha sonra bu yazilar metro istasyonlarindan tren
vagonlarina kadar sehrin her bolgesine yayildi. Bu gizemli yazilar “Taki 183"
yazisiydi. New York Times gazetesi bu durumu 21 Temmuz 1971 tarihinde “Taki
183 mektup arkadaslarini yaratiyor” basligi ile mansete tasimistir. Bu haber
sayesinde Kuzey Manhattan’ da bulunan Washington tepesi 183 numarada
yasamakta olan Yunan asilli 17 yasinda bir lise 6grencisi tarafindan bu
yazilarin yazildigi 6grenilmistir. Demetrius, kendi isminin kisaltmasi Taki ve
kendi adres numarasi olan 183'u can sikintisindan dolayi sokaklara kazidigini
ifade etmistir. Bu durum sokagin gorsel dilini kisisel amacla kullanan ilk
kisiyi ortaya ¢ikarmistir. Daha sonra bu kisi kuryelik yaptigi donemde girmis
oldugu her sokaga Taki 183'ii yazmistir. New York Times'in haberinden
sonra Urban Grafiti muhtesem bir ivmeyle sehrin tiim sokaklarina yayilmis
ve her duvar adeta ben buradayim demek isteyen genclerin isimleri ve

mahlaslariyla slislenmistir (Balkir ve Kuru, 2016: 1467).
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Ehe New YJork &

NEW YORK, FRIDAY, JUL 21, 1971

‘Taki 183’ Spawns P«

Tali is a Manhattan teen-

Resim 7. New York Times Gazetesi Taki 183

ABD’ deki modern grafiti kurucularinin Cool Early ve Combread olduklari
soylenmektedir. Bunun disinda erken modern grafiti sanatgilari olarak Taki
183, Frank 207, Joe 136 ve Julio 204 sayilabilir. Bununla birlikte New York'ta
1970°li yillardan itibaren grafitiler hizli bir sekilde yayilmistir. Telefon
kutularindan, sokak levhalarina ve bircok kamusal alana kadar her yerde

grafitilere rastlanir olmustur (Pashayeva,2018:20).

Modern grafitinin ortaya ¢ikisinda hip- hop kiltiriintin etkisi oldukca
fazladir. Ozellikle Almanya'nin sokaklarinda yapilan 3 boyutlu grafiti
uygulamalari, giizellikleri ve farkliliklari ile insanlarin begenisini kazanmistir.
Bunun sonucu olarak Taki 183, Hugo Martinez ve Bozo Texino gibi isimler
diinya capinda bir line sahip olmuslardir. Ancak genel olarak grafiti

sanatcilar kendi isimlerini gizlemeyi tercih etmislerdir (Candemir,2008:5).

Resim 8. Taki 183 Tag
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Varoslardan dogan grafiti, glinimiiziin modern donemine kadar ciddi
gelisim siiregleri yasamistir. Sanat eserlerinin galerilere bagimli olmadigini
ve sokaktaki herhangi bir boliimiin sanat icra etmeye yeterli oldugunu
gostererek modern sanata goz kirpmistir. Bununla birlikte modern sanatin
uygulama alanlarinin bircogunda grafitileri gormek olagan bir hal almaya

baslamistir.

Sosyal medyanin sinirsizdiinyasi da grafitinin ve sanatgilarinin kendilerini
gosterebildikleri bir mecradir. Bu mecrada sanatgilar kendi yaptiklari
eserlerini global diizeyde bircok kullaniciya rahatlikla ulastirabilmekte ve
cesitlisektorlerleiletisim halinde olarak reklam anlasmalariyapabilmektedir.
Bu durum sokaklarda grafiti yapmakta olan sanatgilarin karsilastiklari
zorluklari asmalari ve olabildigince ¢ok sanatsevere ulasabilmeleri adina da

pozitif bir durumdur.

Tiirkiye'de modern donem grafitisine ornek olarak RealWeak lakabiyla
taninan grafiti sanatgisinin yapmis oldugu, sanatci Sagopa Kajmer'in albiim
kapagi gosterilebilir (Karakiraz, 2019:28).

(2019 Re - 4 \ersispon)

B Sy
g

Resim 9. Sagopa Kajmer Albiim Kapagi

3.2. Grafiti Sanatcilar

3.2.1. Yurticinde Yasayan Sanatcilar

Tirkiye'de grafiti sanati ozellikle modern donem denilen 1985'li yillardan
itibaren gorilmeye baslanmistir. Turbo lakabiyla bilinen Tung¢ Dindas
grafitinin ilk sanatgilarindandir. 1997 yilinda “Blue Jean” isimli dergide
hip - hop sayfalari hazirlayan Dindas, grafiti sanatinin taninmasinda ve
yayginlasmasinda onemli katkilarda bulunmustur. Bununla birlikte en unli
grafiti duvarlarindan biri olan ve Fransa’ da bulunan “Le Mur” a davet edilmis
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olan ilk tiirk sanatgidir. Glinlimiizde halen sokaklarda grafiti uygulamalarina
devam eden sanatg¢inin yurt ici ve yurt disinda diizenlenen birgok etkinlikte

eserleri sergilenmistir (Karakiraz,2019: 109).

Tun¢ Dindas, genellikle eski tarz olarak anilan grafitiler lzerinde
calismalar yapmaktadir. Bu calismalarda harfler ve tipografik unsurlar on
plandadir. Ayni zamanda gri tonlardaki kent duvarlarini boyamayi tercih
ede)n sanatgl, cok renkli olan calismalara imza atmaktadir (Karakiraz,2019:
109).

Resim 10. Tung Dindas Grafiti Uygulamasi

Yurt icinde yasayan 6nemli sanatcilardan birisi de, Sivas'tan istanbul’a
go¢ serlveni ile grafitiyle tanismis olan “RealWeak” mahlasli Tarik
Yildirnm'dir. Sanat¢l yapmis oldugu grafiti calismalarinda, bazen yalnizca
kendi ismini yazmakla yetindigini bazen de topluma belli bir mesaji
iletmek adina calistigini ifade etmektedir. Yildirim calismalarinda karakteri
ve stili harmanlayarak butuinciil bir yaklasimla calistigini belirtmektedir

(Karakiraz,2019: 117).

Resim 11. Tarik Yildirim Grafiti Uygulamasi
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28 yasinda olan Hasan Ali Yaldiran, “stak” ya da “staké67” lakabiyla
taninmaktadir. Grafiti ¢alismalarini Ankara’da uygulayan sanatgl, “Need
More Cans” grubunun kurucusu ve iyesidir. Calismalarini agirlikli olarak
bombing tarzinda yaptigini ifade eden sanatginin, simple style ve 3D grafiti
calismalari da mevcuttur. Calismalarinin teknik yonden diger sanatgilarla
benzerlik tasidigini belirten sanatgl, malzeme olarak genellikle sprey boyayi

tercih etmektedir (Karakiraz,2019: 119).

Gorsel 12. Hasan Ali Yaldiran Grafiti Uygulamasi

3.2.2. Yurt Disinda Yasayan Sanatgilar

Taki 183 lakapli sanatgl, Yunan asilli olup asil adi Demetrius’tur. Taki lakab,
dogum adi Demetaki'nin kisaltilmasindan gelmektedir. 183 ise sanatginin
adresinden, Washington Heights — Manhattan 183. Sokaktan gelmektedir.
Taki 183 1960 ve 1970'li yillar arasinda kurye olarak calismaktayken tim New
York sokaklarina once taglerini daha sonra ise ¢esitli ¢izimlerini yansitmistir.
Bu durum New York Times'in dikkati cekmis ve haberlesmistir. Bu gelisme ile
bu grafitiler kisa sirede hem kentte hem de diinyada ses getiren calismalar
haline gelmis ve kendisi de bu kulvarda meshur bir sanat¢i olmustur

(Pashayeva, 2018:22).

Resim 13. Taki 183 Garfitileri
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Bati Philadelphia dogumlu olan Espo Steve Powers, grafiti calismalarini
16 yasindan itibaren yapmaya baslamistir. Powers yiliksek ogrenimini
Philadelphia Universitesi Sanat Bolimiini tercih ederek siirdiirmistir.
Sanatci grafiti ve hip — hop diinyasi icin son derece dnemli olan “On The Go”

dergisinin kurucusudur.

Powers’in en onemliilham kaynaklarindan biri modern grafitinin kurucusu
Combread’dir. Sanatgi imge ve kelimeleri duygusallik, estetik ve zarif bir
sekilde sentezleyen biiyliik bir grafiti ustasidir (Johnston :2013, s.19-21).
GCalismalarinda temaya bakilmaksizin yasadisi islerden klasik resimlemelere
kadar esprili ve simarik bir dil kullanmistir. Powers, ¢alismalarinda ticari
degere degil sanatin giizelligine ve samimiyetine 6nem vermistir (Pashayeva,

2018:24).

Resim 14. Espo Steve Powers Grafitileri
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Sonug

Tarihsel olarak ilk cag donemlerinde magara duvarlarindaki gizimlere
kadar uzanan bir gecmise sahip olan grafiti sanatinin, modern anlamdaki
dogusu Amerika Philadelphia’da olmustur. Dogasi geregi kuralciliktan uzak
ve tamamen serbest bir temele dayanan grafitiler, sokak sanati ve hip — hop
kultliru ile birlikte yayginlasmaya baslamistir. Bu gelisme ile birlikte sokaklar
artik grafiti sanatcilarinin mekani ve duvarlar ise tuvalleri haline gelmistir.
Baslarda tamamen icgiidisel isler yapilmis ancak sonrasinda belli mesajlari
aktarma amaci da gudilmistir. Bu dogrultuda ozellikle 1980'li yillarin grafiti

sanati i¢in oldukga parlak bir donem oldugunu soylemek mumkiinddr.

Sokak sanatinin evrimlesmesi grafiti sanatini da beslemistir. Glinimuz
modern grafiti sanatinin ¢izgi ve uslup olarak gec¢misi dayanak almasi
buna ornek olarak gosterilebilir. Grafitilerin ozellikle tipografi, kaligrafi ve
illustrasyonlar gibi tasarim ogelerini barindirmalari da grafik tasariminin
sokaktaki izdiisimi olma niteliklerini kanitlar diizeydedir. Oyle ki baslarda
tamamen kuralsiz bir sekilde yapilan ¢alismalar modern grafitinin gelisimi

ile grafik tasariminin belli kurallarini yansitmaya baslamislardir.

Baskaldirinin simgelerinden olan grafitiler zamanla sanatin uygulama
alanlarindan olmuslardir. Ozellikle modern sanatin gelisimi ile hemen her
sanat dalinin icerisinde kendilerine yer bulmaktadirlar. Sanal veya fiziki
sanat galerilerilerinden reklam panolarina kadar bircok sektorde grafitiler
goriinlir olmustur. Sanatgilarin diisiince ve goruslerini 0zgiir bir bicimde
eserlerine yansitabilmeleri ve sosyal medya gibi mecralar araciligi ile
olabildigince genis kitlelere ulastirabilmelerinin, grafitilere sanatsal nitelik

kazandiran etkenler oldugu soylenebilir.

Bu calismada sokak sanati ve grafiti etkilesimi lzerinde durularak,
grafitiler ozelinde sanatsal nitelik unsurlari degerlendirilmistir. Belirli
sinirlamalar esliginde yurtici ve yurtdisi sanatgilarina ve eserlerine dair
olabildigince fazla gorsel ornekler verilerek grafiti sanatinin detaylar
ifade edilmeye calisilmistir. Calismanin amaci dogrultusunda grafitilerin
cesitli tasarimsal unsurlari barindirdiklari ve bu unsurlarin sanatsal nitelik
kazandirmada etken olduklari ulasilan sonuglardandir. Ayni zamanda grafiti
sanatinin modern sanatin bir parcasi olarak gelisime son derece a¢ik oldugu
ve gelecekte gerek fiziki gerekse de dijital ortamlarda siklikla kendilerine yer

bulabilecekleri ongorilmektedir.
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